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I. Elizleittmg

Die vorliegende Studie entstand im Auftrag dee Bundes-

zentrale fur Geoundheitliche Aufklitrung in Ktiln und geht

auf Bernuhungen des Bundesgesundheiterninisteriume zu=

ruck, inobesondere den Zigarettenkonsum von Jugend=

lichen zu reduzteren.

Der vortiegende Bericht schlieat an eine frithere Studie

1)dev Verfasser an (Timaeus und Luck, 1970) 0 in der

versucht wurde. die biBher vorliegenden Ergebnisee

empiriocher Untereuchungen fiber die Wirkung der Ziga-

ref:tenwerbung auf Jugendliche zusammenzustellen. Ein

Resultat dieeer Literaturarbeiten ware dad etreng wiseen-

schaftliche Untereuchungen auf diesem Gebiet sehr Belten

sind.

Es wurden daher von den Verfaasern vier Untersuchungen

durchgefuhrta uber die im folgeaden berichtet wird :

1. Eine Expertenunte:auchung uber den jugendlichen An-

mutungscharakter der Zigarettenwerbung. In dieser

Untersuchung wurden einer gri Beren Zahl von Sozial-

wissenschaftlern insgesamt 20 Anzeigen zur Beurteilung

auf verechiedenen Skalen votgelegt. AuBerdem erfaiken

wir die Meinung der Experten zu verschiedenen Aepekten

der Werbeeinochrankung.

1) Namen iii Klammern verweisen stets auf Untersuchungon,
deren Quelle im Literaturverzeichnis angegeben ist.

.
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2. Gruppendiskuosiones rnit Jugendlichen verechiedcner schu-

liecher B eretche itber Zigarettenwepbung (Warum rauch: man 7 &

Hat die Werbung einen EinfluB auf dae Rauchvorhalten 7 5

Wie wirkt die Werbung auf Sie ? usw.).

3. Zwei Umfragen in verschiedenen Schulklaosen. Die erote

Umirage bestand in der Beurtegung von inogecamt 12 Ziga-

rettenanzeigen ad cinem eigene entwickelten Semantischen

Differential. Die zweito Urnfrage konzentrierte Bich auf di:.:

Fragon der Identifilcation, der foubjektiven Wahrnehmun.g

bestimmter WerbemaBnahmons des Lernens axn Mod.eli und

der vernizteten Wirkungen bestimmter MaBaahmen zur Re=

duzierung des Zigarettenkonsum8.

4. Gruppendiskussionen mit JugendHchen ill,er Anti-Werbung.

Im Re.hmen dieser Diskussionen wurden Anti-Rauchor-Spots

vorgefahrt und zur Disl:ussion geatellt.

Wie ein BHck in dai Inhaltsverzeichnis zeigte int der vorliegende

Berich< nicht nach diesen vier bzw. funf Untereuchungen, Bondern

nach apezifischen Problemstellungen gegliedert. Die demographi-

schen Daten der befragten Versuchapersonen befinden oich im An=

hang der vorliegenden Arbeit.

Leoero dieiin erster Linie an den Ergebniseen und SchluBfolge-

rungen interessiert zind, verweioen wir auf dae Kapitel "aSchluB-

folgerungen".

Die vorliegende Studie ware ohne die freimdlicho Hilfe und Unter-

Btutzung von Herrn Dipl. -Poych. W.F. Meyer und Dipl. - Soz.

M. Lehmann nicht m6glich geweeon.
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B. Zigazeltorswerbugg : Ergob·:4600 vaj GfUppon€liokwoolonan
...======-

R. .9..„ ,rk=252.9,E...u=22-98

Tebelle 1 glbt 4110 Aufallodorung des Diokuooloneteitnehmer nach

Geschloche und Schultyp wider.

Tabelle 1

Oberechuk

Beruioachule

woiblich

2,

10

mlinalich

8

1

Die Volibildung bet den BorufeochulerinD.en ware bio aud elna

Awonahmee auf den Volkoechulbeguah beechranhf..

Dao Durchochnittealtor betrug filr die weiblichen Teiblehmer

16. 9 und far die mannlichen 16  3 Jalire. Der Unterechied f ilt

Btatictioch w,bedeuteam.

Die 27 Betelligeen verteilten Gich auf vier Gruppen von 4 his 8

Peroonen.

Ato Difikuoeionemethcde wurde ein halbot*uktu,riertes Verfahren

gewahlt. Each einem Plan wurden den Jusendlichen museet allge·,

meine Fvagen vorgeleste die nicht dizeks auf dis eigentlicha Thema

cietten uod ers€ epater die opezieilen Probleme. Die Ar/gabe des

Diekumcionaleite o beotand alee in der Applikation dieser Fragen,

woiter darina dan alle Teilnohmor sur Aktivitat provozle;et warden

und au erdem in Zajeatziragen, wenn die Meinungen der Jugendlichen

wweretandlich blieben. Insgesante war ca das Ziele mu maglichst

opontanen Aunesungen Bu kommen.

Die folgenden qualitativen f uswo,tungen beruhen aug lahaltsanalyeen.

die anhand der vollo£andagen Tonbandprotokolle erstellt wurdene

D
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Warum Leute rauchen war die erste Frage, diek·ur Debatte stand.

Inggeeamt wurden 12 verivchiedene Gr(inde geranato die in Tabelle 2

jus,ammengeotellt sind.

Tabelle 2 : Warum Leute rauchen

Grunde

Aug Gent,8

Prestige

Neugier

Langpweile

Gew6hnung

Fingermotorik

Freunde und Gesellschaft

Oralitat

sieht "Klasse" aus

MAinnlichkeit

Reklazne

Nervositat

Frequens

Die Spannweite der Themen ist also grofs. Offenbar haben die

Jugendlichen aber auch Uraachen genannt, die eher fur oie Belbet

typisch Bein kdnnen ala far Erwachmene C..berhaupt. Ala projeldive

Kategorien kommen in Frage : Neugier und aieht "Klasse" aus.

vielleicht aber auch das, was unter Fingermotorik zu verstehen ist,

namlich·man re.uchte weil man nicht wei B, was man mit den Fingern

machen 8011. Das kann als eine eher jugendliche Verhalteneweiue

der Verlegeaheit interpretiert werden.

Intereasant ist auch der, wenn auch einzige Fall, der Mannlichkeit

ins Spiel bringt und 00 argumentierte : P.auchen betont die Mann-

2. Warum Leute ranchen

5

4

3

3

3

5

6
3

1

2

1

2

5



tichkoit und Fratteae (lie rouchef, hebea damit thre Gloichbe.

rechtigung he,ver,

Aug den erroten Blick loosen stch alle in Tabelle 2 goi,Baanten

Themon swel Kategovica suorde¢ne. Einmal weredert Uveachea 130-

nanree do unmiteelbar dia WerbunS ntch£ berOckstchMgon -

dae sind 11 von 12 -
0 zurn an:losrea wird die Reklame aiD Ur-

eache dieckt und.*..22.nt n von 2 PerLicnen genaant, Dank:x:h cipiet 

Werbung eine Belir untergeozrdnete Rolle o in der Metnung dew

Jucendlichen, wehlgemork£. Betrachtet men abor die 31 Kategorien

etwao ge.naueve so wled thwe Assomiation zu der gcubten Ziga-

re¢tenwerbzmg deutlich. Dena m. B. Preatifte unel Gav.u89 F'rounds

in Gecells,chafto abor auch Viaz nlicblceito eind als Signate der

Werbung zu idontifizieren. Dio Jugendlichen kkinnten altio bet

thron Antworten durch die 8/ingige Werbung beoinflulit Geine Da

allerdinge €lie kommer: ielle Werbeforschung etch am Verbrauchew

orieatioirt und thre Signale nicht einfach neu er£in.deto kann von

linearen Ureacke-Wivkungoverhaltz:issen karun geoprochea rierdeae

3. pritriele fils_das ei jgene -Rauchve .halt B

"Warum rauchen Sie Belbst 7" , warde im Anechlu,G diek,itiext.

Tabelle 3 liefort cine Ergebnioubersichte
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Tabello 3 8 artindo fug dag eogene Rac:schve · alton

Grende FNG#'se,as

Waehallen,Ins

man will erwacheen oein

Geochmcck

Cewehahele

Ar.zebovel

let schick

Nculi02'

Angst, gein Image £18

verlieren

K3

3

Nachahmus,66 eplott doe die 64tufise;te Rolle. Dieoo MeinuAg dext

Jugendlichen atimmt Knit den aserhanmen inkernationateli Foit-

achunst:ergebwdeoen kgar Oberea:6 mee,ktionen wle e mas will

orwacheon gain e kannen oboa£alle ele eine Opetf,16Ue Nach-

ahmung identi€isiORS we,deno Enteressatn& AeB Fittdome dai3 dee

Konte:rto in dem 24*Jr.hahsnes£3 zium Zuge kommt, 116inf./3 gecellice

. Ereeignieoe simal, wo die Juger,dlichan gueamments'oeion o

beim TaBsena indew Diokeehel:0 Zvoarnmeneein mit Fvennden.

Zinc Sanmo Relhe van Gr#mden tiag<ht emneut wto bei <ler A. Die.

tate ion Bug (Geschmack zielt Buch ard Gaaul& 3 Angebearet iaG

eine andere Fowmulact'ung Ear Prootige a Neugics wie Gewohni*

hcle wiedepholon Dich)0 anamfange init nued#gor Frequens.

im Ge£forse,Ilts zum 1. Ersobbie wlrd Rekleme in kginem Fall geo

nannte Aufhs,dem 09 4 5 <12 die Roakaomou dev Jugendlichen kcine

ublichen Wes'beeignate wider, Dieseo Non-Ergobrds tae watiz -

echeinlich mit darch <ien liawevallov limitation :nitbedin34 dor

von den Jugenduchen in der Hauptaache ellekutievt wer<iee

\
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4. Markehwahl und Werbune

ReA dor Fwage nach der octbst gorauchten Maiko we e<le nicht au,

diese genanate Gordern auch opontan hingugefusto waium men gich

fiAY die  15.ske oder Marken untechieden hatte. In Tabelle 4 werdor, t

die genannten Bedingui4302 whedergesebon.

Tabelle 4 :

.

Bedingunsen

Vorantrvoirtlich £ar die Baark: wahl waren

Frequens

1. Nachahmung

2* „ee v,Nze Anaa kriogen kana

30 ... allee ausprobieren

4. Geschmack

9. Proig

Die Werbung wu de bei dieser allgemoinen Frago nicht ge,·

nannt, Die Kategorien 2.0 3.0 und 5, weieen besonders auf

Werbeunabhungigkeit hin urd cher auf elne Ukonomieche Kompo..

nente,

Die clarauffolgende gczielte Frage, inwieweit die Werbang eine

Rolle bei der Markenwah.1 geopielt habe oder nicht, wurde in den

me£8ten Falien widerepritchlich : ibeantwortet. Dazu ein paar

Beiepiele aus den Protokollen :

1. Beispiel : "Jau die Worbung hatboi mir eine Ilotle

get$pielte Ich fand die 80 lustig, die Werbung von H]3. "

Nachfragee ob diese Marke auch geraucht wird. Darailf :

"Ja, abex ich kam auch gr60£entoils durch maine Ver<•

wandt.en dazu. = Wonn ich :3.19e jetzt die Werbung seho

von &2  und 000 die gaaz jungen Lcuteo wenn die ma-

57

4

8

5

4
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oammed dad, waitche@ 636 edgie &22Jl 040*, ae %7000 Ja

die f.eklame ge£Li&16; agee dae e€ig:& elaon 65'geedwhee

diewe Marko me hawlens abor da ich auo E, ah,was welde

diese 2igaretten oinci mir 11/gen£'iwie za leiche tm<i &32. Dt

£14r iwgGil€Wie ca oct:82Go .Oacka icta dia ntcht, 13uch fleam

die Retjawae noch 00 GC#Ga £020 M

2* Beispiel x "Daa (dle Worbung) splette beA nae NaAne

Cans #ne >Kellee Ach hatte sur:Est.Ernte Dgerauchte unde 8,1.

cAot mal haben viele von n,einen Bek,unteE, 1 3T32 gair:lucht

und 8, Die Werbunge dic €141Ail: gomachs windo Lich wet B niche

melu'e was dao wal,0 £und tch auch ganm age m

In Tabelle 5 eind Theme:ikeeise des, Dielcuoo#Gra wleders¢,gebene

Tabolle 5 8 1 d  der Werbung bei dew Markene:,ahl

Katouorien Freque*15

10%* iderspritchliche
Aul39*Wlgen

Reta Widel,(pr•*ch

Flerbung fu, eigene
Marke tglbekasing

Unterbewn££sein

FQr die widereprilchlichea 3.ui3ew,rageno es wafcendle fhawfigetene
Bei aw£ die Beispielle ·1:rerwiesene Nur un awei Fallen wurde die Wef-

bung eindendg ia, aae Markonwal:1 verantwortlich gen·*lch£, einmal

die Fe/naehriewbung. dann die Neuhait von Reklame.

Schliemicia wtude aucia Tiefexipsychologischee in die Debatee gee

bracht, d.zo Werbung wirke woht ouch vielleicht €iber dae Unterbe=

91&830.in,

.- -i-

/

6
t.

2

2
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n Beurtelluu'l deriimarattenwerbDES  6 :** c ,-;E- ..... --.- - -

Glogchgattig, ob Ilaucher ader Ntchtrouct,om thro inetnungea

liumerao wird in rud 80 % 40.7 Faltte dic Machart dor Zigneettene

werbriq Air gut gah.alton, DabeA Gauchen dic *blichot,o wEJ, rechein-

IicI, otorootypen Aunorwagen aul e etwa das tiotage HBo

Mannchea utdo In etwa 29 91 clep E'6110 wird die Zigarette inestt..1.4

;-'..,0

cumeist snit Worbpwd €ibel,h3204 imegativ 1.3er,DE %84 1.30T. &10

"Quatech" abgotehate

Ein n£cht selkenes Erg,bnle ¢ler Wer:beticed,chung v,16*d,Azi dum fot·*

genden Dialog abseblklot.

Reisp<61 5 "Dle beate Zicas,ettenwerbunatet liao Dae Rao

Mannchens r' Darani Nachfwase, wae cler Tellnehmev feauche,

Darau€ 2 *'Ich gauck lin Moment camel viell bed ens im£ 32Chtltkei

ueuelbord gibte*' Er#Ecreng darame daR HB=Reklame am bostea

goftmltem wurde. De.vauf B <'Jec die <inde ich gute 21'Rge e

spirechen guto'* N.acbfgage, warum niche HB geraucht wird.

Daraut : ",Ta, ich guck dip Reklame Edcht woBen der Ziga=

Retteo gEh gucke weit £ch dae 601bet Out Ba:ie.'*

Werb,wg dient aloo e niumintleat auch - der Flnewrhal ung,

Ein Werbeerfolg alle,dinge muB wdche notwomdiseewcloo mit

dem Unterhclttungnwort positiv korrelieren, wie die biehea' Fat*

tienela SMebatese andeuten.



60 2£E:ZP.11,:.1 ©8 -Eibt,k.81-ne- Zi:tarottonwerbtmfi mehB.,

Zem ScitlwB weede dor,, eistwomo Fall diokutiert : M Wave ¢130

w,Ina die Zicazrettenworbual wcgfiek, 7 In Tabelle 6 Glnd dic Eve

CabdOG<> Evoom,Bknnt e£a.Gl*

Tabelle 6 e rolgen dor abooluten Werbet edulatom

Itate.goreden Frequens
G.

la Konsum ELSE£ enerldle£a Micb

2 e Konnum lant otwas Dach

3. Kon#%un bleibt gleich

. Anctieo des Kcneume wird

voritindert

3 , Zueatsmatb·*hmen exfow.de,wlich

6* Andere Signale abernel men

dic Rolle der Werbuns

Fat£t man die Ketegorien le wit  2..guoammon, die einan Konsurne

abffll voraumaagen und billeg aus cllon restlichen Mategofier& die

keinen Konentnabfall implimiere·n, egne Geoamtgruppe, dann ergibe

otch nehezu eine GRetchver·Eeituns der Mcinungene D  be 50 %

plildieven ft<AP und 50 % cegen eine Koniiumverringepuago

Unse,e extreme F,880 hat also su anderen ale den biohevigen Eve

gebmieson gefilhrt, wae den Einflua der Werbung auf das I.auch-

verhalten betriffte Diesor Widers,pruch unrde teitwoloe von den

Jugendlichen selbot artikulteet, Dail  diG folgendo De:ispiet e

-'r---

../...--:' -'... .... ... I %...'...
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9

6
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6
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Kine Me£:5ung 2 un·'onn tlie Wew)Mn8 jetst wegBeloe

dana rrardo oich dan Lach bemeekbar macheao jed# ne

falle auf den Kreica dew £80£ade Btfang£ su fauchene"

Darauf die ectien Mell,Ung : 'tWie dae hiew Bum A.Dise

druck kiwne habon die me<(Ren ansgianges 00 im Stilloap

durrch F/evale. Rch meinee de. bstrf die WexbuuS gar niclig

00 us 82000 aolle Geeedelte Hot mir auf jedea Fau nicht,te

9

11

0

1,



1115!0 Die 'Woube'Wi[Pht·'ng ve:5 Siaarougenechlamon g

SIRr,£Revy#/ 5114%95..fleaw£CO 'er,RE; Bell--.--

110 yorbq/.ephuncren=** *=-.////4110/' ptl/a=*,

An den echelf21Qchemo 13(andapdiciergen Befrag· ag©:2 %38029

drot Gouppe:a beBoilige $ a) die Tellexohmer dew Gvvippedie-

keogic<*38), die eigog Freaoberlea =scR  der DiekueahoR) ar.5.*

feittten, 1,) SchilleS; und Seholorlzman, die curn grofbc, Tc·516§4)

gletch,n Fraccn in threw Bowehneen 868*unilebung boat#

t: 0* tetena uni c) eine Gwuppe von Expestene deho Sustale

wteao.goeha#let,me elia aMe skadegrbaccle gs·adutere wa ea, ete

w*Gee fibi, Pat,chologieo Sezaolosio odes' WogbouCOsemB#hafteno

In Tabotte 1 eind dle Zat:lenverhan&£uee, getrens£ nach te=

achleci3to- unsl GrupiDes*,useliarigiroito Eriedes/sogeboraa

Tabstle 1 8 Merkmete dew Be/1,&1008

Stichprabe Sticbproboarainfares

a) Sch#lee (Mok=eeton) N 0 59
cecarne

6) Schales, (11.=frago)

c) Expertea .

Cconsne

gesanr;.t

O 91

C 41

Gescblecht

N 9 36
m

N 9 23
fl

N m 55
rn

MW m 36

12

N

IN N= 8 41



i:zie E,;pereelligrvippe e) beotat arsee.ealiemicbago m:Innlichon Mit-

gliederm. Das 01910801% swae Edcht e;zatt die Wegebonca Verhelenisee

widero auch weibltiche Experica h202(2 0518/ Veeftisung ocolanden.

Aber thle. Zaht wr.1 10 fleringe daa ryi* den Gegobonheiten Gotgterd

und den GcocblechtoEakew o im Sime des: vorgefan;kneneber.

wiegenden Agehvzabl e koeogar£ gehalten habon.

Eci der Daretellung der foigendea Ii;Tilehaicae gehen wir rio voffe

daa ala Beaugsgruppe die Eapertendienen. Die Ergebnisee fur

die Expert.en werdon Ial'.ezi32 geschil.dert 1354 Vergleache s.r.ioches

den Gruppen werden via Experten diwcheefuhrt.

2, imitatives Vorh<ten ve. p.·-oirbewirkung,

Allen Befragten wurde die folgendo Frage vorseleet :

Ala Eirfluagruflendee Rauchverhaltens Jugendlicher

koznmen inBetracht :

Rauchverhalten dor Eltern

P.auchverhalten der Geschwiater

Raucliverhalten der Gletchaltrigen

R.auchverhalten. sonstiger eeibjeldiv bedeutsamer Pr,Itoenen

(Lchrer, Ausbildero uuw.)

Rauchverhalten von Meinungsfuhrern

Zigasettenwerbung

Die genanton Alternativen Maren in eino Rangordnung zu bringea o

von 1=6 e entgprcchend ihrer Bedeui:ung far daa Rauch-

verhalton Jugendlicher.

Tabelle 2 apieselt die Expettenergebniese widep,

.il.--.I--'- I ....7: -1
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Taboam 2 2 King;Ore.© srgeemi/geo

E=peir€ea

Eleezy'

Gench,YEste,

Gletchatrige

Lcheero Ansbilder

Meinungsf'22tze,r

748rbug

an

R'

11

22

2

6

5

9

5

t6

1

32

2

Bt

6

7

SfiOlle
e. 9-90:72

a. Co

p i O. 19

p < 44944

0, 00

p <0001

p < :20*i

4

1 St

31
2.. 3* 4* 3*

6 4 7 4 9 1o

l 9 8 5

$ 2 0

t. 3 8 6

1

8 2 a

3 3 a 25

.j

J



Aufair'Jinl otattetioches Ats:dyoene abor artch loick{; mit blo m

Affjo &*M erheaneae moot: 018 €31(2 Eispereten dica Cleichattwigen dca

graeten Ein£ln.8 028 dew 'Werbung don ge*ingatea Gue Au.Berdom

opiclen die Meinungoftihre:  eine ausechlaggebencle positive

Rolac und Geschwister eine floicht negative Rolleo (Alle

p·,Werte diesev Ergebnisce cird zwciseitige wie ov.ch

allow Coiscnden Resultate.)

Die Ersobniabe der Schiderbefragung (Gruppe b) wurdon nack

Geochlechterx& Efetrennt atiogewertete Tabelle 3 liefert die Esm

sebnic)810 fur die mannlichea Befragten.
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Teb£U= 2 E ·Sescbnia©c /Q= Greppe b e mianltcha Bekagto

Sch lerbefragung :

mannache Teil=

nehmer

Eltern

Geschwister

Gleichaltrige

Lehrer, A.usbilder

Meinungefearor

Werbung

an

1.

Stelle

6. p-Werte

400

p <oe os

p < C. Oct

mo So

SS.

p < 00 001

51

E
2. 3. 4, 5.

3 7 8 S 8 14

0 S 6 lo 13 8

4c 6 4 1 1 0

2 7 9 12 to 9

C 3 6 11 5 9 1O

4 16 11 1o 2 2

4
1
i



I]mach habon die E:sperten z. To gate Vorattooagen cetrefiene

Erneut ezehen die Gleichaltrlgea an erater Stelle und den

Geschwifetern wis'd weinis Einfluf# Gingoraigrnt. Anders als

die Expel*ten mafen die mannlichen Toilnehmep den Met-

nungsfahrern keine sogroBe Bedeutung bet, dagegen apielt

die 1Verbung in den Augen der mennlichen Jugendltchen eine

mitentecheidende Rolle.

Tabelle 4 Biefert #Rie Ergebaifitie der weiblichon Befifageen
Gue der gleichen Gruppeo

t7



Tabelle 4 : Ergebnisoe ffie Gruppc b, weibliche 330£::aste

Schalerbefragung :

weibliche Teil-

nehmer

Eltern

Geschwieter

Gleichaltrige

Lehrezz, Auabilder

Meinungsfahrer

Werbung

Stelle

6e p =Weirt

noe.

p < 0005

o < O.Col

Ae 00

p < O* 03

p <493

1
i

an

1. 2. 3. 4. E30

3 6 7 8 6 4

0 8 10 9 4 3
Q

33 2 1 0 0 0

0 5 4 6 7 8

0 3 5 5 6 1O

0 12 6 4 7 6



Dicoo E*Bebuisse stimmen mit elnev Ausnahme mit denea

iheer niaranlichen Goschlechtepartner uberein. Dabet handele

eo sich um den Faktor Werbung, Die weiblichen Befragten

mesoen itim knine so groBe Rolle suo Doadern dat, Verhalt .0

der Beret:lung der Rangplatze, wenn lo - 3. und 4.- 6e

surnyniert gird, ist eher ausgeriogen.

Die Ergebnisee far die Dickussionateilnehmer bildet

TaI)elle.5 abe

 r•
-

1

'. " .
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1

Ergebriese der

Diokuosions.

Seilnohmev

El:egn

Gesch:Dieter

Kile£chals'*33

Lehirese Ausbilder

.Meinnilgsfahree

Zigarettecsverbwng

an

1.

6

Rl

21

B9

le

9

SteMo

p-Werrgo

< 00 99

< 0005

< 0. 991

< 0.0%8

4 9.*l

0606

1 Tabelb 5 : Eirgebnicae der Diskessioncitei:*ehirrer

r*3

g

2. 30 4, 5* 6e

7 12 17 S Ro 4

0 111 15 81 a0 11

41 7 G. 5· 0

2 5 15 11

2 6 7 22

7 9 12 10
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Erneu£ e:geben oich identioche Eirgebnisoc fi  Gletchaltrige uztd

Geochwisteve v.,le bisher. Anders als biher ritcken die Eltern in

den Vordergrund und Meinungefolizer wie oubjektiv bcdeutsaxno

personen besetzen ehar die lot :ten Rainge.

Das cindeueigete und konotante Ilcsultat iat alco : Gletchaltrigen

kornmt der g,62te Elnflum zu. Warum Meinungefeirer vanden

Jugendlichea im Gegeneat:6 su den Experten so herunterigeopiele

werdeno kann einfach crkltrt werden. Der Begriff ist wahrochein-

lich fiir die Jugendlichen unbekannt gewesen. Auch Er rungene die

wir den Jugcndlichen auf Rilckfi,agen hin gaben, haben daran

vielleicht niclit viel geandort.

3. Zurn Einflu13 von spezifinchen Leitbildern auf d<s Rauchvertialten

Zu dieser Fragestellung nahm nur die Cruppe b Stellims

(N .

c 91). Alle Befraglen dieser Gruppe reagierten ard dio
Beeamr

folgenden Lei.tbilder und deren Verhaltenerveisen.

Ein bertihmter Beat=Sanger :

tragt haufig Jeanehosen

bevorzugt die gelbe Farbe

raucht Haochisch

tragt eine typieche Fristur

liebt gjr080 Hunde

opielt Tennie

bevorzugt blonde Madcheh

raucht Zigaretten

halt Dich gern im Suden auf

spielt Lotto

Unterstreichen Sie diejes.igen Beachreibungono die ven Vere

ehrern (Fans) nachgealunt wesden.

-3

1I
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Ela angeoehonew Lehs:011 1

tragt hau£ig Jaanohooen

bevorzugt dic ge£be Farbe ·

raucht Iiasdhisch

tragt einc typieche Friaur

licbt groBe Hunde

opielt Tennis

bevorzugt blonde hSAidchen

saucht Zigaretten

hillt Bich gernim Sildenauf

opielt Lotto

Unterstreichen Sie diojenigen Beschrcibungene die von

Schulern* die dieoen Lchrer gohr mDgeno nachgeahmt we.rden.

Ein beliebter Klassenkamerad :

trast liguilg Jenashosen

bevorzugt die gelbc Farbe

saucht Haschisch

tragt eine typische Frisur

liebt groBe Ifunde

Bpielt Tennie

bevorzugt blonde Madchen

Eaucht Zigaretten

halt utch gern in Sfiden auf

spielt Lotto

Unterstreichen Sie diclenigen Beochreibtingen, die von den

Klassenkameraden nachgeahmt werden.

Die Daten wurden getrennt nach Geschlechtern ausgewertet. Die

Hauptauswertungsgesichtspunkte waren : 1. ob Zigaretten-

rauchen (in Korobination mit anderem) nachahmenswert erochien,

und 2, eb andera Verhaltensweisen dazu anreglen.

Tabelle 6 liefert die Ergebni.soo fur das m6gliche Yorbild :'Beat=

Ban er".

.-VE- .t
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Tabene 6 : "Boageanger"

mannItche 33 efragte

weibliche Bcfracte

Zigarettcaraucken
und anderes

Andere Verhaltene-

970*0(8

Woonein "Beateanger" Zigaretten rauchto 00 besteht alges unab-

h:ingig vorn Geschlecht, eine faire Chance, datl ee nachgealung wird,

wegui auch nicht oignifikant ineh.r als andere Verhaltenoweieen (Ver=

teilungsdifiercnigen beicle noe.),

Tabolle 7 zeigt den Lohrer in einern neuen Licheo wena znan

die voretoher.den Ergebnisee eprinnert. Allerdings stand dot 401

Lehrer ini Kontexu mit andcren Pewsencne

Ta.belle 7 : "I,ahrer'°

mannltcho Befragte

Zigarettenrauchen
und anderes

weibliche Befragte 28
'C:

4 p < O.02

AX P < O. 001

Andcr e Verhaltene-

weiS en

Raucht cin Lehz·cr Ziaarettene so eracheint dicse Verhaltens-

weige, unabhGnBig vozii Geschlecit, alt; besor.ders nachahmenowert.

---4.
2..r.

.... .

.ItY

2Z 33

20 16

K
32 19

,>
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Tabelto 8 rispienole 610 un'801**dose Que 43·en "Ktatseonkernesc£cze-

944<310

Tel>etio 6 8 t:K&(30eentamevalw

minnliche bet.gtv

voiblicho Defrcgte

d 800.

:us p < 00 05

£/ Calfette/WA,Auckcla Ad o Voehalecnoo
/8./1 62:ionroct vidicea

Offenbaw spieS cler "KtaeeenkArnerad" eine geockleches.pasifische

Rolle. Zwar £DE auch Ger diw nitinnllchen Befragten elas nauchvew-

halten dom Klaosenkaxneraden kcingowego irrolovant, aber thz;

ko :runt nicht, wie bel den weiblichen Bokastert, dag Obert3ewieht

geget:W>er ansieren Verhaltensr.rei£6en neso Mbgktchesweat,e Ss@ der

Ausdruck t,Klazaankamerari" auck als 8<wchlecheaspezifiech,4,869=

gegoinmen gueden imd woma Ztgavettenrkauchen ale snanau.ch Jilt

und von dea weiblichon Befraggen ao ge·wertut wur<loo danm *1 15 dae t:zoig

£Cr <la.0 Eggebate verantwortlicli Beweeen Gain.

4. gdznti£Rkation un,1 Werbcati·rnidi
.-0

Die tr olle deF Irnli·ation hoben die biehe,rigen Erucibniese gut betelien

k8nnen. Zu dSellultepon bleibt. dae ProbRem, inwieweAS die W€,frbe=

Getroult Mentifike.tifm n,alse£*8en.* 2:wa, let Mentifil:atton keino noe-

wendlge. Voirettleeetilf*ng filr imit:Gilivee Vewbal*ene c bep dtaaer a'ak@op

kOunte im Eus#Rnmenhang nlit anderen Faktorene Nuch die Ent·•

otohung &39. Aufvochterholtuns dee nauchvorhaleose er:leicheerao

-*.-..-

. '.

X
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U,me/e offcao Frage :

Der EinfluB der Zigareltenwerbung auf daG Rauchvcs'halten

Jugon·llichGT 18£2 Dich in dew Haupss·acho dad.usch orklarea :

Giebrachte Ergebniocoo die einen IdentifisieranseprozeS mit Werbe-

signalen beiden Jusendlichen betonte. Die Ergobnisseo die Tabello 9

wiedorgibte besuben suiden Antwomen der Gruppondiskuosionoo

teilnehiner (N O 59).
geseme

Tabelle 9 : Einfluader Zicarettenwerbung

Fal'.toren

Identifikation :

direkt genannt.

Iclentifikation :

indirekt genannt

Mtinnlichkeit (bzw.
W'eiblichkeit)

Erwucheeneein

Geltungebedurfnla

frt>bliche, heile Welt

Haufigkeit der Werbung

Frequer.z

Falk :nan die beiden Idcntifikationskategorien gueammen. dann

wird das Obergewicht dieses Themae besondere deutlich (auf

Signifika:u,berechnungeu wurde vera:ichtet, u. a. wegen Mehr-

fgchnonnungen)0

.==..
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Z4
BeGond)020 dc.0 retativ hm/ace Vahemmon 608 8082'iffeo IdeNE•,

fikagion £a den. Temeen dep Sugen:31/hen hann abor sech doend

aut'.nels·&82*sa Anactien, daft Liet, evon&(glt ola Modawort baw.

eine Modearcurnongetion (ibernernnicn wurde. Aus dionom Criumde

EnuG ee sweijolhafc ble&1*en o Lnwieweit die verbalca Aut 01:ungen
cwch teBodichUch 13 .rboam.en poycldochw, Phtlizomeston entoplrochess,

Se Yie:eben. r,·dith.t,tnd ·i7*rbewilrkenG<,R

Alle dret Beh·ustenaz uppen batten 80 entocheideno einmal ryulche

Weaban#rlia <ila grbike AnQallt dur Jujentllichen ovreich£ e und

E.uni anderena vielchee Mediu,n *label dio ewai£3&0 WAg'knig(; ovelett

En Hinetcht un.idao Rauctnees#atted der Jagendlicheno

in Tabelle 16 mind dic I:rgeli:ilistit, fete din Werbemedleae welche

dio grE11'te Zttill Jugendliclaer £11(r€11(4ect, sucatumengefao)*

I..

I

.-*-h'=.-*.-
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Tabcue le 2 Weirbemedics'

Befractengeuppo

Elxpeireen

Schalerbee
14

frag,zng

(N s 91)
gegarnt

Diskuasionse
FIXAL

83.uppon

N 0 57)
SeGanit

N

43/

3V...X

tried/8

1. werboopote gn* Fernsehen

8e Warlbotenta Am R.godfunk

3. Inserato in illuoerierien

go.itaciatilizeen
4. Ent:Seware An kieASE,Kieen

5 e Pla!,iataneeblaee

1. Werbespots 182
Fe'ngehen

2. Worbatexto im

Run::tfunk

3. Incorate in illustriore
ton Zeitechiriften

4. Infierate ia Zoinmgen

t, e 11'lakIlgambditi,ge

1. Werblepote int

Fartisehea

.
2. Werbetexte ign

R.nud<unt'.

3. Inaerate in illustriee.

ten Zeitschz·iften

4. Insorate in Xekullgen

5. Pjakatanschlage

Feellucria

26

6

6

0

t2

t.aceinlaticia
44

35

t

16

weabliet&
E5

p< O.01

p < o. eolo ligwohl Ear Anduaticho wieweiblict&.e Se£vagee

p < O. 001

... "-Il'.- *-'r,Yn.,

4

7 5

1 5

0 0

1 0

0

Z



Alle Es'ZebE)§0Oe alnd oandeutig 1 duwch Fernmehwerbeopote

071,4 die gra'Re An#atil dor 31%,gendltchen es'retehte 2,-0 tnuti:%(1) a

dto einttelli6(14 Metnungen. I:ti: J,ig<indlif:ken "itbor(i€,hon'#

alterdingo eher ato 610 Expeeten <110 Fla.tratunmcidage,

Die inTabeMn 11 whodergegobes:en Ey:ceboisse zur FraSe mach

dev &*Daten Wirk#ng dew Weebe>*Buel tallt Bans engepirechemd

(ine# 81 210 6 kigeht das Fernitehen an.der Spitne alter

Nenalu Q;enf

26
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Tabelle 11 4 Worbewi,kung

Befragtengruppe

.i

Exp,3t·ten

Schlue,be=
-ix

fragung

(N = 91)
gespmt

Diekuociona

XXX
gruppen

(N 3 59)
g u e a:Slt

X

XX

XXX

Agedin

1. Wewbegpots im Fern-

Behen

2. Werbetexte im Rued-

funk

3.. Inserate in illuatriere

ten Zeitechriften

4. Insere.te in Zeituagen

9 e Plakatanechlgge

1. Werbe£:pote im Fern<,

mehen

2. Werbetexte im Rund.,

funk

3. Inverate in illustrier-

ten Zeitscill·iRen

4. Ineserate in Ze:11.ungen

5, Plakatanachlage

1. Werbospots im Fern-

sehen

2. Werbetoite im Ilund-
funk

3. Inserate in illustrier-

ten Zeitechriften

4. Inserate in Zeitungen

5. Plaketanschlage

Frogrwrim

27

t

6

mennilch

51

54

1

3

p < 0.001

p < 0. 001 far weibliche und miinnliche Befragte

P < O. 001

weibSch

36

0

4

0 C

3 0

0 0

3 0

.

0

1

-'.----- -
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Eine ticttere Fri,£Te vereu*hte #lag Mottagg#Bobitil iti,eh Witr..tan 1

gon Zigarofectgwor,bung se spep.tfisies ene Dabei r--1#£488 d/6

fc, £50&,de£&21,2£.firmeaven ang<:Jctea i

1. keiae

2, Stoigerang des Zigapeteenkonoume

Se TW e.ht der.Zigal-e eamafria,

4. Andere Wirks&*Agen.

Ta#QUe 12 eldegeti die Ergebi:guee £u, die Enpevtes riadow.

Tabelle 12 : Spezifische We:tmvirkuugea

Atternstiven Fr,quens

le keiae

2. i.:0***t:mateigeru g

3. Markemiahl
4, Kon,unjoteigerunc wad

Mit·21:enwphl

P <r. A aol

0

4

25

12

Die Et:perten velten Elle(, 111 der Me:*'1.enwaill die Spestflt&& Clee

W erbawirk.un8. Allezdinge amg elne Teilgruppe auch eino

t,zabinatiott v<,n Wirkunges macht; ausuchlioden, ithv:ltch li c 

Curasteige*ung uber die Mirkenwable Die vornesebene Iiatee

g orie £EMi5EE„w-.irkugAgn wird von den Experion nicht benutst.

Tabene 13 eferleine Zumamn·:enfaeoung der Ergebniece dev

Schilc:·bds&sung (N esam9 5 91)0 80#Lwa nach (30**chieclita, 

2:ligehoriskecte

-• I-

3

t
#

%

-11
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Tv.bf,Jle 13 ; Sper.ingcha l'Yesbew#chuggen

Altawnativen

t. kaine

24* IrcnnumeteS£Jes*ung

3, Mar't:emwahl

4, King/#auteigerwnS wad
Markenwaht

5. AusechlteBUch : Asylove

Wirkinvien -

P < 0.02

8.0*

t.$'Cy'&112 ZOS

A
mal;11 ich

0

16

15

2.t

ricAblick

61

14

Ange,moln hak raeo gooagg r,arden  de.8 die Meinengen dor,Tuserad 

liciL¢rk alch da: tlich vwz den Expe*ten u*czecheider# waa d.10 Kon·=

09111(;teigettu<% 8.nbelangr. i;io K.orabin<1tgon vi n D,466*'kenviahZ und

Kennun·*ate,lgerung wird 6hnlich betonte Zudena 1(4>ramt ein gee

ech.Wee.htocape:*ifischer Fakitor ins $£>Jet, Mannlicho Jasendliche

55*:igon Gine exZromere (Rigei,12:Ratg Vorteilutigedif£ereE=) \FLie.

fieitung aboR die Kategorien zils weibliche Jugendlicheo

Die Eagebaaeae £ile dae 'reith i:hruer der Gyuppendist·assionon

stent Tebelli) 14 dar C N 9 $9)*
Beean.ft

-- ".-' ....

'9

ES

*
1:

8
>

9

3

X

141%

*
9

1

t.
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Tchette t< 0 Spenins<ho A'orbozgukubgon

Atte,arsivin

B. heino

2. Konsumsteigoruns

3* :01111:.er.F Al

4. Ke:'Braristeigerl,&#a t.e  I

2 <e.41-cau'chl

9. ketne und Markenwabl

p < e. 001

Feequens

11

21

2i

ErneuZ epielt die Korribination Kcumum£,telges'ung und M,arken#

wahl Me beim 1(8zten Ergebaio eine deutncha Rollo. Anesd#65
ruird Ble bler micht von dew' Al.te·n .:3tive Markenwahl abet€:w#Waae

Atte Ergebills$© musainnkentjcnemineno deeten dava#f hitt  daa

einer .Kancumut¢,iscrung duxch Trerbung keine Quageceichnete

Dedeutang bolgemeemen wird up.4 wenn Behon von elver Ste£e

gerung des Kcnsurns die Red* lete 41:,an in Ve:binttag*g init der

MarkenwahL

-
-

5

0
4

b

t

7.....

-r•--rr--=*. --.-.



/fr* 833Efteanctl gen von 20.Zirjarettermrvieip.on : El,flebniese els q£

Ermoreenumfragg=

1. X0'Reawlia£#02

Alct Stinnult dienten 2,0 farbigo Arizieigono die cio reps/4te

ceneativ far dia auflageaotarkon Allustriorten Zeitechuiftia

angeoehen werdent:kGnnen. Diese Stimult waren mit Hilfe

von mvel eemantiechea Differentiaten subeurtetlene Eine

mal mach der Methodo von Ertel (1969)0 der ein Differential

mit 18 Polaritaten konateuiegi,eo vom denen jeweits 6 sur

Schatzung der Gemzintlachen Falacron = Aktivit&£: Potena

und Beweg£ung - dienen, Dicce Faktoren entepracheaden

.von Osgoode Suci u:Fl Tannenbaern (1937) eruierten Fal·torene

Nach ELVel. decaed eemantiechoe Differential ovon €tem

Oegoods et al. in oinigen Punkeen absvetchs (13.B. txei,en aa

die Stelle von Adjektiven Substa'ntive:) cou seis Differ,intial

ta dew Lage oein, arkebdeinung£lobjekke differenzies:t abr:u.

bilden.. 28 Tabelle 1 aind die Polariteteno nach Faktoren

swammengefailt, abgebildet 

-.I ,
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22.1-for %

Aktivltai

Faktor :

Bewertx:iag

Fels£09 :

Potcnz

Polaritatea

1. Rewogung
2. Gorausch

3. Eilo

4. Allegro

5. Erregung

6. Schnelligkeit

7. Hette

8 e W oblklang

9. Klarheit

to. Arnehmlichkeig

11. Anstehung

12. Free:le

130 Harte

14. Kraft

15. St£112ke

16, Machtigkeit

17. Nachdruck

18. Obe*legenheit

Ruhe

Sti11e

Gemachlichkeit

Atidcate

Bernhigung

Lansoaxnkeit

1.Amete,nin

Migtdang

TrO.buag
Verawue

Abstenung

Freudlosigkeit

Weichhelt

Zartheit

Nachgiebigkeit

Fugsanikeit

Zuruckhaltung

Ergebenheit

re=--

Tabellle R : Erton.=Dafforeptid

t

t

K



Zaoatslich %?ardo vaa una cin opesielloo Diffeirential mit 12

Polarittten enk,ickelt. Dis Efituicklung exfolgte Bufgreni einer

qualitativea )Ihhcle@anslyge der Zo Stimult, Dsboi wagen Dowotil die

opeachlichen alo auch bildlichen Inhalte der Ze Zigarottenreklct,

mon dee Dezu@opunke der Auswortungen. Gleichzeitig oollten dio

Dirnensiagen rij lichee dtarch den Chavaktep den JugendlichkeR

auegezeichnet Geln. Di e Enhalteannlyeen dreies' Sozialwiagen·,

echaftlere die also unmittelbap ad dle Stimdi bescwn was'ene

ergaben dic folgendea PolariAUten.

Tabelle E : Spanielles Difke:rentiel

1.

2.

3.

4.

5.

60

7e

8.

9.

to.

11.

12.

Polaritatea

luatige Gesellechaft

Belbstbewum

eelzy

lassig

sportliche Leute

weltoffen

auogelasmen

frisch

dcm Neuen sugewand£

Abentenew

Optimieten

Preizeit

ernwte Konferenz

unoicher

hausbacken

£8rmlich

gesetzte Leute

ensotirnig

bedachtcam

abgestanden

dem Alton verbunden

Gerulzeamkeit

Poosimlotea

Arbeit

Die Experten hatten alle Ze Stimuli auf beiden Differentialen

(8-Prankte-Skalen fil:r jecle Polaritat ) Bu beur, elleae und :Avar

nach der follenden Inetruktion :

35

e

r
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i
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w.Aufgre#21& Ihroo Wtosens und Ihver treahpung wted

ec tbnen k.eine Schwierigkeiten bareitene etch in die

Lage eineo heetisea jusendlichfu ma voveetzes und

van deseon Standperl£ auo die elaselmon Urteile

abzugeben."

Zum Abechlu,8 warea nock einmal alle 20 Stimult au£ ciaet eben•,

fallo 8 eotnfigon Skala danach mu beurteileaf oiD eio ehor Jugend-

liche 0,10: altere Loute eneprechea w den. Dieoe Skala dier£e

beoondero cur Beotimmang def interncm Validitat der vanvandton

Polaritatene und swar in Hinotcht auf das Charakterietikum

bugenduch:em 

Zo E-*Rebo.inee der E'aktorenanalyeen

Zur:6khot *.ptirden dio PEofilkgsrelatiorizen de* Ma:keno getrennt

nach den belden Di£feirentialene faktorenawlysiert (Rotation nach

der Varimarg=Methode).

Die otatistieche Analyee dee Ertal-Differentiale fahrte sur

Extraktion von drei Faktoren, Die erldevten, kumuliezten

Varianzaateile (in Prosenten) liefert Tabelle 3.

Tabelle 3 : Kumulies·te Varianzanteile : Markenanalyae

(Eirtel-Differential)

Faktoren

Varianzanteile in P/osent

51. Z 82.4 92.9

Formal,-list diemeo Ergebnis ale oehr gut zu besetchnena da die

aboolute Grenze - toe % - naheaw erreicht wird.

A-

1-----'...I-
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In Tabelle 4 0ind die Marke# wiedergegebene die entweder am

hach€;ten auf dem 1. 0 2. cde, 3, Faktor laden, alco in dieser

Begiehung ate fihnhch mu wei·t·cn Bind (Exal:te Faktorenladungen
e. Anhang).

Tabene d :

Faktor 1

Faktoreneepragentaaa der IMarken

Reyna

Kim

Mnetboro

HB

Stuyveoant

Aetor

Attika

Lord

Fatio# 2

Lers

Kent

Gauloiseo

Roth-Handle

Milde Sorte

Errte 23

Garnet

Krone

puto

Faktor 3

Erocce Sorto

Caballero

2oval

Bet den Marken dee Fakeers 1 (o. dasu die Abbildungen im An-

hang) seigt elch deutlich ein jugendliches Image, besonders

durch die Daratellung von jugendlichen Gruppen. Die Ausnahme

in dieser Hinsicht ist wahrecheinlich die Marke Atika.

Dev Fal£or 2 ist schwieriger zu interpretieren und 1&8£ sich

vielleicht. inageoamt mit Ruhe und Gelateenheit etikettiesen.

Faktor 3 repraeentiert nup dret Marken, die auggeep:ochen mann-

liche Zilge darbieten (Pferd + Reiter = Ereta Sorte & Reiter in

eineamer Landechaft = Caballero & lasnig rauchender Mann =

Revail.

.....+P.*--...-.-- .-....=r---I-/$--rl.- .
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Die Faktorewnstlyee dow Markenprofilkorrolationen doe

spoziellen Difforentlato fillitta eberls.'18 su Grei Faktoren

(8. Tabelie 5).

Tabelle 5 : Kumulierte VaBiensanteile : Merkermitalyse
-

(opeziellee Differendal)

Fat*oven

Varianzanteilci An Pyozent

1.

64.3

Zo

86.1

3.

91. 7

Ernaut ekldfiren drei Faktorea nahezu (lie gesamgo Vartanss.

Alle,dings ardors ale bet Ertel kommt dem 1. Faktor graterew
rand dem 3. geringerpri Gewicht £6u.

Tabelle 6 gtht die Markenzuordnung Bu dem Faktoren w ,er, nach

dem gletch:m Prinzip wie inTabelle 5.

Tabelle 6 : Faktorenrep,tisentang def Marken

Faktor 1

mit poottiver Ladung :

Kim

Reyno

Marlbora

Milde Sorte

MB

Lord

Krone

Astor

Stuyvesant
mit negativer Lodung i

Lux
Polo

trnb

Fal,sor Z

Atika

Roth-Handle

Kent

Gaulcises

Reval

Fat<tor 3

Camel

Cal;E i,lero

Erase Sorte

38
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Der Fairtor 1 vereammelt erneut A:arl.cno die durch ein

difforenziertes Jugen,luchkeitsimage ausgezeicknet oind: v,16

mwar entieder in positiver Hinatchto v,te etwa Ifima Rel,noo

Lord und 680 adel: 16 nesatlver H.insichtn wie Luze Ernte

und Polo.

Fakter 2 stelle ootche Inhatte Busammen wie Se:& und Elegans.

Faktor 3 kanntc man durch Mannlichkeit und Abontewer kena-

zeichnon.

Im folgenslen werden die Ergebniowe der Faktorenanalygen da2-

geotellt, die auf. den Interkorrelationen der polaren Dirnen-

sionen beruhen. Dieme Ergebrisse Bind epeztell alt; Anhaltee

punkee fi  die foi=male Validitat der Differentiate mu weleten. Far

dao Ertel-Dimereneial mitaten also erneut drei Faktorea nachavi-

weieen aeirts dagegen sollte far dao spezielle Di£brential schon

oin Faktor dell Hauptteil dew VarianFT ab<lockett.

Far dae Ertel-Differential ergehen sich erneut - wic postu™

liert - drei Faktorene 40ren kumulierte Ve.rianzanteile

Tabelle 7 wiedergibt.

Tabello 7 : Kumulteete Varisinzanteile : Skalenanalyae
-

(Ertel.Differential)

Faktoren

Varianzanteile in Prozent

51*4 61,1 69.1

,-..'*HI . I
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Bis ovj£ elae Al:Baairmc i<# die Dimencion Nach lruck e ZUE'Eck-

liatuug kommon n,# uber di<) Einacb.ats:ungen waserer StimuM

mur 61©iclica Fakecremetieuktur wie Estell :

Der exoto Faktor repracick,kieses Altiviult

Des Diyette Faktor irepr2eentier2 Potens

Dew diri e Fcktor wepr£loenties£ Bewe#mas.

Fur das apezielle Differentiol ergeben eick aufgeund dev Skalenu

analvigen (Interkorrolationen dor Polaritaten) 2 Fake(bre)*3

(a. Tabelle 8).

'l

: Tabelle 8 2 Kumulierte Vartanaanteite : Skalenanalyae

(epezielles Differential)

Vaulanzantelle in Present

i. Fal:torea 1, 2.

81.6 86.6

Wie vorausgeoagto erklart echon ein Faktor fast die geoamte
4

Variana. Dieder Fek&or kann ala Jugendlickkeit relativ eia-

deutig Ant<37/retiert werden.

i

i 3. Spes·,lelle Analyoen uum Jut:endlichkeits£maire der ZiRia.retten=

Ar'zj#325£5232/

0
'T

In Tabelle 9 Bind alle von den Experten bearteilted Marken wieder-

gegeben, und awar in der Reiher,folge, wie ete von den Reopon-

denied in Bezug auf ihre Jugondlichkett eingestlas't wu den,

F

...--==-=
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Tabolle 9 6 Ransordaung dor Zo Zisaxetter,i:leerate gemtiB
-

isrer Auraktivitat im I·linblick auf Jugendliche

Ineorat

iKim

Marlboro

Reyno

Caballeze

Lord

HB

Milde Sorte

Stuyveeant

Actoe

G aulaiBes

Kent

Erete Sorte

Krone

Roth·,Handle

Camel

Atika

Reval

Polo

Lux

E *nte

Rang

1

2

3

4

5

6

7

8

9

1O

11

12

13

14

15

16

17

18

19

2O

Mittel-

wert

2.10

2,62

2'74

2095

3008

3.15

3.21

3*49

3 o 67

4.26

4.54

4.64

4*8Z

4.90

5.13

5.21

5.41

6.87

6.90

7.03

Stanflasde,
abwekhung

to 39

10 31

1.46

1.59

1©64

1.76

1,67

1* Ega

le 88

2ole

2.10

2. 03

1,93

1.55

1. 73

1.69

1.99

le 28

1.05

0.87

Die hler exhaltenen Mittelwarte wu:r<len zurtlichst mit den Mittel-

werten der Zigarettenmarken auf den Polaritaten des Ertel-

Differentials korreliert. Dandt kinn festgeatellt werdena inwie-

weit die von Extel definierten Polaritaten geeigne£ oindo das

Image Jugendlichkeit absubilden. Je hdher die Kcrrelationen,

deeto affines Gind die Polaritaten gegenuber dem Arnage

Jugeadlicakeit (8. Tabelle 10).

--/,4
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Tabelle to : P.angkorreiationen (Rho) der Skalen deo Ereele

Dimewentials Trat dem Image Jugendliclikek

Skalen=NIF.

9

10

11

I2

13

14

15

16

1.7

18

Iihe

. 73

e49

059

.63

.75

o 71

.47

.49

e27

.62

'70

,68

eoo

•09

f.38

*34

.61

.62

Signi#ikans

00 01

O. 03

0001

00 01

O. 001

e. Cl

oe 05

oe 05

ne$.

O. 01

Co 01

00 01

n.6.

8.Go

n.6.

n. s.

O* 61

O. 01

x Die Nummeen enteprechen den Polaritaten in Tabelle 1

Funf Korrelationen sixld danach nicht von Null verechieden. aloo

fast ein Drittel dev Po aritaten aird gegenubow dem Imagre

Jugendlichkeit unspezifisch.

Im Gege.Beats zu diemern Erget·nis Steht dis folgeade. Hter wurdea

dle Mittehverte dor Zigarettenmairken auf dem speziellen Diffo-

rontial mie den Mittelwerten au£ der Jugendlichketteskala korseliert.

--..-... -----r....4--7.+--M--- - +
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Taboll<D Il : R,angkon·relationen (Rho) der Sitalen deo spezieiten

Differentials mit dem Image Jugendlichkeit

Skale ,=Ne 

6.

7

8.

9,

1o

11

Rho

.79

.61

.84

I 82

093

.83

.76

.86

o 79

.85

.69

37

Signifikann

O, 001

O.01 :.

O,001

O. 001

O* 001

D. O01

00 001

o *col

00001

O.001

O. OX

o. 001

8 Die Nummern entsprechen den PolariNiten inTabello 2.

Alto InterkoF:pelationen Gind nichi: nur Dignifikant, sondern

auch betrachilich hoch. Das bedeteet, daf alle Polaritaten des

sper,iellen Differentiale Aepel<te des Imageo Jugendlichkelt

widerepiegoln. Unsere Faktoreninterpretation der Skalen-

analyee erhalB hierdurch also zuoatiliche Gultigkett. Zur

Abochatzung dee Images Jugendlichkete orecheint also dau

spestelle Diffevential besonders gu£ geeignat, zumindeet was

unscre kritiochea Stimult. die Zigarettenrnarken, anbetrifft.
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4.4

v. Imr,yeannt,Feen von 20 Ziforettenameninen : Ergehnicae

cines: Sch&191:unifrage

1. .Faktorenaralvmen

Die suletit daegeotellten Ergobnimige liefelf€ea die Harlpte

arguniente fav die Strategie dev folgenden Unkereuchungon

znit Schilles'n (N = 76)o Ifier lienon wiw nur dao cpesielle
Differential sum Zuge kommen. Aukrdem w1849 die

Anzahl der zu beurtellenden Zigarettenmarken beochwankta

da im Gegeneatre 2,8 den Expericn nur begreaste Zele

(eine Schulatunde) ::919 Verfitgung staud pro veterewchte

Teilgru*,pe. Die Auawahl wu.rde anhand der Ergebnfelee

der Fal:torenanalyae in Bezug auf Marken halichkeit o

gewoitnen Knit den Experten-Daten, getroffea  Die dre.i

eitraiderten Markenfaktoren kamen dabei repraaentativ

Kum Zuge (o. Tabelle 5).

Die folgenden 12 Zigaret€enma:ken wurden von allen

Schiblera bourteilt :

Atika

Caballero

Camel

Ernte 23

I<B

Kent

Lord

Luz:

Maribero

Reval

Reyno

Stuyvesant

I I.--*.- -I--...
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Die FalttoFenanal·Fee snip Malrkenahnlichheit (bafaterend aul

Profilinterkc,relatiomen dog' hoarken) imirto sw drei Faktoren

(o. Tabelle li).

Tabelle l : Varianzanteile in Pxozent

Faktorea

69.7 67.5 91.5

Die Me.rkenzagehairiskeit Mofert Tabelle Z & und E,War nach

dom Prinzip der hachsten Falttcrenladung geosdnet.

Tabelle 2 : Iraktorenreprtieentang der Markem

Faktor 1

Reval

Kent

Atika

H]3

Marai.'0170

Lord

Reyno

Faktor 2

i U3$

E rnte

Camel

Fak£0% 3

St.uy·v<Bant

Caballero

Neur von inegesamt 12 Marken vertellen sich enteprechend

den trgebnissen fur Esperten (s. Tabelle 4). Dererote Faktor

repreisentlert ernout Jugondlichkette dev 2. eo etwac wie Ruhee

Gelaseenheit oder "seaetzte Leute" (ahnlich dem Expertener e

gebnie), und der 3. vieltelcht Abenteuer.

k
49

*a.

1-

/. 2. 3o

1

.'

t

r

e-;r
KN



gn Tobelle 3 lot oino exteome Zuo,daung dow Markene au£grund

dce Eli'ge#Kisoc dew Fak'XcrenanalyceD getroffen wordene unit

av.,at* BA£1ch swot Geotch€op:44.en : 1. grrlme Ahaltchkeit taller-

Wall, der GRuppest und 0%8220 Di£farrems mwicchca den GraSpen.

TobsUG 3 8

Faktos, 1

Lord

HD

Royno

Marlboro

teden auch

negativ avi

Faktor Z

Ex rome Grupple,rimge,;

Fakeeg' 8

Egate

Lwil

laden et.was

aegativ aul

Faktox 1

Faktor 3

StuyveBan#

Caballero

laden inittelhoch

au£ Faktor 1

Dieaa Giruppieirungen e,tellen noch einmal deutlich die extrem

differenten Irnages epes£eller Zigarettenmarken dar. Lowde

MBe Reynound Marlborods beeondews jugeadlich, dagegen

Ernte und Lux clo eher alto Diese Interpretation wird auch

eindeutig durch die Ergebnieee mit der Jugendlichkeitsskela

unteratinat (Be Tabelle 9). Lux und Ernte bemetzten die letzten

Rangplatse und Lord, HB, Reyno und Marlboro die efaten.

Die Faktorenanalyse dew Interkorrelationen dev Polarit ca

fithke ZW@r zu zwel Faktoreno wobel allerdingo dem zweites

Faktoff kaum noch Gewicht zukommt (8. Tabelo 4) e

Tabelle 4 : Varianzast<Elle in Pwozent

Faktoren l

03.6

2

88.4

--.•----I---/U=-#-/-'-I'-I-/.
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Acch dieoec E,gebleto *nacht ornet12 dogt Ach - hiccr aw£grund

cer Schillerrisfeito - daB dace speiaielle Dificirosigi432, A  der

Hauptoache dulrch cinen Fakeor reprfacentlere lot .

izlgendlictlket*e

4 profilver eich extremop Marken

Aulgruad der Expertenurtelle werden die Marken Phrote

mna Lws als booondere alt (Rangpositionen : 20 b 269. 19)
en,& dle Marken Reyno wd Marlboro alo bosonders jung

(Rangpositione:2 8 3 bzrve 2) €ingeelchatz£. Wenn diose E£ne

8tnfung valide te€o dann. sollten die Schuler dicoe MarkeD, auch

enteprechend auf den Pollaritatea unseree apezieuen Aliffeo

rentials einatiden. Das bedetztet peasloe 8 1. Ernte -04. Lu3

eollten Gehle ghnlic.h beurteilt werdene cbenso wie Reyno und

Marlboro. 20 0011£encich Marlboro und Reyno deutitch van

Ernte und Lux unterecheiden.

Zur PY<*fung dieser Theoen wurden enteprechende etatietioche

Analycen (··IMittelwartsvergletche via £=Teste) duirchge£€thrt.
ud zwar Vergletche swiechen dca Marken fiber alle Pola.

vitaten.

Die Ergebnloae fielan faot pep:feke aug.

a) Reyno unterecheidet Stch zatch£ von Marlboro hinp,ichtlich

der Bewerkween auf den Polapitaten (1-Teuts, alle n. S·).

b) Ernte und Lux werden auf 10 von 12 polaren Dimensiones

gleich bewertet (n. s. )o Ernte hat allerdinge deutlich

moh2 Affinitat mu Arbeit ate Luz (p<o. 001). Ebenfallo
steht Ernte Abent £E naher ate Luz (p<o. 05).

/23
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Htert:* maa allerding8 bomelrk£ perdeao daa bekle

Mcs,kin oino Retativ neutizate Logo ta dee Polaritat

C,

Abe,£Quer = Cerubeamkett elanehmen (Exnte : 5 9 4.73

Und Lms : A e go 87).

c) Die Mal-kea Reyne uns  Marlboro wet'den allox€lingo

affarnatioch andera bewertet alto oewohl E irate unit Lun.

Reyao und 88921bcre wepdon otark mit dea Pogen :

lustige Geeellechafe

eelbstbewuf 

o ezzy

lasaig

oportliche Leute

welto£fen

ausgelaseen

friech

dem Neuen zugerAmadt

Abenteuer

Optimirbten

Freizeit

aoaomtiert, Erate uud Lus dagegen eind ale typieiche

Vertrefer deo jeweiligen Gegenpole deutlich ge ep; e

ke nen (alle Vergleiche : p<o. 001).

3. tmdge und Verhalten

Zigarettenanseigene eo lehreen unsere letzten Ergebnisee

nichte nondern liefern dafur die Evidens o kiinnen auege-

pragte Images dor Jugendlichkeit an€weisen.

_- .--r- --
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Aue ootchen Ergcbmiceen solltcn aber nicki voreilig Schlagoo

foRgender kirt ger,ogen werd.en : MAwken mit cinem jumend=

lichen Image habon auch entophchande andere Verhaltensm

weicen 810 not :7eadige cdor gar Bur hinreichoade Konsequ.cBse

Als Deleg dafite die £clgenden Ergebniogeo Schelergruppan

(Nge  0 91 8 N =556 N c 36) wurden
mannlich woib tch

je crm H£St£te di6 folgondon *nfes'makienen vorgelest o

Elna Pepoon besiest die folgenden Eigenschaften usid

meigt die folgenden Verhaltensweisen 2

Gruppe G 12uppe

Am

muI,Uralioch

freundlich

6,08
raucht Martbero

geht ab und su ino Kine

muelkallach

freundlich

groB

wancht Es·nte

geht ab und, Eu ine Kino

Im Aaechllf daran waren die Fragen su beantworten :

1. Fas wie alt echatsen Sie diege Pereon g und 2. wurde uach

der Attrakeivit  des Pereonen gefrast (5.otufigo Likert.=Skala

in besug au£ dse Kenmen-Lernen-Wollen). I. ,

Die Hypothesen fur die exkremen Mai:keno denn nur darin unter-

scheiden cich die Frageno eind natieliegend : 1. Sollte Gseuppe A

fik die Person, die Marlboro raucht, ein geringeres Alter

ochatsen als die Gruppo 13:.far thren agnes gleichen Erntee

Rauchere

Diego Hypotheoe wurde nech Geechlechtern getrennt geprilfe

und konn,te in keinem Fall belegt werden

RaucheA werden Qup gletch alt gehalten.

: Martboro wie Erntee
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Z. Die Hypcthe£30, 6:18 deff Mafillboroor,Liachee fair witt:akeives,

gehalten wird als der E zatc-Rauche* konste ebenfalls nicht

bectatige v:crden.

Eine Interpretation diescr Ergebrils oc deutet folgendeci an :

JugendlicheD Xmago ader nicate mvE nicht int Zuaammenhe.fts

damit otehcao ob auf diege Weiso differensiercndo Mawken

auch van dea entoprechenden Alterogruppon geraught werden 0

'

jeden£rJAA, wean eo nach dor Mciswag deR Jugendlichen ge#&.

Welche Marken rauchen.Tugendliche oelber 7 Diese allge=

meime .Frago kannen wir naturlich nicht in toto und reprae

G entativ beantwortene Aber Fielletcht beettzon die Kolgendea

Ergebnisse doch einen gewiasea Hinweigchawak£ex. Die

Daten etammen von den Steichen SchelergruppeD.

Gerauchte Ma kon bpmvo Markenkombimationen

Atika x

Camel g

Batavia :

HB :

Lo.4 0

Egate :

Marlboro :

Windsor/Menthol :

Stuyvesant

HB + Eente 23 2

MB + Kent i

Lux 4 Gauloiseo

Reyno und andere f
Mentholzignretten -

Erate 23 4 HB + Lux 2

4 -'.

5o

li

3

1

7

6

2

3

t

t

7

2

1

1
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Ernte 23 + HB + Lord

Kim + HE + Ernto 23

HB + Ento + Reval + Kim

Selbstgedrehte + alle Filter e

zigaretten + alleo dio ect:rneckea

i DE egal

Inwieweit ein oolcheo Ergobnis inteepretationofatig isto

md fraglick bleiben. Vielleicht ist dana abor doch dEe

Frage angebracht 8 "imt 00 egal ?"e wto ein Befragter

Eneintee

......... -==-----=-
-T  r --T -.----.7.--...-
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Vt. Antifierbimr' und andore (3€,r'.onmaftnahmon flegon_(RAP

'86,93-se. t :inraugh.59 vonj-lial#yfh@g:E/Tabrioge-v95-

Et,EE.GEEPcandickuosionen-'-a--======'i'*.===*'

1. Xprbernerkung.98

Startet m.a£a eino Asti-Ratwheinve,Trbung# mu8 inan eich libee

die maglichon Folgen 610001 Maanahmea bsi Jugendlichen

klae werdeno In allen acht Gwuppendlekuosionen kam elag

Thema der Anttwerbung sur St,Yache e fact immer

opontast. Die Jugendlichen nannten Wexbeapotoo die Die

im Fernaehon geochen hatten, Plakate* Alctionon uew*

Im folger,don bezlehen Mir una auf wartliche Auart=gen
der Jugendlichen in diesen acht Diskussionen insbe-

Gonderc natarlich auf die Augerungen in den vier Dia,·

kuegionen, bei denen Antiverbung im Mittelpunkt stand.

(Auestige aus einigen dieser DiskussioneD. bei£nden wich

im Anhang der Arbeit.)

In den vier Diskuosionen liber Antiraucher -Werbung

wurde Kunachst ailgemeia fibez Zigarettenwerbung und

Anti-Werbung diekutiert. Es folgte dann eine kurze Pause.

Nach des' Pauoe mahon die Gruppan swel Videoaufietch-

nungen von Anti-Raucher-Spots auf einem Schwarz··WeiB=

Monitor. Die Darbietungen entsprachen in Qualittle uid

Form in etwa der haurilichen Situation. Der erste der swei

Spote zeigee bei friShitcher Unterhaltungemusik mwei Kin-

der, die Gich alo Hochmeitcpaar verkleidetene Komrnentar

gegen Ende dee Spots : "Kinder ahmenihre Eltern nach. e

Kinder lernen durch das Nachahmen auch daG Rauchen.

Schon viola haben aufgehaxt sU rauchen. Und Sie ? Der

neue Trend -0 no ornolring plcaae'p. Nach der Gruppen-

diskuocion uber diesen Spot wurde ein Spot mit einer

A &---r-.
, .*, .i
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epannungc:coladenen Weetern=Szene gezeigto bet dem ein

13.evolveiheld (mit einer Zi./682©tte im Mrm:1) eitilen I€wten=

anfall bel:ommt und daher aucht ochiefawn kann. Sein  'Opfet:

geht an ihm vorbei.

2. Spoktane Berichte itber Gemenmat3nalu·non

Ema die Halfte der Jugendlichen hatte gerbst Bchon Fern„

sehepots gesehen. Allgemein bekannt waron Plakate und

Plakatten. Seltener wurden Bekehrungsbewegungen genannt:

"Und dann gibt' 0 doch diego Karnpagneo wo Leute Bo rpm

glehen und Leute vom Rauchen abbringea. Die haben auch

siemlichea Erfolge ich glaubee Bo 80 56."

"Auf der Messe gabs so Zeitochriften mit Gutechei:.zen fth,

Plakate. Das tat 'ne ganz gute Sache."

"No smoking"o "Aeche zu Aschet, e :,Da sehen die Leutes

daB Rauchea nicht up to date ist. u "Ziemlich fgitt far.a ich die."

Alle Gruppen sprachen fber AufkMirungema£nahmen im

Biologieunterricht. Eine Gruppe berichtete dber eine Schiller-

gruppe, die sich mit Rauchen und Gegenmaanahmen befam.

Einige waren uber Bemiihungen der Regie.pung informiert z

"Die Strobele die macht doch wa4 hier t" Man wutite aber

such, daa eo in Amerika 0.01 :nelir Antiepots gibt. Einige

Schuler kannten sogar den Inhalt amerikaniecher Spots*

.:-I ---/I-- - -= -= =-
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3.

Alle G.ruppen FiaheD Gemeinsomketter* Invirichem deir Zlgae

rettenwerbung und dew Anti*Werbun • *'Die Tricke sind

ahnlich.u Bet Zetchentrick-Antiepoto Zohlic/ man oich n. B.

an HE, =,Reklame erisinerte dic man aller'dingct filir besser hiett :

"Dio 1820 claube tcho ganst autou Jemand vergletche <Dinen

Antic,90% andere : "Deir geht awch in die Lwft und deca ist atcht

aufregendo Genau de.sselbo. Also ob Du Dieh au€ dic Schachtel

setzt und gahst dann in dio L·aft oder pu gehat erst in die

Luft und setz£ Dich dana auf die Sch chtele Die Weebung

ies Bowiene '
n bimchen Obertrieban."

In einer anderen Gruppe (ate Kritik an einem Anti·:,spc4 :

""Dic :3011£Gn das wie die Zigaretten:eklame machen„

Vernli ete Wirkeamkeit der Antiwerbing

"Mich otijrt' o nicht Z" Dao war die spontane Antwort einee

jugendlichen Rauchers auf die Frage deci Vl, ob A.utiwesibung

eine Wirkung habe. Ein anderer : "Die kommt nicht Curch."

Eii:lise crinnern oich an Werbespots und beacheeiben eic awn

threw Ex'innerung teils sehr genau, teils vage : "Da saB eincyr

aul '
ne.9 Zigarrettenochachtel und iot danli in die Luft geflogan.

Wohere weia ich auch nicht rnehr bgenau." Je¤land opontan g

 'Die Antiwerbung ict glaube ich dienstags im zweiten Pro-

gearnrn um 21 Uhro " Jemand anders meint, daS dieme Zeit

fur .Tugendliche ungen6tig cet und da13 die Anti·,Reklame mehe

"for die alteren Leute, also ab Zo" eei. "Die altere Gene-

pation kannut Du atcht mchz urnstimmen" heift£ eo ddgegen

in eines anderen Diskuseion. "Die Aiten 14&t man paffen, bio

ste sbkratzen. Die Jungen will men duEch Plakate ab-

bringen.u

i-
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"Die Plakete haben auf mich nicht Bewirkt, ehelich gecant.

Aber 00* n Filing Wo GO' a Lunsenflagel ... da hab ich drei

Wochen lans keino Zigas,ette mehE angepacki, co ungef:ilis'.9

5. Dislats:,ion zweier vorrief rter-Anti ..Spots

Die Vorffihru,13 der Spots wurde in den Gruppen meist

spontan begrilit : "Oh gut i" Odeit hintel'her : "Haben Sio

da noch mehr auf Band e die wiz eehen kannen- 7" Die Jugend-

lichen waren also an der Voritihrung ven Anti-Spots inte-

ressiert - auch, wle Bie magtang an Zigarettenwerbe o

spote melbot.

Vor allem der erste SpotC'Kindor ahmenihre Eltern nach") ward

cipontan kritisiert : "Ach du lieber Gott.'4 :'Den finde ich BolA;Ei 

"tch find, das ist vollkommen zwecklos. Ein viel za lanser

Vcrspann und dann hinten so ganz klein... "
e ".4.derdem

iot 051 nicht auf-den Jugencilichen zugegchnitten, des S.ot me:ir

,,fur kleine Kinderne kann man sagen.

Noch in eincr anderen Diskusetcn tauchte die Meinung auf,

dleser Spe€ Bei fi,r Kinder gemacht. Die Diskussionsteil-

nehmer, die diese Auaerungen vorbrachtene waren ebrigenb

Oberachiller. Ein tinwand anderer Teilnebrner darauBtin

allordings, daE auch dieeer Spot abendo um 21 Uhyr gesendet

wird, weian Kinder. meist schlafen. Aueerdem meinte mang

Kinder wthrden "no omoking" niche veratehene Die Jv.gendlichen

fanden dieoen Spot allgemein "lansweilig", "ausdruckolos" a

 'miserabel". Sie hatten teile insseheim gehcf-to die mwel

opielenden Kinder *trden rauchen und daB Hauo witde u. B.

in Flammen aufgehen.

"Du mu.Ct jetzt davoa auggehene daB dact Ganze unboriak

wirkt.*" 43(genargument g "Ja eben. Wonn man ntimlich davon

- i....
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auggehe, dami f,agt Enan micha wae 0011 der ganze Quaucch ?"

(Gruppo utimmt su)

Antwore deR Gruppo 04 die Fragee rven dao aun met  e.me

epeachea lugendliche 8402 Emr:achmene x '*Ketnon von beidene w

"A/Ian sollte die Fakeen knallhas·f: sorvieros.4

Dee :sweite A#2iwerbespot (Weoters=Szene) werde besonders

von den Jungen alisemein fer begoer gehaltene Die Spannuag

im Anfang (Salcon„ Paukenochltige) wurde miterlebe ("Klacir,e"}.
Der Spot inagesamt reizte im Verlauch die Zuschager eum

Lachen. Die Kritik vme positiver 1 "Viol bcoeep"o  'der war

gut", "weitauc: besser"o  'kein Vergleich", "epricht,3£1 entlick

mehr an". Aber auch : "Des Ende war (lbertriebes.'t Oder

ein anderer : "Daa erste appellierte noch mehr an das Ge=

Lithlo an die Eltern eo* Das fand ich dann doch noch beaf,er all,

das hier. Ich fand das einfach nur lacherlich." "7.u un-

realigtiech." "Man amfietert Bich fiber den Gag und denkt nicht

uber die Zigarette nach. " Jeinand andero crinnert oich* den

Spot ira Ferneehen ection mal geeehen mu haben : "Ich habe

daruber gelacht. aber uber die Zigaretten hake ich mir uber-

haupt keine Gedanken gemacht." "Man ma te mehe von den

Zigaretten mit rcinbringen.'t

Die Diskuesionggruppen machten verochiedene Vor£:chlage fer

neue Spots. Man ochlug z. B. vore Su zeigene wie Eltern ihre

Kinder beetrafeno weil sie rauchen, dann zu zeigen, daB die

Eltern Belbet rauchen, rm dann klarzumachen, daB die

Ettern oft ein achlechtee Beispiel geben,.

---'-.--...
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E o zeigto okho daB die untenuchten Jusendlichen Uber

Antiworbmns relativ gut informiert wa,ene und daB oie den

Werbeepoto auch einea EinfluG avi Rauchverhalten opes;ioll

voll Kindern subilligteno Nisr ein Teil dex' Jugendlichon

glaubto, darch die Spots Belbot bocinflum su wevden. Die

vorge£(ilirtes Werbespoto wurden von dew Mehwheit etark

kritioiere und teitweice auch nicht *Acheig eingeochatet

("far kleine Kiti€topu)*

Beim Vol·gletch von Zigarettenwerbang und Antiwesbung

vermilite bnlan bei der Adtiwost>ung die einheitticho Linie.

Z igarettenrie:bung £and man insgeoamt intoree£iantere

"besse, gemacht"o aheprechendew'.

Viele Jugendliche achlugen vor, mit klareren Infon*nailor..en

Antiwerbung su betreiben. Man Bollte zeigeno wieviel Geld

das Rauchen kootete man Bollte deis Teer in dor Lunge

zeigen, Raucherbeineo Leuto (Schauspioler)o die eelbat.

durch Rauchen Lungenkrebo bekommen haben uswe

A llerdings wurden drastiache, medizintoche Filme auch

alo abetoaend empfunden und man vermutete eatoprechende

Abwehrhalgungen der Zugchauer. Einig war man mich darin,

daa Antiwerbung wobl haufiger regelmaaiger, eyetemauocher

und gessiolter sein musse, um wirk:sam zu Beino
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916  .aegg_g_ .31BgAbf©'POPLAMmjTjc SD.L  9_2 tareplgaf;
g,auchon v<iR.Ju.gen:ttichea.5.. Ernebnisoa vor 31 '01 Ii efrap.unast"

'.

*

£WaRPOR. 

g, 7017*tor,·ofkunnoe

ta Eeropa Und Asnodita loina wmechiedome Maaumm am

Zuge Bokomm.eno beas,omatec Wegboverbc; ta HinsickE aed

etho bonuessen Medieno Antlwesbung, dit f;cheaatr 73 401

Werbelehalte und Zwls overraerte hinotchtlich dev ceouide
hettliehes Scha,AiggE  due¢h Zicaroueneauchone Ahle (te"

Btoffonon IWa,Quaktmea hplten maeha don Corninechees Erfelc,

eon lertaJ w.i,Hesi vem Gagelitell begleita m As,adeg de.3

Koneernoe Dan#& Ast swav ketacewego ge©ast, dia die ipeden

goth'ofgcmen 8404&,ohme:m 81.8 Urunche deg Fehlochloga a'J

deaton stedo

Tuota dee negaBlvoa Ataggangs dioess, Mal%uahmen kdonen dieae

Ersebele:oe ntchfA ahnu weiteree aue die Verhaltniese 88 dow

BRD (befrteagen wordems Wir haben doohalt, mis drei Befra-

gungmaketomen verowches murnindest win Aleatnuageblad su ente

werbm# dao nus: A de€Cylune begwundee,2 611,*theaen aw£

dieocisn fiebtefs ilinmetchgo

2 e 10.BMgLI.03-h :Li£nrLnS£

Den dral Def,ragleagauppen wairde dto £015onde ged:chloGE,ene

F aCe voligelogg o

Kane threw Metaung n.ach dtweh eine vercta,kee AuMB

Rauth©Ksrnpagne mit Minweto auf die geoundheitaoclatidltehe

Wirhtmo dee Zisave£*entrawheao elna Vermindorims deD

Zilgareesonkosceung bal Jugeadlichen bowlyke wereem Y

te Weed.El
**==*=*

Prozong Zigaretten weatgcs' gevaucm.
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'rebelle 1 Ake.feze daers die lii,Gebs·liscea

TaE,ellki & 0 Anah™Rage.hhampagien

DeE178(;ter.89#Jppe

CE,Port€,31

Sehagoegruppo
C N 991)

Coeamt

Diekmetonessuppor

(N .) e 99)
goeanE·

hoe,on:mittelge,·10
(Bgondaruch,yetch *gea)

a

s e Go 7

6 0 10.6

magzap.*cho Te.Muhmen 8
  O 160 5 :

8 e 13.3

Meibliche Tellitchmer 8

A m 903
9 0 7.6

=6*Jlicho Teirciehmee g

i e 17. S
8 0 14,9

Ygeiblich£> Teitnehinew m

s :3 31.41

s a 22.8

N O 35

N 0 39

N e 38

X436

N W 23

Per inspectionom werden echon dramatieche Differ<3*Dzee. dev,tltch  

80 Be nulciekca Eaporten und welblichen Geuppeadiskuse£Qnstell*

neamou,4

Dio Eegebtlese der eyetema Behon <na latiechen Verglatehe. Ble.

flere Tabelle ki (8*,Teoes)*
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Tabotto tag Statistlecho trgot,nteee

8. Sspoweaa ve. mannticks Schelergrepps

Eapewton gec waiblicho Schueurgvuppe

P < eaol

Re 00

0 ES:gpopton. voo m£lnaticks Dish#Befeinceeite;*,hmav p < O, oIl

Co Empes'gen vo. weibliche Dialuteetionesellaehme' p < 60 ©01

o m£Imnliche Schutorcs'Oppex; 490 sna#Anhaae Aedo

Diokuosiong*ellush=ov

C o fieablich© Schalergruppea vo, wal! tcha
Diohaculgautealnejunest

P i Oe 001

Die Expesten ang@een wle die weiblt<:hen Toilnellmou 40w Se#Gleve

es'uppea A¥ te,Rauchkan,patnen don gerimgogen Einnua sue Aber

immerh£,2 06':schetne:  dle Peosentinittelwest€, nock betrachtl{ cib

(8.7. bon. 903 %). Dge eweibl chen Groppendiokuooloastaile

Rehrner Itommem au einem waisrecheinFicti vW££8 1:treatietio€h

hokea Mittalwes·0 von Ste 8 0 * 

Amaerdem knache each oin Gce,chlechee DmfeS70ehted betneekbaro

dow allordingo Ankonsige<3# ast. Bet den Gght lorcruppea kommen

die niannlichen Teitnellmer eu oinem eissigikant (p < oe 01) kletne=

ven Mittelwey@ und bol den Diokuusionegruppen verlaw#k dae VoBe

he:,ltnta mwisehen den G<Jechlechkewn wIngekehs·%.

13) Dlesea ErsebmiE; tat c'.11(,bratnss nlcht unabh(Sagis v<¥a

dow Situndos# in der es suoeiade gokommen logo sw

deaken, Donn unrnittetbap var der Benatwortuag dee

Fragon Singendie Dickwoofomen (tbee Zbgare&teae bse'e

Antt-Werbung vopweae
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3. Sch;72'ilichrieit doo Zi  potilearaucheno 810...Zaeo.tsvc)*:901*h

bet Y.'eft>Gmal nah:non

Alle· Te£tnchmor hattesb die Colsemes Fl'  0 fiw Li)823£,Fiwte£A.

Sir&4 810 601 Melaungo 408 elao Vermind.€:suns de,3

ZigarettenhomMuno bol 3% Benfilichen dupch olmin gge

Getalich vorgeochriobes.ten luoae£vowmork (Ass dee Plekig 

und An£;elgemve#bung) bage Nachepaan (im Wewbefes'Fie

oehen) betree£essi dio Seh.edlichketa deo Zigavoceane

rauchono eavoicht werden kaan 7

EQ werdea 2 Pworseng Zigave/£en w<migce GoveuchAo
#*£0**'

Flaj TebeK£e 2 giad d.e E,Bet>niDse 1,ree·mmenge*-02#e

TC#@110 2 8 Ettos..Ssverm.<opk (9er Schaditchkcll

7 efrag'teni,IR'13pp6

Espertca

Schittergirappe

r£ok':emia:306&-uppoa

Proze,atmittetwerte

(Staadardabracich:ngen)

4 = 3.9

0 G 5.2

maianliche Tell*
nehmor :

a 9 15.0
G m 18.2

f:reiblic£73 Teit#
nehmezz g

s e 8.8
e 0 9.2

milfAvil.tcho Teil*B
nehmer 1

2 212.6
6 0 14. e

u iblictaq Telle
a9 ner e

9 0 2204

0 a 15.4

N 9 35

N e 59

N a SCS

N c 36

N (3 23
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gAo Ezzperica (chgodboa ea,ntinG <2<coes Ma#ast,mo Gea fle,/ n laton

Sinft'go swe siG unecftlcheldeD Gich deetn Gimmitakan* S@£Jendbor

CRion Gcuypea von Jugeadlachera <c)* Tabere 2 8 8.

Dic manalichca Jugendttchea hommen Am. Gecenor'tm gu Com

weablichen MA gletchon. Eg,83(bateoerka vyid oweeug iallon die waibe

Mdgmlhakedoneeollnehane due.*h don h,Dchaten Mittelewn BEL

Tabone a e. Ale£oeu dge Grgcbsasse der egatistieche  Siswgat:iall!S*

pFitfungen 2,# die Miti1O1117*re-oCREferemisen.

Tabelle 2 A I Statiettoehe Ergebaiase

E:*povten ve, BRannacho Sekak#gruppe

Experten ve* weibliche Gchilleegruppe

Esperten vue 638nnliche Diokgeoloimetohlnehme#*

Empexten vao weibliche Diohurial oidatell£zohmer

man iche Schuter£irsppen v'00 m€la liche Dig e

Aussionmterbiehmve

rvisibitche schuter,lruppex, veo welbltche Dio=

kuselont.toilnohmor

p < 0.001

p < O.01

p < 00001

P < de vol

*&00*

P < 00 063

do Finsdt-hanktmY.des We,hewnfant::g

Alle Tellnebmer beantworteteadaau die folgonde Fre.so g

Kann Rech threr Anstcht Gusch etne deauttoche E52.Se

cchemakting doe ge£ient,trUSen Uznfamloe dep Zigarettens,

Werbung eino Vermi£**sung dee Zigareteembonee:ns bal

Jageadliehon bowtw#% wosdem 7

E e Fle,den Proment Zigarettoa wmaggill; 5ewauct'43.
-==,e==e=

Dio Eegebrjuee aind an T'abene 3 6110aman#*Bela£20
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Tribette 3 5 1.£298476,<,W %*g 40£2 Wed#com,farigG

1305'MfiEengE ppe

Expexten

Schg/ew82UPpe

Diekuacioneswuppon

1.>scneze:niteolr7022£C)

<Sean*wdebweickln:,Sea)

i O to, 2

O e 901

ma allehe Tettnehmew 8

4 0 19" 0

0 0 1703

wo£bliche Teflnehmor i

E * 7.1
. 9 10.5

29£InnUcho Tel#,hmew 8

A 51 18.1
0 9 15.9

Mcibltche TeitnehmE, s

A = 18.2
0 9 15.0

N c: 35

N 9 95

N o 36

N m 36

M W 23

Zv,ae erweigen slch eraout die E:stpopten als die okeptlocke

G uppaa A.110*lings mle einer Aptenahmee Die Iyelblichen Telee

nahn,er der Schi Xersiguppen rveloon Begam einen gewinse#en

Prosentrn#telwelea aut als dite TAT.Etene dow alle#'clln£48 nichit

08(nlitle50% won dom Mittelwee* dew Eaperten abwelchee Ab=

geoehon von dieoen baiden gruppen fallen atte Mitteleerge

nahesm £demMech twad PeR, AV bach ago (8. daau Tabekle 2 08#
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Tahello 3a : Statifitiscii: .(:,rgbi i.LE,;:30

Expertan vs. rnS:anlicho SchU,lurgrapp·An
....

E53 512.•, v.:.7 0 -,V..·:·.
.

..1.·.'..'13 2'CI.
 ' r

.:,·.'(:. · 11:1'·'  ,Sl

Experten vs. rn:diliche Disk·.ussionste.,15<hmer·

Expe:ten vs. weiblic.he Dis].r.,scionsteibic·hmer

mannliche Sclitiles.·gruppen v . rr inldiclio Dia-

kuasionwteilnehlner

weililic:hc Schtilerf.ru.I:pen v.'., w,eibliche Dis-

kussionsteilnehnier

A.b*:01 :·:cs Werbev·a:,:110£.

p < O. e]

p < C. 01

p < 0. d

n. s .

p.-O. 01

Zu diesem Thcm:.0 1·:'74.1· die fc,lien,ie Frcge :ru be:1312£793 'tbn :

Sind Siu der Meinut· ., ·dz.6 der ZigE' rettunkoncum boi

Jugendlichon ,:lurch oin ,·,-1)iligcE V erbot der Werbtuig

verinindert warden kawn ?

Es'werden Pro:·:ckit Ziga.xc.·iter. 1701.)iger gorar.clit.

Die Ergebris8e datu liefert Tabelle 4.

t

n.i

5



6' baoluteD Woteverbot

65

Tabelle 4 :

rjosragreons:'uppe

Ey.:pctiltee

Sch£&10'grappo

Diet<usetcne.

cruppen

Progent,rittolwerte

(Stasmawdabwe£chumgon)

£2 0 13.9

O 0 li3.7

mannlicho Tettmohm,ef :

  (0 240 8

0 m 21.6

weiblicho Teilnehmer a
i, 9 501

e te 167

mGnatiche Tellnehmer s

2 % 23.0
0 9 22* 0

rve£bliehe Tedlnebmer 8

&1 9 27.1
e m 23.5

N O 60

/4 0 99

N e 36

N = 36

/4/ O 23

Die Deemat :Jetset, elch die Ev:pereea eindectig vea allen anzleven

Cirrippen mit einem immefr WignifikanT: nle*frigen Mittelwer£ ab.

Die ochen einschitisig boks,tnten weiblichen Distiusatonsteile

Behmer weise# crneW den hacholon Pirosentmittelwen auE

(27.1 %).

Atw Tabelle 4 a aimd dte Ex£Kebaerie dev stattetiechon Signi 

Kikenspruangea au entnehmen,
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Tabotte 4 0,8 Statistiecke ErgebreGDe

Espowton Foo manatieho Echilcrew£t,ppon

Emperion veo weiblictio Sch{81ergwuppea

10$:noste 78* mtinnliche Dis)#sooioneteilacipmoig

Exusseen v·00 weAbliche Diok*300105(toilm@hmer

maanticho S<:kfiler£gruppon 780 rafinsdicho Dioe

hllsolon,  ciblehmer ·- ,·

weibliche Schalergruppen ve. welbliche Dle e,

kueaton,7,cilnet,mor

P < O* el

p 4 0001

p 4 0.09

p C eaoa

Ste uc

P Cr 0, ed

Einsch in-kj££5-der Yerbeinhalte

Zu diesom akugen Thema war die folsende Fwage Bu abelan#vanen 8 j

Hillten Sie 0180 Reducteewit dee Zigeve@Reakcneurns

bei Jugendlichon dadurch Eih· moglicho daB ge£naB

dem ectiwcdlechen De piet keine Pereonea unter

30 .In#ren in der Zigaratten)Te£'bung semelge wenlen

ditrfea 7

Ee w#*den PrO:sent Zigarelgaa rainigee ES.vauths,

Dto Ergebagoe *Et Tabelle 5 nueammeno
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Tatelte 5 6 Eingchrankup s dez  Worbetahalco

ne£raste *uppe A.38'omer:%42£etwow&(3

(Standa:dabwetchuns@n)

Experten

Scholeggwuppe

Diekuseionae

gruppen

2 e 6.4

e a 0011

m#innI£che Tealizehines' 8
i a 13.7
0 M 15.8

Weiblicho 'Tellnehmev g

A 9 501
O 0 510 7

mannldeho Todwa.hmee 8

4 0 9  1

0 e 12.7

weibliche Teilgmhmer 8

i 9 16.0
e e 16.8

N a 35

N m 95

N 9 36

N e 34

N = 23

Die Experterm beweisen daw.ch ernouts eueammen dieses Mal

mit den mannlichan Diakusgii<;noteilnehmern und der welb-

tichen Schulepgruppe ibre relative Skepste gegenabew der

opeisifischen Worbeeinechiedrl:ung (s. dang ruth Taballe
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Tabstle 58& Staticticche trge#niooe

Esferten ve * manatiche Schalegglruppetm

Emp·aE'tea ve. weiblicho Schalcgaruppen

Empe£(en Vtia snennitche De.01:woogenStoatne#men

Exporten 950 welblicho Dinkzwolonatollaohmew

mannliche Scholeg'(Rwuppom ve, mgontlch© Digo

kgaoionatellnohmetr

weiblic-he Schulergruppen voo weibliche DAGe
huseion@teitnehmer

p < 0005

8,06

Mo Oe

P 4 O. ea

Ba &10

p < Coel

Absottes fierbeverbot im Zunarninenharig Inte- Propaganda* 

fa, Pfeifene tma Zip,arillgIE'*3,£1392

Auf diose, miesivea und lt<NnbialareolA Magnob£non aielte dto

foggende Flage 2

Kasum Raver Anedcht *:ach der Zigarei:tenkencum bel

Jugerallichew doilw/ch reduztiope Fierdeno dam neben

dem Vowboe dep Z gezettonwerbw4 01*19 veratagkte

Proprig£overag doe Zicarrittee und P.feireavarwheno

etattfindee 7

E 8 welden Prozone Zigciseeten weaiger Ses'aug:bto
*=*=, 

Dle Evaebrdwae eptesele Tabolle 6 tyider.

.......1../...

.

L

r

L

p 7o

.

i

r.
6

F

 

t

i



Tabollo 6 8 AbnoluBea Wess'beverbet und Propagr p.da
/

for Protfen- una gisartlloragchin

Dcfragtongwopprj

Expertea

Schile:gruppe

Gruppon#

diskuskylenen

Procoatmiteetwerte

0

r# e 18• 9

ela 15.3

mamiatich,3 Teitnohmep 8

  9 17.2
o = 1609

well:;liche Tetlnehmew z

8 a 7.9
8 0 tle 1

tpanatiche Tellnehmer z

4 Q 12.,3
O e U. 7

weibliche Ternohmer 2

  e 26 7
8 9 19.6

14 1 35

E O 58

N 0 36

N * 36

N g 23

3301 11110Gem Thoma lorntnes 4 bBwe 5 Gruppoa 7*u dknlietwao

otatiatisch aight-difierenter, Eraebnit,gen. Alhanliche Sch*I€:re

gruppen wvdchen nur gerinsnksig von m annticken Dia*·

tuaotoast<)Aln:hmern ab C p< 6,10)0 bm·wo Bin* verglotchbate

wenn man die konventionello Signifikansgrense von 5 $6

( p:5, 0, 05) 810 vorbindtich £anoteht (Oe damu, auch

Tabelle 6 88*
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Tabelle 6 61 8 Statictiocke Emi'grildo.C

Emporten voe mammUcho Sch terEiMUPPCn

Emperice vo, geabtleho SchWorcmppom

Es:po=20£; ve, antlnnUche Dic,Ztgooloneectlte£Amee

ZiN:pes·€en voo woibltche Dkil.*8001€,130%0itkzghmor#

manK:tche Gch<Atorgwuppen vao manntlehe·Die =

bu£)eionc,Geitnehinee

weth,tche Se#Gtorartappen voe weibliehe Dic=
hue.AC,Beettne#mow

• ZES.&21529€Peet'-e,AldeLE,Eeaketile.0
I

.

noob

 *00

*20 00

P < 00 02

p < o. 19

p < e. ©01

le Ei':perten wAG Weibllche Sehtilerms,uppen vermuten des

gextageton EhduuS dow vowgoeehaasemen AD€ie,MASEmawner a

20 Dle m(inmlicheD Be£raggenedles Gruppen geben veirgletche

bare Ukeue abo unabh,gastg gop dw in Frage Met:enden

Anti-Maanahme.

Se Die waibllchon Befraggea korn,imen immer 130 un2ewechiede
.

ttchen Ergebateseno obonfalle unabhs#<Ug von dea Amate,

Mci8.,2,Maincine Dat*31 11<:)fewn die v:eibitchen Teile@hmele der

Gruppemdiokwootonen Am jedioni E'an Blgaifikant bahere

Pwoserdeni etweeto mle die welbilichen Schalergruppeng

die dea Ezparten am ahnllchstea u ellon*
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Ef) 5£elba 0,58 wichtige; 5'*i%( su p+=Meno flalcho Antio£48,0*

aohmen £Be ama wirkungovellaton gehallen Dowdlen Odeg getillop'

41<3 F/3(30 nogh dow WArtitangcheelee aB bejah,ovtes.

lim £clgendon wizd. dieaera Puublem laiwehalb elcE einselnen

Befrageenal:uppen Racbcegamgoo, 4001<*Ddie goochildereon

Ergebnloae Reig£en, Unacrochiede m.·.,Agetem den Gn·v:peg *lckt

11£0 ledom 5'&1% Guoauachaego#3 893150.&

Zanachot die Ergebalaoa £(lt, Exper£im. Von 41108  litc]geearnO 13

musnchen Vorgletchen awigchea den 6 Framen fallen 6 otatiweiach

eigntilkame und 9 zache eigniflkans ane. Die Gotgende RanSrethe
18% ela Auedruck EGB die ve:.'mutate WArk ragooeaKko €ter Al/4.

Ma,£uahrnen.

3. Aboolu£00 Wewbeve,boi 8

Aboolutee Weeboverbet + ZugatsrniaGne.hinen

20 AntteRauclitx=**Baon 8

ElanclwankunS de!  Wawbeamfangs

3. Zueagsveemeek 15

Einsch,unkung de# Weeboinhal#4

Imerital# der Gs:upFrlowlES&8en ov .aben etch koinc Untefre

echtede hinGieht*ch dev Wirkeamkel# (allen 8, e.)o

Dic Analywen far di© Schal<:rgAuppon wwedca mach Geschlechtern

getrend dtwchjjefahs*. Zuriachot worden dAe Es,geeplose dcr

marsidlehera Teltimhmee des,coctellt,

90 ,2.419 1:olati-ven .P/lehea,FnkeR..4£1% ArER =Maboh,ng.813.,
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Vom 15 £mactchen Vors£chches (swtechon dca 5'1(sce) cpwicacti

otch 11 610 alcht und 4 alo eignitihast diffC'weiato

Die volative Rongrethe ovecttelat undifferensto#tor 946 bel dca

Eup<!recme Alluhadom Gote,les Worbevetba tomna besondorci3

Cknvicht im und ict etankcs, auogopegge alo 53.10 (ibuggen MaS=

nohn,ea ne# £Bwwa:.3hme dew Q'dpasttochea Einocheanktmg dor

W etrbung'D , vievon stch dae ectate 'Woebeveebc# alleia alcht

Gignifikant untor£,cheigete 2,le Rangoyanens lataet atoe

le Aboolutom Weebever#03 8

Eastocheaskulzg 4(30 WeeT,8031fange.

2. 9.0462 (alle fander©Et Ma/;anbmen).

Dle Ergebnleae fer dle weiblEchen SchEllorgruppan wind er.hlieBo

*ch neck imdiffes*Ginderter e.310 6€10 voretehes,de Ergebrlia. Ell£0-
Antle,MaGneahme wiz# versch.loden eingeochatst, Ob Anti*

Werbung *delf aboolugeo rierbeverbe: in Kumbination mit Zuwa,tee

werbung fitr andorec; Rituchve,xhalsen (Juy Debateo Beeh£* s.plelt

Acine Rollee Dao eet ale Beiopiet fet- die 15 Vo:gletchemeglithe
kelten gonaunt.

Bei den Veglelchon innerhaX,5 der mat,nlichen Grui>pend&0 6,

kwoeionstelluehme, fallen 4 von 15 Vewgletehen meatio  och

Bigndfikant raus o

Nach <lon Erdebdc,0ea tanna dde folgendo Wirkungerang,oihe

gebildeg worion :

le Absolutoo Warbevoebat 8

Bilsachsankung; 6900 Worbounifanizc,

2. Roof; £·3118 aderen Magnah.men)*
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Dicic,(3 Wirku cosangirelho dittopricht den liwgebiateoea ECW

610 alla#ghbon Geb lorgreAVa cer·C,%6

Ev.dome cea*% 501 02800 bir,kep bedchQ©gam Ersoba£Goon dow 08*98'0

Lachca BeftragGOOD OCE)30oeblemoes d00 Empeggemb dee a#80460

W'erbe'u'eFb.% an flo 5£0630 0£*7(deip nuoammcia mE dc& dwacd 

ochea Einechreank=Ben de,w Woirbusage rite bet 081(30 mantallchon

3 Wed*chon, tlc# a'bele wle bal den 52:portcne mode aboolutem

Veli)<*2 Und &%*OC t0maam514*23*16

Die ve£bltches TOMa'DISme. def Geuppeadickuosiomon ochaimen

ret,attv voa A.ntt<,'Werbwag Aaezinio;1:% sw oo£me Dena dies de@ 410

oinsige Ji,Bnebegoo die he/vos/ast wad £<12 twirkeogevotte£' Ble

inb.altliche 2,k#bahmna u;16 Itedwiltion dee 87 :beurn anao ted

bette:i emeden,

Ithege@amt beateht elae 13/080 Ahalichket# awle€hon ellen

manK:11€bon Bairastene woven otch aue welblichon BetragE09

de,atitch wi ZerocheAdena und away nech GrivirmAK)&>adacieho
5,

n) Eine arncrikaniuche Aarnerkeng dane B #Women awe

always unpredictable."
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VIII. Schll foy.£re-runmen

Z. Bei den inegeeamt 226 von uns befragten Jugendlichen

ergab Giche dad die Raucher unter den Jugendlichen

keine opezifische Prliferenz fur eine Zigarettenmarke

hatten, die cin begonders jugendlicheo Image atifwies,

J ugendliche scheinen eher durch Angebote, das Zu Hause

Vorfindbare determiniert zu oein. Viele Jugendliche

rauchen ein Sortiment von Marleen, dac von Kim bie

Ernte 23 reichen kann.

2. Imitation ist die entecheiden<le Voraussettung fur den

Beginn des Raucheno uberhaupt. Viele Jugendliche be -

tonen zwar spontan die groBe Bedeutung der Werbunge

Bowohl wae den Beginndes Rauchens als auchdie Marken-

wahl oder Wecheel betrifft, aber wenn ee urn das akixte

eigene Verhalten geht, erwies oich faet immer wieder die

Gultigkeit dee Imitationsprinzips, Unsere Untereuchungen

bestatigten, etablierte ausltindische Ergebnisse, dan

ndirnUch in der Hauptsache Gletchaltrige und Bezugs-

gruppen (Beatsanger, Lehrer uew.) und P©reonen von

ausechlaggebender B edeutung Gind.

3. Aufgrund der von ring mit zwei semantiachen Differantialen

g ewonnenen .A uscagen fiber eine repraeentative Auswahl

von Zeitschrifteninseraten kann gesagt warden, daB sich

die Anzeigen deutlich bezuglich ihres Images "Jugend-

llchkeit" unterschciden. Di.ene Differenzierung wurde

besonders durch ein speziell ffir diesen Zweck ent-

wickettes Bernantieches Differential deutlich. Dieses

apezielle Differential kzinn als r.in relativ validcs Mefl-

instrument zumindest zur B eurteilung von Anzeigen ver-

wendet werden.

.-I.

74

,

'.
*

 
A
'.

t,

r
0

;A

t
E

i
12

i

r
/

t

t.
f
$

*

1
.

; 2
8



4. Genaue oe wie Jugendliche der Zigarettenwerbung einon

groBen EinfluB subilligen (wenn auch micht far ihr eigenes

Verlialten), Go glauben sie eher ale die befragten Cozial=

wissenschaftlichen Experten, daa durch eine Einechran-

kung der Zigarettenwerbung ein nennenewerter Ruckgang

inn Zigarettenkonsum zu erzielen eei.

5. Fast alle Jugendlichen waren mit MaBrialimen zur J)*du-

zierung des Zigarettenkonsums vertraut (Antigpots.

Plakatea Plaketten usw.). Selbet wenn dieses Thema in

Gruppendiskuosionen nicht gestellt wurdee karren die

Jugendlichen opontan auf Anti-MaBnahmen zu sprechen.

Darnit kommt erneut das Interesse der Jugendlichen an

allen m6glichen Werbema/3nahmen zur; Altedruck. Dieses

Interesse erocheint aber oft als Interesee an den Mitteln

(z. B. den luetigen Inhalten der Spots) und nicht alo

Interesee an den Zielen (Anti-Raucher -Posters werden

in den Beatkeller gehangts nachdem der Tcxt abge-

schnitten wurdc).

6. Zwei vorgef(thrte Fernsehspots (Antiwerbung) fanden

mwar das Intereese der Jugendlichen, wurden aber nicht

als realistiech und daher nicht als wirkgame MaBnahmen

angesehen. Die von den Jugendlichen vorgeschlagenen

Antiwerbema:Bnahmen rnachten sehr Winfig vom Prinzip

der Furchterregung Gebrauch, obwohl gelegentlich die

abstoBende Wirkung solcher MaBnahmen erkannt wurde.

7, Die zusammenfassende Interpretation der Ergebnisse

kann lauten :

..i -=&..'-I--I
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a) Eine direltte Uroache-Wirk·ungo-Beziehung swiochen

"jugendlicheir" Werbung und Zigarettenkonsum jugend-

licher Raucher ist unwahrecheinlich.

) Inwieweit die Werbung bei der Benutzung eines Jugend-

lichkeitsimagea nicht doch einen zueatzlichen atmospha··

rischen Einflu13 haben kann, kann nicht auDgeochloooen

werden. Es ist denkbar, daB das entecheidende irni-

tative Verhalten der Jugendlichen durch oclche Images
.,

erleichtert wird.

c) Wenn es gilto das Image der Jugendlichkeit in der Ziga·,

retteraverbung zu kontrollieren, 80 scheint es keines-

falls argebracht, definitorisch bet der B estin·in·lung von

"Jugendlichkeit" vorzugehen. Ec ist etcher positiv za

werten, wenn bestimmte Einze].heiten der *'crbemaB-

nahmen geregelt werden (Alter :bgebildeter Personen,

irrefuhrende Schlagworte uzw.)0 allerdinge glauben wir,

daB durch derartige Eingchrankungen der. Faktor "Jugend-

lichkeit" nicht gut genug kcntrolliert wird.

) Beabsichtigt man, den Jugendlichkeitsgehalt z.8. von

Anzeigen zu bestimmen, sollte man Gebrauch von Me13-

inotrumenten machen, die mi glichet den Geeamteindruck

eines Werbegeizes (Assoziationen, Konnotationen usw.)

erfassen. Das von den Verfassern eigens entwickelte

Bemantieche Differential kann als ein brauchbares

Instrument f€ir diesen Zweck angesehen werden.
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ASTOR

Bewegung

Gerausch

Eile

Allegro

Irregung

Schnelligkcit

Helle

Wohlklang

Klarheit

Annehmlichkeit

Anziehung

Freude

113 rte

Kraft

Sturke

M3cht.igkeit

Nachdruck

liberlegenheit

7

Ruhe

Stille

Gemvchlichkeit

Andante

Beruhigung

langsarkeit

Finsternis

MiBklang

Trubung

VordrdB

AbstoBung

Freudlosigkeit

Weichheit

7.artheit

Nachgiebigkei.t

FUgsankeit

Zuruckhaltung

Ergebenheit
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ATIKA

Bewegung

Gereusch

Eile

Allegro

Erregung

Schnelligkelt

Helle

Wohlklang

Klvrheit

Annehmlichkeit

Anziehung

freude

Harte

Kraft

Starke

Machtigkeit

Nachdruck

Uberlegenheit

\

3

Ruha

Stille

Gemachlichkeit

And:nte

Beruhigung

langs=keit

Finsternis

Miaklang

Trgbiing

.Verdru8

Abstoeung

freudlosigkeit

Weichheit

Zartheit

- Nachgiebigkeit

r sakeit

- ZurOckhaltung

Ergebenheit
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f,

Bewagung

Gerausch

[ile

Allegro

[rregung

Scbnelligkeit

Helle

Wohlklang

Klarheit

Annehmlichkeit

Anziehung

Freute

Harte

Kraft

Starke

Machtigkeii

Nachdruck

Uberlegenheit

Rube

Stille

Gemkhlichkeit

Andante

Beruhigung

langsakeit

Finstcrnis

MiBklang

Trubung

VerdruB

AbstoBung

Freudlosigkeit

1,'eichheit

Zarth:it

Nachgi:bigkeit

FUgsawkeit

Zureckhaltung

Ergebcnheit
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CAM[l

Bewegung

Ger usch

Eile

Allegro

[rregung

Schnelligkeit

Helle

Wohlklang

Klarheit
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It

bus ./.n·'(CY'obrheit vi.alleicht oder weil sie meinen, .....

suerst i st £:LL ne devvirrde dnbei

und aus An '.·::l: o
'

ganz am Ar,f::ng

r i.  : i St C
.
.r.

:i.st doch 1·'.ctir j:n,gai.,0, r.·enn 00 viele Personen susunmen sind und

alle r: 1,che:i und cincr saut, wie Du rauchst, das ist ja Klasse,
bracht ich :licht fcrtig

jas finde ich nuch,
..

v-.ung-ne.U_in...(,ins,-,1.7.,-f: (Sip.2 .1_i,(:3.- wird r.*in el·:or

dazu verlaitet,·zu raucken :1.Zs wie :61-1 Jiause

kcmft ja audi drauf an: wenn man zu Hause verboten' kriegt zu ra.ichcn,
dann... ...

,,

9

( drst mal ganz allgchein)

) Nachzugler kanen noch, noch mal von vorn)

ja, ich wfra sagen, wonn mun's anfingt - mit 12 oder 13 fangen die

inci.·.,·teii ja f:Ai, d: s sind jr. Tatsache.)1 ·- dann twi 81.0 's, 27 m,

zeigen, w:·'.s Re kennon, ich mcine, r:uB ·ja r.obl jeder zur:chen,
wic groB ich schon bin .. .....

und naul·ther aus - ich \·:eiB nicht,ic}i wiirde :sri··,en, die i,ici.stcn

sjnd nicht sficatig nach Zigaretten, p.ber ich v.·firde sagen, die
tun' s aus Ger:oh)-:3: :.it. 7,17 ·.,· F. i ·, 4:...:· · :  · 1,: · 71.7 7  -:. =:·· .

1

··r-·-:·.··· ·#--,7-·-'-  ····'-'--····•·-' '-" --" ' ·-*'-'

So deht' s nir auch , j.cn 7.·.i:Jit Clas #aucnen :lic.1:T li,.saon, weil.

ich nichts in den Handen h;itte. Wenn man irgendwo im Loral sitzt,
dwin weiB 1.14.11 nicht, wo mit den Hlindon hin.

(Durcheinander, nicht zu vtratehen, zum nac,iel pander-

sprcchen aufaefordert.)

.ZI
I

7 ' es C.kht bejr. Rauciven nj.cht darum, dass man was in den Fingorn hillt...

?

es ist Nervosit;it neistens auch

nehr Ancabe

zucrnt, dFs hate ich ja gesagt,venn r,ann enfangt. Nachher=ist Ca

ir.;cndkic ne Ge·,·.obnheit,etwas in den 134.nuen yn habe.n und man

Fieht :·.nier& reuchon, also ·tu·l mEn' s auch .r:: i.A. sitzi z.B. in der

C].ique ir,·endwo in dei·' Dip·,ko·'61·ink odor so. Die AnderA :r·;.uc]·len,
bictc,i. Zigare·u·Den :1:7 :.nd d,R. z':'.zic··:en die ne.is':cn auch. richon .17,1.
':ie:. m  ··'i: ·

:·.F: :: 20 :1 j r    .i ./ i.1:::: 7,· ':-:'·:·: ·file vnci vi.i was in den

handon 5./i nacon. 9

9
1

 31 i ch :·:C:ine, j.c]-i :·pl).ch j·.:,1, C.6 9. cl·"!eckt r:ir ,·· aiz einf;··,cl:, :i ch find GB

tui: , (,b f.:·,5 y.i, :'11, i•Oil ich 1 J .."nci'·TE: in 6 7.:, 3,·iniern knben will
. C.C '·: r'.,":'.t

ici hp11 i f:
..

vielen
r t gc: :, t, dAS es bei ::llc.n 90 ist , abcr 13(31 eenr

0

( ,4 Zck. \'.·i.:r:1 0 r. :.C  singer:, dr·.4 i.:.t pr,'r·i-, ·i ,: * c'"c'.: ci jun,ieti .1 eu :,En odi.:r
·- w.,ch boi Ult€.ren, ,·.Ins ·el;,A:.c:; , Hle ......... '·, Ze.-i. 1 Lics.··••·····

1. "i:'brun r.:r:hc.n Loute fiber]·:tit:it?"
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mehr ·das Eannliche, nieht 1111]· das Zigarettel·tra.ucheN, sondern dai

, Rauchen l,rit:,·:,r.,I.-:t,di·:'1 dr: ,: :·:1.i t:.I.n,ilj  ::,L r·;:· r,·c'i,En ::ird. dr.,5 vind

eoe:, *.·el url.5 .-I'L:,,=..cs:et:;. re J;e,gr.Lj.'fe , c-tie :·.i.·2: c:i  1 ,1(:1 61..r '2ic'.ht um·-

stOflt, 1':,an will ja a.uc)·£ m i),nl jir:h sein un.4 dr ..ki 11, ]'ni.ic:kit ric.n.
- Oder f<ir ci,te ]brui Knnz egnf. ·.iD,-RE-97<-ti?..Cl-Jil-CLI.211&-*TH£*ijimsur-........... ............-I......--..'.1.-I'....... ....

nirtzen 5.5. isi d: s ein u:unG.

, Das' kann Man. ailch anders nachen, Gleichberochtigung ausnutzen

t

4- sicher, kann man schon. ......

ich idird sagon, wenn Ymn die LO:f .D·-,ier.Dung oder die neue Zi.r-C:y·Otte:
dj.e:-0 331...... d: 9 :·t,.,1: , U.-·.,·.· ,···c. r-, ·- ' ich, dz·s 21 :.ub,o:·: Sic .clic]lt..
Oder aber jetit diese Werbung Lit A'291KA: "Es war schon ixner
etwas teurer, einen b·:sonderen Geschmeck zu haben.," Sic gla.uben
car' nicht, wie so was zicht, darn rauc}i t jedcr ATTIKA - ich bin.

was busonderos, nicht ...

odor.KIM:"die.hat es"

-  '

,aber dic '.·'ey·'),ih ,....5.i21ht..,Q ,ch_stil :-r· bin ich von uberzeugt.oder LORD,
Jung und Sport lieit" oder was die da sagen, bin ich vo'n uber-· '

,< zeugt
Pmeinen das dic andern auch?

doch ····.

mir.ists egal, was fur eine Zigarette ich rauche.... '...

4 ? wieviel Rancher, wieviel Wichir'cucher?·
1 Nichtraucherin(was r:it dor Lunge gehabt, Geld,

Rauch ia den Haaren! )

La

1 ganz selten

-

1

I
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bei mir ist es /:·]'o?enteil:·'. Ge·wohn'··1„5..t. irgondrtwas in G on Ianden

zu haben und wesn mon irtcndwo hinG.hi, sich aus dcY Gosellschrft
nicht b.uszilachliemen. Ich hab schan after huigeh' rt, im Urlau b

hab ich keine Zigiretic angefaBi.
Dann w:ir ich \·iedcr hicr, war bei rns #'2 Juden,
pause, 2 1; tun:· t:,·i j i t h.. :; ·.li..:.4 i:: ·: 1 ,-·:Jv :. -1.:i:-,, d:i

ranchcn, min .raucht wieder nit. 1ch hab vier
raucht, bei sir ist cs keine Suclithach Nit :
wieder arbeiten J.ing, ha.b i.ch r:ietar .i,cra:· :.-·

·

Wie ich krank war, ich hab zu Hanse nicht ··· " '*

bei Mir, wenn ich in Gchollschaft bin.
*,--..='.............'.*---.'-'.. '. ....... ."-...="I-.'...,=-

das ist aber schwer Gewohnheit

in der Mittags-
e :"e J 1 F -4-3'12 '! "l

'h :j: :Ii ci. 4 i'.-
. .. aber wic ich

NO C C

.Otin..

*C :,1.

Scial:thi, dal·, 1-St

ja.s:i.(:her, Gewohnhcit, ,,,,,,, krieast sio sciste,s angel)Gton, Pon
einer Freundin

?

erstens ranche icl.i nic}it, wenn andere Leute rauchen, di.e sot·:te eben,
sio raucht, weil die Gesellschaft raucht. renn die nicht rauchen

v,Wrdo:„ warde ich trots:dem re'.uchen. und - sie eagle auch, Mi
ihr Lure es keine Sucht.Rei mir ist es zo, wenn ich also Ziga-
rciten hab, is es jut, wenn·].cn Keine hab, is et acli]-ccht.........

, ich. \'.:e'i !3 8::ch ···i(:Yit .
'.-·' y·-119 i (:1, r· ':,1,· -, 1&6,-inle os Ear nicht mal

-A*-LY-„,4=.-„..=.....-4='.„.*,=.. „-,Aus..2....,= '.. - .„'A,J

sagen.
?

ja ich anch, rr·:j.:.·:  

und ich bin a

ich auch nur "

....

. I,untenzug,  :a
ich dE., da hab
A r Ar A i·,-, 4

•

uc. J.l),Li.J . iC::1.

blieben, da h
Und dann wiedeD

eine, da hat
wenn ich nichi

(Diskussion um deri

.. hewobn:nit. Ich rauche jatit seit gut cinon Jahr
Rect (jui·ch eine Clinuo dron:<.ekormen. Z,-i.('JY··t hattc
 cs Mgueicr 2 gcraucht, wic ist das, aer erate
............=..:&...:-'....

ginGu Mir annz Hbel.? Da wer ich 14, ne, 15 war

ich don ers·ven Lungensug gonacht , j:23:52713.-:·ixamlc·

das nicht, dE: ist mir cip.s im _UJ.„ stecken ge-
ab ich gese·gt,ich feS k.eine Zi,scrette me.·;.7' an.,

-:· zii.sa:·mion, willste ne Zij:,·s.retto, ja, ·ic.1·, nehme
es dann geklapt und seit der -eit is hir schlecht,
nehr rauche.

. "Lungunsug")

i.'ause air niGht rauche.n,da habe ie.h Vbs:7.·hau·b

?

Ich darf erst mal zu f. &

keine Gelegenheit und d:i·En nur drEu2cn, werm ich.n-1 ·in "·"c 1.
:pchait hin, neis#ens 'or:iri Tr:nxen odtr in der Dj 'kn ··

.. ';,·s:i,  1: wt
.../.-............... -... c.- .,27--.9,"......:-'.4,'...-1.-4..4.-'.:'..'. ,2--Bv.-.'....'--w-..". ... ..- .

. . -

hier unu -ria ¢in,·.· ande,)otcat Deimmvt . Ek, una Nelln bole ich 'I: u: ab
und zu lial selber ne Packung.
?(Habe:' es die Elts:(·iE vc:.·boten) *1 a,

.' 9 C'-1- p··r,v:, die eine Altersgrenze gosetzi?)Nein, riein Vatcr sight das
nicht Ocrn.

?(Wic alt) 17

(01::· ;.r :.kr.)· eino :  :.i.:..i:: ,,. :ch : uf den ba ndouil:=6: ob 'Di;. ':·s:j.,';'lich
 ': '.-::,t 0(: er · :j. 0 1.' r:'.: c ,.: 3, di:,·; 1: c.:·:··:,5 ::u.: :: C ,·7. '... j C',:: .1 ': · 13.,9' , /1 2.· 1.:5' i:,1. 5.; 16

uzlii; hier. r.:.·.vcten,....ferz :hli von ci:·ieri  ·:;c,ers)
ravlt

du r

?

Ic -
,; 1·%.1.: .he ne 28·

von zi: 612:.11 5 p. 2.1:: 

IC':-· S

r 2 i·

(noch kur 

n1.'r , Uelth j.£:4 51; t'... - Il.

.: Cl . C: 5, W··=.· in. :·2·-: j. .·  l. ..·.,;

:e Dish.ciar:ibur, r.·er :·:-11 :
. 5.·.U S i ' :.1:.C 1

rer nich l. 1

31 d::2 :,' und

2.' "Warum rau dien Sic."?
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3... "',lie hat es denn angef:vigen be.i den e.inze:1.i·:en?"
--

---

P 3//
'..

'; /,

:' (wie war die Situation, durch won si d Sie auf die crst Z.gekommen)

M durch xeinc Proundin, nit neiner Schwester susar.men......
.i ./.-'..........'.../ .-...,-............'-, .' -

Absc luBiahrt von Her Volksschule aus im 9. Schuljohr. Die andern

rauchten alle schon. Ich hat auch no Frepndin mit:!nu rpnch poch
................'.'..... ......I-..... -%........#.-.

p:al, vii e stellst du dj.ch dcnn an,wie sieht acs denn wks, ne.und
I"..7-.

d£ heb,=ri wir do 1:ic:r:#.ip.ht. ..,ich hpb ue luichte Knhabt, die

 
- /Bei mir Wars so., j.ch war 8 oder 9 Jahre alt und drtun ein paar

„· Jii.n:·en. 6.i.e i:.-1.tc, .. r,r-·, ·.1.  . i.ch .
:.., 1*4.J.j vie].leicht, warn na-

-....*Il.-- -................-'..'....'.- ..·

r turlich fur uns 6, 1,..cy Li._,3 typen, nicnt. Und da kam ciner ismer an

r mit haufenwoise Zigaretten. Ja, und dann sind wir immer in den bald

gegangen und dann Zigaretten gera·ucht; haufonweise Zigaretten ge-

geworden oder was, ne. Ich fand das
„· raucht. Ist keineic schlecht
1 hin'Derher i}·:mer ziemlich blad und .wir habenn dann auch weiter· nicht

4 mehr geraucht, haben dann aufgehart, einfack, wir haben zu der Zeit
r noch viel SporT Getriebin. Und mit 14,15, da liabcn wir wieder ·ange-

A fangen.
'2

7 .

4 Kousine
.P 9 ·

Ihi .·ch i·:ieinc FrcHndin.
....'....'-..........' -

Es ist ir.s.cr eincy, der ds:..it anko:·.rit, denn von selbHt r.acht n:.ns

eigentlick njcht....... 1ch wurde sagen, es sind vielleicht von

. 100 .2, die alleine anfangen,98 5 sind irgendwie beeinfluBt, durch

ne Freundin, durch den Clioue, durch irge::dwas, davon bin ich uber-

zeugt.Ict wei!3 nicht, ob meine Ansicht richtig ist, aber ich finde

das.

r TcA glaube,
wpi! <r ·i r· r ·-1 F rc

--1.'f44'di'*--....41

arirteis, Le

die ncrbixnE

glauto, daS
9(Wie haben

7 boim :tch 7:7
' nichz Tii,1. C

1 utter rauch
so sehr viel
ich 30 i.:kir u

rauchen.

dag die Kenschen, die fiberhaupt rauchen, c,-·stens  us

uchen, zr·eitens, vie SesF,gc, aus Prrsti ",· · rden,und
5 1 :.-, 3 dazu r n.r··

.
ifte!, \·:er(len. 4190, 2.1 0 ,·t.·, 3 6: d .Irch

:.]:Lis ;,iftet:u,.... durc:., i.it enschan. Nicht nur 98 >, ich
alle lie:ucher 90 angefaiden haben.
Sie ancofengen)
Air' 1. 1 s03, ich glaub, auch durch ne Betannte, ich wcia

..........

7) ier hab crs t mit 17 migefallit n za·ruuches, :·:cilie
t' selber nicht, mein Vater raucht (mch ei'·entlich ni.cht

, i,nd ic]i durfte auch zu Hause nie rauch:·.it, selbst wenn

nd deshalb bin ich auch nie auf die Idee gekomhen Au

ein' r.cner G·as:
.

i ,

El ie j.·:i )

ja, dic ]·:ei,sten '....:

.  Cerzahlen ffist   1.
  rauchen, cs 6.6.- . i:,

t

(? wie hecr'inde6 die

: ubcrkmn·t nicht.€59
i Bich aclbst, Lad 5

(? b€crMndon sic .:

2, n. 4 '.

Ja, :UPI. Vt- ··· .1

warto lj.(.i er, ''.'.5, :

..
4'.eine Nutt::::, 'i · :

2egeben.

ic} lr:,unkt, den wir rioch nic:it hatten, das mit don

Ll tern, die belber rauchon, sind dagegon........

',1 l e, daB ausnerechnot die Eltern,· dio selbst stark
'"

*.  Y.'ldrn Vorbicten).
...'-1 , 4„ .  , A r. t v879 sie sclbsSt rauchen)

- ich :-:l:.4:Ge , dic 1"':rtc·i j :c :cn,inie en

: i,-Gs u<.9 :ir1.r: una -

es 20, dic Eltern)
Gil ) : 1:rd auf nit dc  T.:2
67. iii :·.ehr ·: r:].d ha:' l: :

d,c riucht relbst, die

nchen, dn.
dc· nit K. 1..:: 2

hat mir 1

9 ceht sc

lat du Ed

:uch noct:

hwer ins Cald,
Ch 1.<.'12(3(..en.

Zigaret Tr.,4

4

  SM· 9 fl -
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4   Cbwor,1. i:

1 £una , Mci

d QUM REAE·..

t stark ins
t,

Fin:le ich

das war i
daB e.in ]:

Hauptver.
41 : · 13 (le:i: ,

.

10 - 20 Z

schhdlinh
knucher ··

5 41, .1,2
C.< 4,/3

4 9 '.'..,4
j \ r

.
12.:3 c:i.i·u·t;;lich - allc·s, w i.s wir fr.·st nechen, ist ung€L·/

A Lan di 5 60 neh en,will, ulbo das wHr, des Argumenc,
9.4, 11:'1  :-'r...2.3;.2 j.,B't, :i·ic:ht sehr s·tark, das wiirde nichi schr
tcwic:,t fallen.

6··.,ich. Net: lich hilt )·iii' jen:·rid crz.:ihlt, ich weiB nicht, ob
st, ob  ik:Fi auf Tatsachen beruht, nan hntte festgestellt,
C:.:-·ch, der 2 Sittnlicn durch die Stadt geht, durch eine
chri:,str:.· '3:. v·ie bic.J· ill Ktiln, J:··.1,1.olf:·; '7 7.t:i . v::, 178rkt,

..

......i.0 t..a...:.1 :<;-1:c:·ter, dc:r 01·i 5.'ti.3 aeine
...

3 :::·'.:'C tl,rv :.:·.uchc:> warde. Dcnn diege A Ugase ,
d, s #fr

Or ric Ziaaretten. 3+ AuS kan hinzurechnen, dass der
I .

o.ch :tur·cn ule obacu gent und das auch noch mitbekoj·unt.

Ja, man hUrt schr vie:les von der Stadtverschicutzung fiberhaupt,
von der Lufiverschmutsung.

Ich moine,
3 iridt sich.

fer eine trinh.t, der andere tut das, dor andera liber-

7........,

c da finde ich aucn, dass das }.:auc}len am wenigs·ten ins Gewicht

2 fal].t, dn 'mac:-·it man so viel Theater drum, Krebsbckkimpfung und was

1 wei!3. ich nic]it al].cs. Da soll·ten sic doch erst mal bei den andercn

Sp.chen, dic wirklich dringend mind, die fur die ganze velt -·

.... : :rn rci 3 ja nicht, wober dek kil··r:t 1

' (cs geht jetzv um Trinkwasscr, was eine fur wichtiger halt)

m.

uhs haben mie in der
.Filme ges¢igt von T-'·'

gehalten. CKT:

Dchule, bevor wir entlassen Norden, groaartite
 ' 2-Lheri- *,<1,_L--d.:15--h-abrb hie uns andaucl··na vor-

ichcybein und allsowwae

T Ja, das.Ruben sie uns nuch gczeigt
anderzednd.

A- V

,
ja, di·.8 ·:i· 1 '.·'irir:01·· die Leute, die ri·,uchan, die .

.

meine Mutter, die raucht nicht, dio sagi j.:mer:
dann rauchsT, du,wehn nicht, dann isset gui. F:

f rauchen, Kinder, das dii] fs ihr nicht.

(eibe an,-iere 18. 
abel· auch nicht

pa, das Geld

shEen SO Wnt.
wenn au rauchst,

, cin Vater sagt, also

-t dagegen, da.13 beide Eltern nicht rauchon, sie
dart'j.

...... (e:r'zu.hlt von einen Bekannien)

soielt bein kaucher immer ;

Ja,.drs ist i

·ist,  enn we'

1
TRE raucht 5

· Lesund, r..
4 e.:A,ze·71 , d-, · .'.,

I
e i'

C 80 '-,·:i·...,·: r
1  -' I.

4 m.
/

i .an k'.11

kinc Begrunduni, die an

in nin Vat r sact, der
: '<U '9 9.1 L , ··. ·'.O 4-r-, 3 .'i r

ip. .·.-·:. ..' i Ch i:P.:.:

1, ''', 3.. . L j (: L :it.

*22,11: 3 :12 .: .:.eije.0 ii

A, 1.0 jn un Gild

Aber wern Aan nicht LO
Wocke 0-:.c:. i:on:.1. :.ucko:

:  -u
Ecle 1

ie 3:L.n  .6 in

5 0 nc Sache.

Lich all-:ewein verstkndlich
selbst :seine 30 2-1., a"r.tien a·11

:'70 , rfuch flici:t: A. •i 5 Un-

h :/Elbir 1:.chan, dnn  i. ,rde ich
:.u c 2 buch 01 :- i b:,n, :·. ;, er wenn

.nl 60, 02 5 1. 5 ci..6,::lich else

3#6(. nal·g:ip:cHT cy·ur.i i·,ck j·: tz;) .

T, 1 01 :2. '...,4,

:-Gr.1 /)/1/ 1Jic

(CE ' ichter)

=ld kriect und nuR dczit nu
'

4 f: r· 111, i·:r:,·. 3/,1 .. ..1· ,-· -,

..

fr£gon. s r .,.
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Und i ch meinG, die r:e j c. ten von

geld die Moche, das s i:·id pchon 1

·
ne 1'laschu Li1 ionrde und so ,

dz

.
ist.. Und wenn du nur dic 4 Harj

(unterhalten sich darMber,
ausgeben).

...

§ .4..

i.....f/ t....

E
un' kriei:en 10 bis ]5 3-ark Trsccen-
4,1 / 1.r-· r Air: 1,·C ,· sind. Dann konnt

u

: roiHi hinte]'licr niGht, wos gablieteri
. hast, Mei:st sinds nkmlich nebr.

wievic]. sic fur Zigarctten in 'dc:I· Voche

%

.t
t

1

L

4

..'
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rhe Earzen rauchen de,in so die einzeln.en?"

'T
Juaben Sie gera
9

  iurcheinandor
.1

ucht)
- von Rote Hand bis zu KBM

ti i / i....r /4, ., 5

-1 V#-

9 ·ch meist leichtere Zigaretten wie ATTIKA, LORD, KRONE und

 ·IH. Ab und zu, wenn ichs von andern kriege, rauc}ie ich ne

1 der so was. Warin ich mir selbst Zigaretten kaufe, inner
f

 ·.·2TIKA, was ].eichtes. Werin j.ch se angoboten kriege, rauche ich

1 :dere.

1
1.:r CAKEL.

il

.  rauch alles durcheinander, und was ich besonders gern rauche,
' :LBOROW.

1
  :che meistens CAI.iEL .....

#
 .·,che auch a].les, abor nur Filterzigaretten.

f
i,:nd KIM oder LORD...

1
1
1: sind Sic auf die Marken gekommen?"

: war das so: ich bin in Urlpub in Spanien gewesen...
6, dass Zigartten dort unten so billig, aber stark und dess
r die Z. dann ganz schwacti vorkamen, ohne eine Earke zu er-

,:ind Sie auf LORD z.B. gekormen?)

 :leicht, die schmeckt mir an und fiir sich so, ich find sie

j
n Sie verschiedene ausprobiert)

i ,rauche nichtimmer·LORD, ic}i hole 'r·:ir jedos 11:1 was andercs:

3 ·1KA, KRONE, also die 2-Marks-Packuncen, die habe ich ic.mei·

4 .1 givt es noch KIE und WINDSOR de LU AU und all so wat. Alles,

  ·rk kostet, das ist irmer was Leichies und......

i..
4 : ubers Wochenende nach Holland gefahren, und der Fally·er

 ·en im Sonrenschuts/da. hazte der 2 Packunden LUX. Und da

4 ir nal o.ine angenoten und dj.o haben mir dann so gut gc-
  'land da habe ich mir die nLchher Luch geknuft.
.t

i 'ei mir, ich hab crst Mal alle Sorten so ziepilic-: durchnro-
1 ·27 hab d nn mit LUX angef .nden, dcne· EENTE, HB, RIVAL.
4 · 1ch in Italien in Urloub und dic einzigc vernlnftine Ziga-
,  ie nai: : ort kriect, v.:r MANLBORO,; , die habe ich mir ir endwie

  *int,dic ·····

--

Z

9

:ach erst alle dui'cligenor:men. dann k. ri die CAT-EL ratis, dent,.



G , ...: :I

:.,1/ 2 ·. ....

.J \€2.<
ich,probierst du die Buch mal, ja, ·und bei der.bin ich dann ge-

.
blicben. Die hat nir irgendwic' gut gui·chmeckt. Ja, auch Tierliebe

 huB man hal)en, schon.allein wegen den HUckern!

6.. "Wie ist das n.zin mit ·der Werbung, mit der Reklame fur Zigarib.·tien,
hat die eine Ro]Le gespiclt bei Ihrer Wahl?"

fallt mir gleich eine ins Wort):

*
och schr, das habe ich ja vorhin schon mal angeschnitten. Das zieht

'ehr.....

(ich maine, ob es iiberha.upt eine Ro].].e spielt bei den Leuten odor

hat us boi Ihnen eihe·Rolle gespielt)

e Rolle grade nicht, aber wenn man im Fernuse}·Jen sieht, z.B. lm,
,

as nehmen wir denn mal - LORD, da)in toben die.da durch den Schnoe
 nd fuhlt man sich frei und - (lachtf andera lachen ouch).i. I

(ja aber, Sie rauchen doch nun CAMEL?)

 a, das fand j.ch so gut, weil der da imder sd rumwandert und £wn

chluS die FMBe auf den Tisch, auf ein erhahtes Ding. da legt und

ann dat Loch an den FuSen, fand ich an mich toll.

  h persdnlich finde die Reklame Quatsch, mir wurde ehar die Re-

ame von LOH'D Gefallen, ich meine, das ist naturlich ne Frage dor

Verbung, aber es cj·bt sehr gute -das is - da nerkt auch sofort schon;
ch weiB nicht, wie Man das nennt, von wegen was die beste kerbung

ist, wa.s am besten zioht, nicht.

311.
RB-Mannchent.

(alle lachen schalle:.id)
Verschicdenes konint, vbllig durchcinander,nicht zu v·erste'li·,

·?(an  acheinander-sprachen erinnert)

Die Werbung von LORD, ATTIKA und was ich auch so·anziehend finde,
das ist fiir eino Frau besonders KIi·f......Sgor·twagen....Golfplatz,
aas XEk zie  t doch, wenn man eh:lich ist. Ich hab, ich ruS ehrlich

sagen, die Zigaret.te auch auf die Reklpne hin probiert. Wir ha..tran
Bie im La.den,· hah die Rek].al·ie geschen,· den.K, probier,Et du SiC mal.
soll ne Frakenzigarette Hein, was Leickter rauch ich sozieso.

? (hrbeiten Sie in einem Gesch:ift?)
 n einon LcaojaniticlgeschNfi.
9(A, 
·,·:c hooen hie auch Zigai:ttan?)
Wir fuhren Much Zicaretted und

?(acn, SiG sind da g nz dich: d n?)
-,wenn wir eine neue Sorae krieo. 6, die  %Ste Soric, das vrobiere ioh

-8-
4·
'..

t
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(ci.be Zi.2:2.1 
cinnal bc:

:to mit cinem goldenen Filter hatte ihr es

:onders ungetan).

?·noch dinnal: "zi:s meinen die andern, spiel·t die Werbung ei]ie
----- Holle bei der r.ahl der Zigaifttenmarke?"

auf jedc·}i Fall

finde ich net

F/, i\.2
 7 /3/
e irt.

*

r:.

auf deit Verkani. s,Jelb,::t wir;ct sicli das schon aus die 5crbung, ja abor-

unheirilich

ja,,aber auf mich nicht

38, dio Werbung, bis aufs HB-MNnnchen, guck ich mir nicht an.

 alle lachen) das find ich Klasse, find ich wirk].ich gut.,

ch finde auch, das die Fra.n von der Werbung immer mehr bee:influBi
st als der Mann.

1/ ·

a

ch'find ·die Werbung ausgesprochen bl5d

ch find die uberhaupt nicht gui die Reklaze.

9n' AT.lIKA die Werbung finde icli auch noch gut, aber sonst den Relst-

och die find ich auch gut
die haben gute Werbungen
Vor Ellen Dinge
ebondercn Gesc

Arbun  - Bicr
dann sagen se h
le Konnon doch

jeder Dunme, d€

bhangig, sonst
muB ja aucll so

0·000 Kark,und
a nicht Machen

befrunden.
?(darnuf hommen
2 nachen.)
? ( zu einer and

gut, wollen

n % mer dieses "es war schon immer 'etwas teurcr, einen
hmack zu haben" und da gab es jetzt neulich so eine
- Pils 2000, ne, ich find das ganz raffiniert, und
interher: 'hoffenalich konnen Sie michs leiston',
das Bicr bis zu ner Har4 aufachlagon und fast

r 'kauft sichs. Irdendwie ist mail von der Wei'bung sehr
wurdon die Lente das gar nicht machen, .denn man

uberlegen: eine Minute im Fernsehen kostet -ia
weni·i s:ich  das nicht rentieren wHrde, wurden sics

. Schon von der Sicht aus kann mans auf jeden Fall

wir noch, ob sich das lo}int und warum die das

ern hin)Sie neinten, Werbung finden Sie nicht so

wir mal die andern harcn).

Die HB-Reklane,
.Fernsehen sehe.

son biachen .itk

11.

M.B. die Verbun,3 1
diee.em wilcie:i i:el 02,

die f';illt mir auf den Weczer, weim ich die iN

dhig, schn bi3chcn an den Hacren herveigezogen

vo: trrlborow, k:-ist Du die s.chon ze.'1 gehlri, von

iet Yks, :r/ce .en blEd.

:lAi an (ien }I:iare:1 ;··lcI·i)ei,3 .-:zogen
d

(Durcheinander)

.

.

1

.
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Kund c,·1 - a i " r''j :., ·':,:..,·' ,·: ",1 ·; '1 I , '3' i...'i·, ,-·'·  ' ·-+:
-I-.t ........ ............. .'. ....... . ..---I .:.. :'..'...:...../.*..... ...........:.-I. ..... .... ,-I..

015 cine Ware vcrlangen, deren Waroung sie Aurz zrvor

im Fernsehen gesehen haben und auch auf dieser Harke
bestchen..
Sic bermrken sponten, daB sie nun von den Zigaretten abge-
konmen seien.)

l

?(spreche cin Mudchen an, dass sich gegen Werbung ausgesprochen haiti

A.uf mich macht die Werbung ga keinen EinfluB.

? (behen Sida auch in .1.··ernseil.(:)1?1

ja, ich gucke firn abends, aber manche bind ja ganz.......

ja, es gibi sehr primitive Sachen

(Durcheinander)

Werbung allgcmein in ihren Geschlften

die eine aus dem Lbm-Supermarkt erzablt von

Propagadistinnen und deren Wirkung

al].c sind sich einig: die Werbunr svielt a.ine
.....'.- .C.- .--*·./.-.--./.--I.'-'.-/.--/../.- ·-···- .• •'--, ·1Hy·o Me 2011 9 1, ·9·j. A 7 ·5· 2 ·

·.. MEY 4 1.,. <·3.:

Cm. (spontan plUizlich)
ich find die Werhing von PETY.:R STUYVESA]7'2 noch gui

die ist auch sehr gut
lm.
'da logen sie zwar die Leute mit rein. Ich bin namlich uberzeugt,

4 davcn, dad sie - uns zeigen sie hier immer Amerika und Tokio und
dn zeigen vie dann Beut:Schlend, Frankreich und so was, da 'bin ich

'gknz sicher; aber die Werbung kclbst itt gut.

1 m.

Die beste Zigaretten-Verbung i·st HB.

  Ja, das ist klar

, HB-gannchen

9
. .(was rauchen Sie, .ich muB. Sie noch mal fragen)

) ich rauche iij.Moment CAKEL, weils bei uns int Geschaft kein Mi&LBOROY·;

1.gibt.
'- ?(Und HB-Heklane finden Sie am besten?)

1.ja,.die
? (warum

\ Ja, ich
ich das

finde ich gui, ausgesprochen gut.

rauchen Sie dann nicht HB?)

guck die Roklame nicht wegen der Zigarutte, ich guck, weil
selbst gut finde.-

0 .:

1.7,(68 hat£·7: die Leutc nun dr.vcn, die das nachorl: Sie fi,iden
0 '' ":....

des so gut, Sie sitsen daver, Locr· Sic rauchen eine zEnz Lndere
Marke?)

'6' r,..
'

 ,0,%, trotzden j.st sie die meisti:,·erauchte Zigarette.

Die neisten Leuic .

7 .·i (·:,i i q k ,€ i c 9.-i ·-r:„·r,·1
., die saceii sich: dic ke...1&1·.e ist gi:·t, vi€]-
·;:r:· r·,1:r:i-: ··rirt- Ti,··;·,·:,:,.·:ci ,· i:r'· f· . :·it-' r 2277 <E

-10-
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? Ja, wie geht nun der Wed, dariiber r.·ollen wii. uns mal Gedaiiken
machen?"

--.

ich machte mal sagen, wenn ich jetz,t Reklame Zesehen habe. Jetzt

'sitze ich in der Wirischaft oder Diskothek. Ich mochie eine Pac/ung
Zigaretten. Oder in Cafe. Da sagt dia Bedienerin oder der Kellner

Foder wer: ja, was machien Sie denn·flir ne 1.:13rke. Da liberlegt r:;811

mlitzschnell: was habe ich im Fernsehen gesehon: HB. DFs sagi zan

mcist h 8 oder Ernic, das sind Vorlegunshoits -

:das ist wahr (iurcheinander)

....... das kriegt man in den meisten Cafees gEr nicht, die haben
.' cist nur Ernte und ]IB. Vielleichtlnoch ne .REVAL da. Abcr das j.st
 chon selten, meistens nur Ernte und HB.

9 (ja, liegi .das dann an der Werbung, vihlloicht haben,Leute, die
oft in ein Cafe gehen, so wie Sie, die Erfahrung genncht, es gibt

3 nur die 2 Sorton und sagen dann, dann m5cht ich hal·t die haben?)

ich wej.B nicht, HB, ich glaube, was ist ibmer der Durchschnitt, und

HB wird ·wohl ne Durch.schni·t·tszigarette sein,
(beschrefbt HB genau)

(Diskussipn allge,r,ein, ob Werbung Leute beeinfluSt)
inid reiter Ebor HB spexicll

(sie strei'ten sich jetzt un·ter sich daruber, ob mwi v'on

6
der Werbiing beeinflu3t. wird oder nicht)

9(ich schlage Abstimmung vol:·i), darauf:

.

die Werbung beeinfluBi einen vollkommen unteruey,ruBt

ja, in UnterbewuBtacin

n.

:14an merits nicht: Wenn ich z.8. im Geschaft bin und pack jetzt
iLENOR aus, dann deny.e ich erst nal an die bekloppte Worbung.

'(alle lachen)
R.

denke ich, Marin, 0 Gott, das ist 'nun letzte.Werbung. So denkt Arn
erst mol/ nicht? Vollkonmen unbewu.St.

.?(Vi.eso? Sie denken dann an das, was Sie im Fernsehen gusehen hal;·en?)

m.

wenn ich jetzt was

?(wieso derken Sic

ija, dat fUlli einon

ri.

1ch s€h de 2 HEII*:::- -
sehon laufT, d <-inn
LE>,012

, lic 4 d 2 3 it: t

auspac ke -

dann an die Werbung?)

mnnc wwfl ein, drs b timmt

(durchoin;:.nder)

von de,, ,)  ug - Li·, '(p.·t ·- und i:23,1.:: i: : 1:6.1::: e c.2..3 .  c.

zieht nan LE.ZOR ii.,1,5 n ' 1 sowas und dp ,;n guck G ELH

ja die Ronische der:. R.

10 :70 1j g noch Waschr.itt· vsre,6 (:kt,. dp ir·:t !··j..T  ''1ch habe Jitizrte :- ..-
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(Durcheinander)

{(dann Unterhaltung daruber, da8 nan, werm Man nach

j Hause korim·C, einfach Fernse)len oder Radio huri und
F damit dic Verbung, ohne de.!3 r.an es Will)
! Sie roinen jedenfalls, "du.B jeder beeinflu!3't wi. rd auf

  jedenfall"
nd des finde ich, ist der Nachteil bei der Werbung

aas viD:do ich nicht (." dcnn. sich'/ 211 .
'. ,

nd die Qual der wabl ir,3; sebr gro!3..
ir.<erdwas kpufcn3.K : . . ,  dv 1·:zi:1 t

. ..,es Beht wieder un PHRSIL!)

aB man so beeinfluBt wird davon, 'finde.ich nicht gut. Die lassen

 inem doch gar keine Freiheit mehr dabei.
(es geht wieder·un PE .STL)

'#(was finden Sie. daran co negativ?)

ie .Leute bilden sich keine eidene Keinung mehr.

(es geht wieder um Persil, sie kommen dann aber zu

dor Ansic]·it, dan ein Artikel auch gut scin nuB, wcnn

er sich halteri will )

Pause

I (al].e .werden noch eininal gefradi, ob sie meinen, deR die lt'erbuvE
P.L.l. 9.r.·.,·ein dr·.s RE..u :hverh:.1.ten be:einflu:1 ti c,110 :iein'.')1 :ir. 3 2:.ix.:,7y 6"2:z:.r

...=.--., ..............'..........--I -.-

NekkXI:XY,5:Xxxx] E'.3.XEMET
i[109 21 Crl '; iv.3 ouf .:·ic}i rel.bpt bel,7:Li  ·scklit,flli.L-inh .521/-'.15:29.1,-2.Vill-li111" I

elne andere versncht, ihr dann einzureden, dass sie sich wahrschein-
lich in Bezug auf ihre Kleidung auch von der Wer'bung beeinflusten
lieBe!

Bie lehnt es ab und berichtet, wie sie gerade auf dieses.Kleid ge-
kommien i tit, was sie -tr:igt.

(sie werden darauf aufnerksan cenacht, daB wir zu

sel-:r von Thema abkommen und gciragt:



? tl'Nas meinen Sic dcnn, was wire, wenn die Werbung wegfiele fiir

Zicaretten, versuchen Sie,sich das mal vorzus:,ellen?)
----

es wird weniger geraucht.
1

das :glaube ich auch, daB weniger geraucht wird

r\/-'
\3/
/

dtulll Wiirden )1.:inlich :·;c':ic i: \·,·iedcr Ea]. Lente nicht 2nces-;iftut,die
och nicht rauchen warden. Hicht mit den nauchen angestifiet in dem

Made .wie sic: vorlier angestiftet witrden. Sic Behen da z.B. d.iesen

CAl·:EL-Renner, der da rumrennt, das ist cin mannlicher Typ und dann

itzt d.a so ein Verkorkster vorm Fetnsehon und sieht das und denkt,
huB·te auch machen, dann wirste anerkannt. Glaube ich jedenfalls,

st mei.ne Keinung.

Ich glaube, die Zigarettenmarken witrden in Vergessenheit gcraten,
*s wurde nicht mehr als infinnlich gelten, es wArde nicht mehr als

pchick gelten, wenn man jetzt gar nichts mehr davon sahe. Man hatte

keine Vorbilder mehr.

gor allen Dingen khmen keine nouen Sorten raus.

Em witrde.walirscheinlich in :der ersten Zeit nic}it so ins Gewicht

fallen, abel· im ],aufe von 3-4 Jahren wird es doch·....

,ja, das glaube ich auch, auf jeden Fall

'3etzt ist erst mal die Werbung im Gango. Wenn jetzt die Werbung auf-

*.h5rer. wi-irde,·dann wire die doch noch so bekannt, dass in 2,3 Jahren

vnoch inimer die Werbung in Erinnerung wire. Das war diese Werbung,
euifd das war jene Werbung.

Du efumst nehr oder weniger ein, daB keine neuen Sorten praktisch
mehr in den Handel kamen, die kamen gar nicht Rehr raus wie KIE.
Was wire die KIM ohne die Werbung, wurd kein Kcnsch kauien.

iman lt·Unnte ja so mal uberlegen: die Werbung fiir die Zigarette
bird wegfallen und dafitr wird iI'gendwie anderes sein, ·und dafur

wird jetzi Werbung geracht, anstelle der Zigarette. dann wiirdon die

,Lcute, die bis jetzt geraucht haben, zu 50 % erst mal das maihen,
Was da neu j.st.

ja, genau

der Konsum ,...4rde reduziert wer·dcn

also, das g:Laude ich auf jeden Fall auch

313 Augenblick zwar nicht·, aber auf die Dauer

was nemist du denn Dauor, so 10,20 Jahre?

i B....
-.V'. wfirde 96gon, vielleichtl]. Jahr

doch, nach non Jahr lengsam aber sicher

wenn ntin eine :

aber Ear keine
terbung Began die Zigarette kime, dann glaube ich,doch,
derbung mehr lir 6lgRrCitch -

].3

T
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„Air 1-ial.,vlt doch vorhin 'fostgestel].t, daB Sie alle zur ersten

Zigar tte nicht durch dic Werbung gekommen sind, sondern durch

Bekannte -
,,

ie meisten, die ich kenne, die rauchen, wenn man sie fragt, geben
4.0 es zu, durch Wei''Dung drauf ge]commen zu scin. Oder, wie gesagt,
urch Bekvnnte, ja: wprum r uchst du donn eigentlich,ja, guck dir
91 die Rcklame an una so geh& das dean.

(Durcheinander und Lachen)

,ne, das wiirde ,i.ch nicht sagen,ich wiird sagen, man fangt sch·on

rch Freunde an, durch den. Clique, durch irgend.was, nicht durch

e Werbung. Aber ·ne.chher beeinfluB't einen die Werbung, weim man

geraucht hat, dann sucht man sich ne Marke aus, j:·:, jetzt dic
A oder die LORD·, das find ich· schick, wie die da runte.nzen, das

11 ich' auch, und r.·enn icl·1 n.icht Ho rumianzen ]cann, dann rauche ich

nigstens die Zigarette, die die rauchen. Also man muB schon, wenn

2 von der Werbung beeinfluBt wird, mal geraucht haben.

aube ich doch

nn ich nicht finden

....Leute, die Komplexe oder so was haben, stark ausgedruckt, eh,
e damit iiberzeugen -

e damit ihre Komplexe unterdrucken wollen

B. ich hattc jetzt. ein starkes Hinderwertigkeitsgefull gegenuber
Uoren, wie Lydia sagte, sie rauchte,weil die andern rauchen,das
i ein friiheres  indcrwertigkeitsgefithl gewesen,eh, ein Geitihl,
bist anders als.die andern, du kannst dich nichT von den andern

eschlieBen, also Euchst du mit, das ist eine BeeinfluBSUng.

.rum Mindorwertidkeitsgefijhl?

8 ist ein Komple):, h6 r mal

laube ich nicht

ch, du halt gesagt, du hast geraucht, weil die andera geraucht
ben, du sagest allein in· der Ecke und deine Freundin hau· gesagt,
eli dich nichu so an -- und ich glaube, dal du denn da dich ge-
ihlt hast, du kannst jetzi nichu als Aukenseiter bleiben, du kan-*C,· ·

gizi hier nicht -

a, dll gehst jetzt vom ersten Mal aus, aber du darist davon nicht
pi die lauer ausgehen

, dELS will j.ch ja auch gar nicht

(sie un.erhalten sich jea:,t u'

Ju.· t.i·*Alighe zun ersien 1:21 ··

Protest gegrn Erwachsene usw.

' leder darij.ber, unrum

laucilen)

Wle wirkt=das Rauchen auf das andere Goachlecht.

f 7 . 1 I

... .... ...t.' .., /1 4 , ,
.- -1 ..

., '0 ..„,1,- -2
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? Illfeine letzte Frace lautet: wie muBte denn die Werbung aussehw ,
die dem koucl-ten entgegen wirken wollte. "

-...-

------

lirgeddwas .anderes

 ie Nachtcile des

auchen,
auchen.

ird ja

Hauchens die Krankhei-con, .die auftrcten beim

penn man so bu,#u ist und hat scncn frah angefangon zu

in Anerika nrektiziert

a, da kommt eine Werbung fiirs Rauchen und fiinf gegen das Rauchen

nur. :30 MiiOte das dann .2.3. e.usse}'.en. dran'·:jieiten, die tuf·-
f

reten,4,·3 ,-1
. 12. ce712.k.

ann wirst du wieder von anderen Sei·ten beeinfluBt, du wirst.iNner

ur beeinfluSt.

"hatte das Erfolg, wenn man das so machen warde?"

n Amerika hat es ja Erfolg gehabt........

etzt rauchen sie nicht mehr, jetzt haschen se.

(Lachen)

asch ist zwar in der Wirkung anders, aber du rauchst es ja auch.

a, aber du rauchst kein Nikotin.

(Lachen; fangen wir an zu haschen)

?wir wollen mal beim Rauchen bleiben. Was meinen dcnn die andern:
r wie muBte eine Werbung aussehen, die das -

ch wurde sagen,.entgegen - eben Krankheiten, die auftauchen

en Leuten nirgendwie Annst nachen vor dem Rprchen

(Durcheinander)

ch weiB nicht,
e6en die ganze

Worbung gegeii Zi
lassen, ob sic 1

Leitig gegon das
Quatsch.

ob das uberhaupt Siroi hat. Dann sollen. sie 1,·iej.net-

Werbung f r Zigaretten Kein lassen aber auch keine

ga:'et·tc:it nechen und dcn Leuten de.s selbst ube·.,·-

'auchen wollenoder nicht. Eine Werbung fur und gleich
-.

Maucnen zu machen wie in Amerika, finde ich

ne, finde ich nicht. Schau nal, ich finde das - rril wir ja in der

emokratio lebcn., die kunnen eine gegen, eine fur, die Lahl bleibt
dir .sowieso inmer uderlassen, die stehon nichtnit dem Gewrehr hinter
dir und sagen: so, jet£t rauchst du.

· · ·.R,ai:cherfuB, dar
ds vorkoxnt, viell

du, 0 wei, vielleic
liebcr nicht tieilr.
den Rucken halten.

m bist du ala krun 41, ich reid nicht, wie oft

uicht ist dEs einer Lnter 1.COO, jn, donn dcnist

.ht „riege ich auc.2 :,0 ein Dins. Dunn rE.zrchc ich
./

1116 i S t   €nauso, als wenn sie dir cin Gewehr in
£>
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3 hOrt, haben.wir auch alle selber schon gesagt: rauchst du, stirbst

] ·du, rauchst du nicht, stil·bst du auch. Und im Grunde lachen numlich
.l s.ehr viclc druber' urid geben einem das zur Antwort, wenn man so "(.,D

1 saet.

I ich habe aber schpn oft gehbrt, daS,, wenn man raucha, friiher stirbt.

10-15 Jahre soll man dan fruher sturben

? und - beeinfluBt os sie?

,  wie gesagt, wir  sterben so und so

eben

das glaube ich nj.cht, friihor hahen die Leute auch  ·geraucht -

9 ·? wurde es Sie beeinflussen, so eine Drohung?

1 ich kenne Leute, die rauchen ihr ganzes Leben lang und sind jetzt
3 50,60 und denen ge]·it es imme:r noch gut.

aber nehmen wir nur inal an, du kriegst ein Kind und du rauchnt, wic
ein Schlot -

tun so viele Schwangere, das .glaubst du.gar nicht

wiirdest du dann rauchen?

ich hab mir sagen lessen, das wir jetzt bewiesen: wenn man geraucht.
·hat und wtire dann schwanger als Frau und wiiI'de darin das kauchen' auf-

geben, das warc schhdlicher, als wenn man wahrend der Schwanger·-
schaft vielleicht 2-3 Zigaretten am Tag raucht. kan Humte es redu-

7.ieren, aber man solllte es niclit abrupt aufgeben, es wgre fur das
Kind schi'idlicher.

(reden weiter uber Schwangcrechaft und welche
Gelkste·man da hat)

? was wiirden Sie. ab,schlioBend sagen: wiirde eine abschreckende Wer-

bung ihren Zv,·eck erreichen. "

teilweise, doch

die wurde ihren Zweck erreichen

Th Amorika ging der Zigarettenverbranch schwer zuruck uzd dann haben

sie'wieder mchr geraucht, und dann 1·riolt sich das ungeitihr die :,·/aage,
ich glaub nic·hi, dass das hier anders ausfalle:i wurdo.

(eine erzH,li].t, Gas dj.e Lcute im }(.rieg 'ifuy·cj bares

Kraut"geraucht haben und es ihnen heute noch gui gelit)
scibbige:.06'cneT Tabek - Golachoer

t

Frageb5gen



Proloholl de, opetoa Gruppon:A:Eskusoloa uber Antiwerbung (Auscull)

Toilnehriae: : 7 Obermchiller (G e Gpappe)

Lettung : 22. H. Lilck (Ia o Leiter)

L : Welcha Rolle opielt die Werbuag 2#9 €iGO Rauchen ?

5 : Ich glaube, ne groge.

1 : Besondere Jagendliche werden durch die Wox,bung ange-

oprochea.

Lg Metmen Sie mehr ale ultere 7

5 : En manchem Typ von Welebung wird 04 ein manxilk:b.or Mana

geliefet, der main als Ji ge in deE' Pubereat cein mtickee.

Camel z.um Beispiele

1 : Ma lbero z. B. Dicke Wildwsmtozene a  8, men stellt wich

plaetioch ver : Der kommt da Geri en bintee 00'ner Herds

und jetst macht ow ene Paueo und raucht mich eine. Ach

meinee dao ist doch wirktich anspsechend. Jedenfalle Dir

Jugendliehe. Das verleitet ziemlich atazek sum Rauchen.

Aber ich glaube nichte daS dae nur mit dor Wen'buag zu-

Gammenhangt. Ze kommt praktioch au£6 auf den Jugend=

ttchen celbat an. Ich glaube, wir im Alter von 16, 17

werden woht nicht Inehir vcs Wiklwootatmoopha£*e und

Rauchen oo angeepvochen.

L : Warden Sie oageno das opricht eher Jansere all ?

G: Jae ja.

9 : Man veroucht Gich mit den Leuteng dic de gezeige wardene

su identifizieron.

5: Ich meine niche 80 6anze daa man elch danift identifiziest.

Aleoe ich rauche 001102, /ch habe mich noch niche damit

idenullsierte

2 : Du biot couch echnemich alter alo dic.

-f.-
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1 : Ach habe ja auch gosaut : Daoblage niche nuw von den

Werbung abe oondorn dao hangt auch mit dem Kreto von

Jugendlichono mit denea man susammoa goto guaammen j

s. B. wenn Du im Sporeveretnbigts darded auch geoast :

Rauchen ist ochadliche ochadet Deiner Lolotung.

3 : Ech kenna einen auf der Sporthochochutoo der ravch£ 40 pro

T as und let Hochloictungoepordeve

1 B Dap hat nichgo su oagea, Da wird jeden-€alls; gesage, eoreett

ich dao weiC : Roach inicheo Doine Kondition leide€ dayunter.

Eatanst auckvoa der Umwolt ab. Dahab' ich houte gerade

gelaeene da hat citncr aua Liebeokummer angefangen 589

haechan. Sch meineo das ict doch genauoo mit der Ziga-

rettee Zigavetten,auchen macht man vielleicht zur Abe

tonkung odor Sur Aufmrbelung. Jae Ach meineo das ist

irgollawle go eine Umweltse50bcnhette durch dic man

13 eformt wird.

3: Waf@ moch Behw anstiftot aurn Rauchen.*.

Wenn man einon Fglm oieht und siehte da steckt cvich

einer eino Zigarette an, dann mack£ man dao auch. Bictte

Weit man Bich mit dem identifigiekt.

L: Habcn. Sie de.o mal bet eich beobachtot 7

3 :i Jae jao

7 f Xch 1*7 rde aber anch eher oagene daa das Langeweile ist.

6 f £ch glaube e man mu,Qi aber awch auegehen von dem Punkto

wo man anfang£ su rauchene Dann bEeEbt man trgendwie

dabet.

L & Was meinen Sieo go liat die Werbang einen grilderen

EingluB 7

6 : Jao bei dem der anfinge 1 Xch hab mal (lacht vcrlegen)
An den Forien angefanden su rauchen, Dae hat mir nicht

geochmockt. Vorher hab tch die Werbung canz genaa

verglichen. Jae dam ict wahr : die Weirbung ganz genaw

ve,781icheao da trefiel mir die Camel.,Weebung am beoten,

8
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G: lacht

6 :- Mit dem Kamel und anes. Da hab' ich aagefangen Zigao

Retten m gauchen, ochmeck€e miz: mich  und da habo ish

wieder ranigehart. Ich rau.che @be haupt laine Ziga,Guen.

L : Ein Beiopiol dafavo daB die Werbung nich£ geldappt hat.

6 :- (widereputcht) Die Werbung hee geklaph:2. Die Zigaretten

Inaben nicht gcochmeckto

2 2 Ich *neine, die Wesbuns Bolt nue dagu fohron# au Faucheme

Far jungore .

1 6 £ch meinee wir oind 16 1/20 17* Wenn men houte auf der

Sexage gehs, sieht man manchmal Am Alton' von 130 140

ja manchmal ochon 12, Kindege die kommen an und

Bagen : EIaste ne Zigarettene haote ne Zigaretten 7

Durch €tiose Werbung muG dass doch pral:ticch ochoa *.o

und daan auch dao Gerede von den Er·wachaenen : It1uclit

blcil nichee iraucht blea nicht. Du achadeot Dsinor Ge.

Bundheit

3: Die Erwachoene..9. Bolbate werin man oinen Erwact:,scnen

Biehte Zurn Beigpiel ein Kleiner Bieht einen Erwachsenen

rauchen... dor rauchte der imt jetst erwachmen. Des-

wegen vaucht dev auch. Jetz£ rauche iche jetzt bin ich

auch erwachaea.

7 : In dem Alter ifit daa abo, pure Angabeo

G : (Unruhe)

Z :' Das steigert praktisch die Neugierdee Ich eehe dae an miir.

Wir wraven mal. im Gries auf Klaogenfahrt. Dae ist ina

61*orretch. Das iot ein total gutea Beiepiele glaube tch.

Zu der Zeit, wo wir hingefahren aindo haben vielleicht

drei odet· view geraucht. Sobald wir da graren und men

Tabakladen gesehon habene sttliate oich alles auf den Tabak-

la<leno um Zigaretten aws guncuchen und auozuprobieren.

Ish xneine, dao iot echon goo n Boiepiel dafure daa mane

wenn man  e verboten bekommto e tra macht. Und das1

lot no gute Gelegenhelt. Die Ekern Dind 600 ader 700 km
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weit wal mmu kiifisca oinen tilcht kcnerollio,Rea FAd ocfcre

let. dieoe Trots,realrtio,3 £Segen dio Eltern da. Xch mcinoo

elao lot ouch '
n elickoe Problein. Wean die Eltern

vaelloicht Bages r,QTdon : Dw ark/% os oelbst wissone ob

De; rauchot cdep £alciA£* dana machte ich bcinehe behauptene

dit die Zattl depjentgeno dle jung anfangen wiu waucheno

machte tell oagen, geht sal:fick. Diooor Widevepruch :

Rattch ja nicht 9 Abwgeheman auf dio StraBso da hak jeder

dritte Erwachoogo aine Zicaratte ladoz Hand.

G g Jae stiminte

1 : ich glapboo das es'fieckl dickea Tross in soonem 34gende

lichen. Zweig d;rei Jahsre alter e die witzen im Loko,2 aund

rauche:,# die fOhlen totch dicke Dae mura ich e.uch mal

ausprobleren.

L s Wae k25#1#te xnan da tuno daxntt rvemigew Berauche wirdo

1 :
=

EG mindert dieoen Trotzo undem main mis dem .Tugend-

1!£chen 6'Cdoto

L : Wiv ha#en aber Raucherwerbung gempycchen vorbin und

geoact* claB dae vielletche einen EinfluS hato wie elett eg

derm arm mit der Anti-Raucher=Werbung P

G g (Gemurmel)

3 : Mich start' 0 nicht.

2 i Die kommt niche durch.

3 f Die iote glaube tcho nw dienstarlds im Bweiten Preggamm
-

urn 21 Uhr.

6 : Sio oageen. Ste etart' 0 nicht 7

3 : lae dao lot vor allem fihv dle altan Leyte. Atgo fils' dee

Leute ist vielleicht etwas Ubertrieben, aber £ae die alteren

Leutee alao ab 20..e

G : (Celachter, Widerepruch)
3 :- ... im Gegenoatz su den Jugendlichen. Als@ wean die *inmat

rauchene dao otart die nicht.

:
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6 : Einige vent Ihnea meinteno Claul,o ielto 6.08 dne auch fer

Junge)76 164

G: I·Ihine hmm

7 :- Aber waspum lot dao elrot um 21 Oh,

G i. Dao lot fi : alle EfemachE,

1 :
-

Frag mal in den Kreicen hiero riev abonde vole 21 Uh·g tne

)3618 gehB. Kein einsiger.

6 : Ich glaubeo dao tot siendich un8€tnotig gelegt. Da habea

Zi£fc''ettesfirmen dech einen t·dendich gro,Gea Einflwa. Und

wera da eine Anti=Raucheir„170&*bung d,Aa wareo %*i lea oile

eteheg ihgo Knoerate 81*uckstcheae

L s Wie waresi die dean gamacht 2

3 : Dae wair einnial ovo dag awe.2 in Form eines Westorng

angelegt. Da kommt einep in einen Saloon retne da otehen

swei andere und wollen ihn erachieaen. Kura bevo*· Die

abdizucken 901104 1wtegen oto 00° nen Huetenanfalle dail

810 faCE atto den Latechen kippene IInd dao mvieiternat

rver ein Zelchentrickfilm. Da eaa einer ard ener Ziga-

retterischachtel und iat dann in die Luft ge£logen, Wohor,

wd B Ach aveh nicht nesh# geaane Abee Bo ahnlich warera

dio beiden Dingee. Sonst habe Ach noch keine gaaehen,

L : (an die Gruppe) kennen die anderon die ?

G f (Unnho)
L i Den ersten knanten mwei vera eecheen. Den sweiten aloo mar

-

einer. (Aa Teilnehmer B ) Wie fanden Gte die dewto Sie

Bind jetst la Ezpeirtee

3$ Aloce £ch £acd etc recht bled E

LE Belle 7

3 f Beide.BIBchen ubertrieben warbeldes. Si,rach einen aicht

Bo eehr an.

1 : Die Werbuas von HB c. B 0 0*0

3 2 Dio ieto glaube ache gane gut,

./
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1: ee dee geht anch in die LAdt und dan hot atcht 81*£regen#*
Gense dnesothee Alle; cb Du Dict auE ddo Schachtel oetat

und SehoE dana in dic Luft, cdop De gohet orca in die Ltlfe

ad Ce£.st Dick datim auf dileS,fhacttele Dio Werbumig ict

cowieoo 'm bi£tchen fabeitirlebeao

6 3 Kent# Semand noch Esndere Anti-Raucher=Werbe*•SpoP.8 ?

124 :- Ja, diece takotten gibt es doch auch.

6 i No emokingo adew Go 7

3 f Mohr' n Scherne warde tch sagene

6 f Ia Amorika gibt ee doch 00 aborhrockende Filme. Da

kviegt jemand dao Raucherbein ableaommene Go ec-hed-

liche Fillue. Die kiegen wir (tbrigens in der Schule anch

Beseige  Allerd' M fi,0 dile haben Oberhaupt kolne Wirkung

gezeig..

3 : Ech hab einon gefragt s Wie hat* B Di; gefallen 7 Der Gagte :

300 gana netto da brauches uch blo8 'me Zigaretten nache

G g lacht

3 :- X eageea ih t ware ec ein biEchea echlecht gewordene or

hatte swet Wocken hicht gerauchh und dann hat er wiedov

angefacgcn.
 

6 : UIal daan gibe' s dech diese Kampagne, wor JAute eo

ruinziehenund Leute vom Rauchen abbIringen. Die haben

auch Ziemtichan Erfolge ich glaube o 00 80 % *

6
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Protokoll des vierten Geuppon€lokeesion Obere Actiwerbea*g
Tellnehmew : G Oborechaler (M a mtianitchee W s welOMche

Teilnehmero G = Gruppe)

Loitrmg E Fl'nu Dipt, -P£'.fc#* S  Tinic.evo (L c Leiter)

L Welche Wigkung hat die Werbung arf dao Rauchea 9

73 ES'me tnal auf die Zigarettenmneke

M 34 riarde Rchaucheasest* Ee gibt ne bootimmto Wert>ung
im Fornsehclm* Wenn Ach Nichtrauchee rvaree warde ach

glatt dieoe Sor£9 rauchenD obwohl ich ate Raucher weiBe

daa diese,Sorto nicht schmeckt ,'0 cder mir jeden.falls

Dicht schmeckt

M Bet .A ingera Ast eo daxin meicten£1 690 *:laE Qie etch Ziga=

retten gar niche kaufen, coudern truendwo leihen caer

pumpen. Und denhalb glaube ich : So e
ne groBe Wirkwig

hat die We,/bu188 aug A%,Sanger doch night. Wenn dann oine

Zigarette besondere sclu:necht cder eine Zicarettenmurke

modeini £sto elie wird dans eben geraucht.

W Hme kommt auchdraufan, welche Marken ia dor Gruppe

goraucht werden. Also, wenn Ille,loae Zigaretten gang

und Babe sind, fangt der, der in der G ruppe iate auch mit

fliterlogen Zigarctten an.

W Icia findeo es iot viel riesentlicher, ob in der Gfuppe, in

dev man sich befindeto geraucht 9.124, alct €lat3 die Werbang
auf denjcnigen einwirle, Ich kann nicht Bagen, ds,8 die

Werbung mich als relativen Anfanger e verleite£ sum

Rauchen, condern daB andcre rauchene daa ich elne ange-

boten kriege und so.

(Fols: Diskusnion Ober vcrechiedene Marken und deren

Wer'ming)

L Richten Sie eich nun riach dieser Werbung P
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W Zch habe eB ze Ar.i'mw; Getan, '67611 £ch Glo bewuat be.

*
trathtct. habo , micht* ·tch· glat,be doche 688 raich des

beebibi# hat. Ica W:·:BS me Zeit tana At31·A gerauchVA
..

,· ...· A L ....·4 :Cil L.·'.94*4 :'32
''

. i w -
2 ··.,...·...· 17 Lif)r ·· 1 'S;J -r';y t.A· '., C..A ...... A

tneine, Arian abowledit *Scia chi*, wenziman Ilekku'n* eic,11,

abar 61*Flkisbewuid ble. dcz·dc.ch Argemiwie hakeu, Icb

81&11#** dati die wortgstan, Iii*'cil dise dee F<jer:hest hE.T22*, atch

dic  Mawko Mmude·61# ACia Beha des viel:·,act'22, daft das £25

Unfc:beg/Qfteein irgend,3'Ae haiten bleti te Dep T·lanke wimt

ruadev An Exinnegung guru en Ati  der<431 kauit rmara Bict% d'&&

L Hebon 610 *chon inal Werbitug Regen das R.aux·lten go„
ec,han - 124.yi··R e.uchar-ErgrAN*ir 7

G 3 A. 38.
TV &(:h £;In#i·h*, au* I·lark#,me kor,unt de# : Asche aa An'thoit

43%43*ne Pkikae, dieser Sehne#*·wruchenMarg ,J:ad ·d.arat;*

kon:xtrit e:ine I-land mit oin#:' ZigaK,ette. Un<t dann Qi,o

Zelt,mU % Wy * findem El:,uehen dow& · tto En *Ms· A :rl.

M 3#0 14 2 Wic·ht #aunhe*, ntqht:ranchen, Aucht vaw:bug

•,, UCK;

Uad, dann g.b ee ja tdinreige auch eolche filakette#

*'4:*1 ,&*ditacken : "1<:h bia Nictitraucher'*o

84 Ick hah# im Fornaah*in rn&1 611x<:a Antiojx>tRee.eherb

Dae wer 80 im Wreeter,+Stit (121£licm.actit *  8 war 'ne

un idailicho 634·uncr.·30 twet 0602 drei Gangater woutiv

air&97 Mann t,T·Dlesette U:id,f!19 drel Gwiqatter hatton alle·

Ztgar,en cdor Zigarjuce im M·Gnd und aff cintnal finger

430 an *u laae,en, E>e2· eine Ziatte Ser·ade eincn Cole 893*Ze,

URt viout:% 61:·druckea, €13 i:,141£0 87 einert I·Iustanan>,nue

DO tn.Trn dig ar:der·rl: Cret aile auch en zu huotrn. 337 stiff

dor, &11 01·Ochcaue, I:,-erilea otillte, der vujub die 456·' 3:en

gans r:2516 bei seite, REnA (1<1':2%2 ratwo

W Dio gEoitio Art wic, 2.iss:re:(.cnreklg:ne., siu:7 anit.
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· W Jae £ch findee dag meato rn.5p. nufseeifen. Man mliele

auch *uhig vieiter mit jungen Lauten arbeiton und Boo

denn dao opricht ja offenoichtlich bei der Zigaretten-
reklaine an„ Da sollte man zu den gleichen Mitteln griefes

M Dja, das tot Idar, venn Du da aite Leute nimmo@e wo da

der Krebo @chon
000

a (lacbt)

L Haben Sie echon mal 60 etwae gesehen ?

W (Schulsprecherin) Wir bekommen dDe auch Bu eachickte
Ich habe es manchmal auch gchon auagchEngto

L Erretchen die ihren Zweck oder wie kbnnte maa das

anders machen 7

W Den Zwock erreichen €lie meiner Meinung ylach michte

Beetimmt nicht. Ech weifi nichto wie das auf Nichtrawher

wirkto ob die eich de.nn bri3ttitlgt fahlen. Aber Loute, <lie

bereits rauchene die gucken sich dco en und finden dae

gehr lustig und gehen weiter,

M Das ist wahrscheinlich 00, wic otch Nicatraucher die

Raucherreklame angucken, Man kann da v:aheecheinlich

gar keine vermchiedenen Richtungen Behena die Raucher-

Reldame und die Nichtsraucher -Reklame

L Wie wirkt auf Sie die Anti-Reldame ?

M Jao genaurso an@prechend wie die Raischerereklame. 1Yean

ich die Camel=Reklame aehe, die epricht mich wirldich

ano aber das ist kein Grund fur mich, die Zigarette au

rauchen, Und wenn ich rauchen wurde, ware eD few mich

kein Grund, rvenn ich mir die Anticpoto angucken wardee

mit dem Rauchen aui:iuh6rene

L Sie brach£en ein interessantoi Argument //: Die Nicht-

raucher kannten Bich dadurch beotatige flthlen, Was

moinen sie daza 7

M Jae ich glaube nichto daB dao wirklich 00 eoin kannte mid;

dem Wastern dae dag Dich da iemand bectatigt fuhlt.

G (lacht)

9

1

4



M Das gucI:e. ich mir riahrocheinlich gemavme ago wie Ach

mir Meins;elm#innchen angucken wurde. Aber 'ac·a bo·'

0 oxideran BI<thrwert sehe Ach cladvin nicht.

W Aber rvenn des mediminioch as£gamacht wird und dic

Gefa on lebchaft geschi1*ert \701£dene dana klopft man Gich

ah; Nicht,rav,ihee decir. inneirlich aed die Schultewn *nd

oag@: Wic tch mich wiedow seoun lalte 2

* Ja, (1210 otimmt. Ich habe einmal Sm Fesrneehem geceheno

vie dae Rauchen auf die Lungo wirk£. 4180. dae bat mich

ilahetridich angesprochene Da habe ich mit gesagt : Dafi iwit

doch gana gute dan Dca nicht rauchot 2

' Und auch : "In sehn Jahren oind eo Coundcovieio in BArannig

Jehren soundeoviel uaw."0 dao awar die einsig sute Zigo·-

rettenantiwerbung. Da/3 einem klas gemacht fvirds wieviel

Geld nian veerauchte

W Ich pereontich, wenn icI:dm Fornschea ein A.rzteinterview

cehe oder 800 gegen dam Rauchen, dann uberLegs ich mir dia

Sache €10,:h immev wiedev. Tch meine, icli bleibe £rot:Elem

beim Rauchen, aber dae dwitpgt echon ilupch. Dana €iberlege

Ach mir doche dai3 06 im Gru.ode unvernitnfilg iet.

84 Das warde mehw wirken, wenn man das 6£tex eahe : Zweie

dreimal in der Woche oder am Tag, wic Zigaretten verbung.

W Ja, ich glaube schon, mit dor Zeit witrde das wizken. Dae

kannte mich, glaube ich, schon abstoaen.

E s kommt aber auch drauf ans wle die Filme aufgemacht

sind Z.Be der Film, den wir inder Schille gezeigt be=

1:ommen habea. Aleoo dae war dermzleon tibertiriebsn, daB

die meisten rausgegangen sindo well... es war einfacia

eketheft anzuschauen.

W Da wurde ein Raucherbein abgeoagt und 00.

7 Dc haben die meiston aus Protest gesagto ich wet/3 das

jedenfallo aus meiner Klagee, wiewoo das ist nur bei

denjenigen, die am Tag wer wei8 wie viel rauchen. Und

gena ich am Tag meine Bweio drei Zigarcitten rauchee dann

r
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iot d.as nieht 90 schlimm. Ich laoee mich 13%:crhaupt macht

dmiurch beeindruckon. Dao war viettatcht ouch eln :mo

giinstiges .Alter. IVir waren co 13 oder 14. Bei denjerigen,

hat em gonau Ung Gegentell bewirks. Die haben eD Fa ktioch

gegagt : Jetzt gera<le f

W Hhm

W Re rvar ein ung€inetiges Alters well wir alle trotsig daravg

rp,agiert haben, Auch die Ni.cheraucher. Das mfillte 00

mit 11, 12 koinmen.

L Wie muBte nun die wirkeame Antiwerbung auesehen 7

M W enn tchhnir die voratellen kiJrrntee wi#de ich nicht

mehr rauchen.

G (man echlagt Antiwerbung auf rce disivischer Basis vcr und

diskutiert, warum jernand raucht)

M In Amerika gibte ja gurn Teil 'ne ganzi wirksame Anti-

Raucher=Reklame. Da. ivar ein gehz bek-anater Schaue

spieler, der hatte Lungenkrebse das wuate man und

auch allgemein, Und der wurde an seinom I<amin inter.

viewt. Und der maste : Ich rauche aeit Zo Jahren diese

Zigarette und nach def Reklame eatte man dann, am

Boundsovielten ist dieser Filmschauspieler an Lungen-

krebs gestorben. Er war soundeo alt waw. e Das Act

auch nicht schlecht.

W Das sind konkrete Beigpiele. Vielletcht necti besse* 818

allficineine.

M Dagegen k6nnte man wieder halten : Mein Opaist 90

und der raucht auche

W Ja, da gibt es konkrete Beispiele dagegen,

W Ne Ent  chutdigung findet man far alles.

* Folge Vorfihrung A.nti -Sport "Kinder ahmea thee

Ettern nach" *

-----i--
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W

Ad

W

Al

W

Jag aler, das fend ich nan wirklich ficht allsu gut ala

Reklame.

Doche Gch fend dao niedlich.
c

Ick gllubes Antireklame Dollte etwaa Abochreckenden

habone

caer Eindrineliches

Jae das fehlte

Ja. vielloicht ist <laci fikr alterc eindrififiliche weian cle

ihre Kinder dazu animieren za raucheno weit ote selbat

rauchen,

W Es ist n8mllch D
ne Tatsacheo daa Kinder von Elee*no die

aelbet rauchen, arn .fruhesten anfangen zu rauchen.

(kornmt voin Antiepot ab und sprichfs abe  de Ninfluf3 des=

Eltern au£ Rauchverhalten der Kinder)

Aloce die Reklame war nicht gut. Die einzige, die ich Gut

fand o wo ich wirklich mvei Wochen nicht gerauclit habeo

war o wo 806eigt wurde, wieviel C;old man da£Je auogib).

W

W

W

W

W

W

W

M

W

M

(Folgt Vorf€ihrung Anti-Sport "Weuternszene")

Neulich wurde bei uns diakutiert : Rauchen Cowboys

uberhaupt Zigaretten ?

Die Reldame von Ma,·lboto ze B,

Jae genau

Fandet lar die tnt 7

Mom (Kopfuchutteln)

Aber die war schon etwas besser als die vorige .

Finde £ch nicht.

Nee

Abscbreckender

Neee da fand ich das vorhin nock obeseer.

Das war kein Ilaucherhuaten

-----I-
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G

ai

W Ich fand dao lustigo

W Dae erste appellierte noch zaehr en daa 00%( hle an die

Elte,rn, daB Gte Atipe Kin<lop nicht mum Rouchon ver£Chren

sollen. DaQ £sad ich dann doeh noeb besoeg ato das hieve

Ich fan€1 dao einfach nup lachevach. Senct ga/ nichee.

(ochweift voni Theina ab)

Die sweito Relzlame war viellcicht su uar'eatiotioche

Man darf de vielloicht niclit su Gohe flbert,reiben 

W Man me£te die Reklame mehr verateckene
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2
Faktorstruktur und e r rechii ,·te Kommt i , a at (h ) der 18

rotierten Skalen-Variablen des ERTEL-1}.ti,:rentials

Fc!:tsreadchtczehlca
Z

Stiolon-·Cr.
el

h
F
2.

f
3

1 =e99 -e, 20 =·34 095

2 -.94 105 -.19 092

5 +90 -\,29 e 11 ©91

4 .9Z 021 028 •97

5 -'90 ...21 9 26 .92

6 .05 .39 o29 .95

7 -#60 014 .,69 .66

a .16 .25 508 .DQ

9 -026 005 -,EO ,71

10 .43 916 *85 .93

11 .19 .05 .92 109

12 -4.  „09 €'.79 .93

13 .05 .91 -.29 .92

t4 .06 .91 -pfv 087

15 -*31 -*93 .05 .%

16 .,V 091 -,013 .0

i7 -* 01 -*55 9 11 .97

10 .41 ·76 C13 . 96



1..\;" rl'.i,

2
Faktorstruktur und errect i„·:, Kommunalitat (li ) der 12

roticrton Skalen-\'ariablen d,·- ·speziellen Differentials

Fikturgeutchts*£ilen 2
Skeloc=Cr. h

F r r
1 2 3

1 .90 e20 -,30 .g3

7. .19 .90 ... 31 .94

3 .77 019 -·53 •91

4 .63 .62 -.35 •90

5 .65 o42 ...61 o97

6 .62 .54 ..47 .90

7 log 015 -.35 .92

8 "01 .33  45 .97

9 .81 030 ...43 093

10 .32 ·36 '..04 .94

11 . 81 .53 ..03 094

12 084 *29 -,32 069



j7

Experte,2

>

Faktorstruktur und errechnet,· i:ommutialittit (h-) der .

rotiert n Inberat-Var,able,1.in 1·'all ;i,-s ER'rEL-Differri:: ,:

Ingorot

AStor

Atiko

Caballero

Ciscol

Ernto

Erste Sorte

Galoises

HB

Kent

kin

Krone

Loed

lux

Merlbo'ro

AlldQ Sorte

Polo

Raval

Reyno

Roth.HEndle

Stuyvessnt

F lktor geutcht 5 zahlen

Eff
123

085

.84

o36

.03

.02

.09

.14

.92

*17

.94

·76

.82

-©20

.91

·51

-*59

.42

.%

.04

.89

-.40

-.41

-.30

-·71

-.75

-.05

-.92

-·31

...%

.26

...61

.38

...96

-.-20

..85

=063

-.55

-.07

-.89

.32

.23

008

.75

.64

e48

.97

*24

- 09

-.Dl

-.04

..000

.38

.07

.27

.09

.39

.69

. 70

.23

.27

02
h

.38

*84

.91

.79

.95

*92

.95

.95

hf'

/95

.,0

.97

.41

„99

.90

.%

.47

.M

.
3-

4

1

Z
'S

1



&0

Mews

Fati.open(Jeweimau 12017 12 eeri eceop sholleOevEM?fablen dec

0000&08503 al'Fovee:21(:1 0

43/0103'4;'*70

5

6

7

0

9

%0

11

la

9
8

e.711

eCo 90

00$6

.0.86

O. 81

002'8

ee. 85

e* 68

476

eeo 63

ee 74

000 84

37't o.Cewletsoao#Rem

11
2

e,5a

00.38

O.38

Uoods

-O.56

9,63

00.37

0067

0.56

,*oe 70

9463

00.48

a

a

3

4

"

--.--



19

Faktorenstruktur der 12 rotierten Inserat-Variablen im Fall

dea opeziellen Differentials

1

2

3

4

5

6

7

8

9

1O

11

12

Reval

Caballero

Atarlboro

Camel

Ernte 23

Atika

Luz ..

HB

Kent

Reyno

Stuyvasant

Lord

Faktoxengcwichtozahlen

O.93

0.55

0.77

0.34

-0.50

O.86

=o. 11

0.81

0.86

0.75

0.45

0.77

=O.10

-0.26

-0.37

0.62

o. 73

eo. 03

c. 89

-0,41

0.04

=0.43

0.15

-0.41

0.28

O.72

0051

oo59

O.10

9.44

*0.13

O.39

0,37

0.51

0.81

0.49

Schiller

F F F
1 2 3



Skalos-Or.

1

2

5

4

5

6

7

0

9

10

11

12

13

14

15

15

17

18

Mittclwerti.· u:id btandard:,bw·etchungcn (in Klazian.u

des ERTEL-Differentials

2.41 (1.19) 3*26 (1=77) 3=10 (i=67) 4.44 (2=07) 2.95 (1.04) 3,31 (1*67) 5=Cl (lo:5) 2*72 (1.26) LCO (1=63) 6.41 (1=41)

193 (610) 444 (1=55) 3.10 (1*64) 6.77 (1.48) 2=15 (6*70) 3.10 (1.43) 5.59 (167) 623 (1.13) 4„GO (1.61) 5.07 (1„33)

151 (1.71) 444 (1.67) 4=51 (1.73) 5.26 (1.87) 2.79 (1.42) 5.10 (le65) 5.95 (1.47) 2,62 (1.65) 5*55 (1.61) 6*79 (1.00)

2.95 (1.49) 421 (1.70) 3.79 (1.70) 5=15 (1.01) 2.74 (1.60) 3.74 (1077) 5.15 (1.72) 2.97 (13) 4,56 (1*63) 5 41 (1.62)

&64 (119) 3=10 (1£7) 3.59 (1=62) 4.92 (2*05) 2.72 (1=07) 3.72 (1.59) 4.74 (1=67) 2.79 (1.17) 4*03 (1*07) 6.41 (1.31)

19 (1=03) 3.26 (i=41) S33 (127) 4.36 (1.91) 2.03 (0.74) 4.05 (1.61) 4.14 (lo46) 2.21 (Oo93) 4.39 (lo46) 5.S, (le25)

5*E3 (1 60) &62 (119) &69 (1.38) 456 (1*62) 2  (1.27) 2.38 (0*88) 2*Ee (1=07) 2.79 (1.24) 3,55 (1.33) 3*13 (1.20)

3=44 (1.55) 2.87 (1.15) 3.21 (1.17) 2,97 (1*29) 3*82 (1•70) 2095 (1.12) 2.52 (1el6) 3.62 (i.52) 3.21 (1*67) 3.05 (1021)

1,0 (1.45) 3-26 (1.50) 212 (1.19) 3,90 (1.57) 3. a (1.ZO) 138 (1,41) 3.41 (ieZ5) 3.18 (1.48) 3o74 (1.45) 3.59 (1„23)

679 (1.20) 2.51(0=88) 2 77 (0.99) 3.64 (1050) 2.87 (1026) 2.62 (1.23) 2„67 (1040) 492 (1.39) 2.A7 (1061) Z.92 (lo48)

5*53 (1.69) 2.69 (0.95) 3.05 (1.20) 662 (0.91) 3*23 (1„69) 2.74 (1.09) 2.79 (1*Z5) 3.00 (1.50) 3.18 (1.65) 2.95 (1.31)

2.41 (117) 2.74 (0=97) 2.56 (185) 3,69 (1.34) 2 69 (1.30) 2,31 (0„53) 679 (1„63) 2.74 (127) 2.79 (1.61) 3=13 (1„63)

4=97 (1*61) 467 (1*98) 4,62 (1.62) 154 (600) 2.65 (1.41) 5.71 (1.10) 5.45 (1039) 4.00 (1072) 4gg2 (1.%) 4.65 (1.46)

6.79 (1.79) 4.28 <616) 3.07 (1.91) 2,82 (1.%) 2*28 (1015) 5,00 (1,62) 4.90 (1.55) 3.23 (2.46) 4,36 (1.63) 3.69 (1.42)

Le (1.29) 3.53 (1„42) 3.72 (1.10) 2.95 (1=61) 2.55 (156) 4.% (1,37) 4.25 (1.64) 3,00 (1.35) 3,74 (1*19) 4.51 (1.55)

415 (1.55) 3.77 (1.33) 3 17 (1047) 2.67 (1022) 2.79 (2021) 4.51 (1,27) 4.45 (1.39) 2,90 (1.14) 4„03 (1035) 408 (1 51)

3„10 (1.32) 5.62 (lki) 3,64 (117) 4.03 (1„69) 2„53 <0.CJ) 3.0 (1.42) 4.72 (1=67) 2 92 (149) #&0 (1.70) 5=13 (154)

3.0 (1.34) 3,00 (116) 3.49 (1<39) 2.79 (1=58) 2*44 (1.20) 3*62 (1023) 3,79 (1.50) 2,62 (1.27) 3,10 (1.45) 3.30 (2,09)

3 34 3 46 3 43 AM 2.70 349 4*23 2*91 3/(6 4.55

1 9.70 040 451 1.05 0.41 04 1065 O.O C„68 1.51

rn) der Urtcile i:,i Fall

90 14 16 3 12 8 15 20 i 7

S



4444
9 6 11 19 4 2 17 15 15 5

6*0 0 043) 5.31 ('-C2) 3 64 (1.74) 5-ED (1.31) 5,51 (1.53) 3.95 (217) 5 51 (1,%) 6*62 (lo33) 6.0 (1.23) 5,33 (1.47)

5.12 (1.13) 656 (1.47) 4.97 (1.53) 6.41 (1*23) 5=67 (1034) 4*54 (652) 5,41 (te39) 6„4  (lo21) 6,64 (1*25) 4*33 (1057)

MA (t.w) 5.54 (1.35) 5-21 (1.47) 5-54 (1.22) 5.67 (1.4 ) X91  3) 38 (147) 6.26 (18) 6& (0=97) 5.62 (1.50)

6,3 f,.*7) 4-97 (1.71) 4.59 (1.%) 5.44 (1.55) 5-15 (1:35) 4.49 (1.18) 4.9% (1.71) 6.03 (1.35) 5,69 (1.47) 5.13 (114)

i 30( 1.68) 4.64(1.60) 4.05 (1.72) 5.16(1.541) 5,18 (1.45) 4.69 (1.75) 5.44 (1.54) 5.69 (1.44) 6.51 (0.93) 5.49(1.07)

4 5.30 (123) 4.21 (141) 4*36 (1.50) 5.08 (1.93) 5,46 (1.,37) 4.23 (1,51) 4.92 (1#42) 6,05 (102T) 5,62 (1*25) 5.26 (1.43)

69 (8.11) 4.92 (1.55) 2.14 (1.09) 4.64 (1.46) 3.53 (1.Zi ) ·5.89 (1,29) 3.10 (1.17) 5:,46 (1„25) 6,C3 (1.59) 3,20 (1.50)

4 S.:3 (1.17) 4.18 (1.47) 2.07 (1.22) ·348 (1.16) 3.90 (1,33) 3,77 (1o49) 5.69 (1*24) 4,13 (2*09) 3,36 (1031) 3.52 (1.59)

,  61 (·.9) 4.44 (1.54) 5.Go (1.32) 3,67 (1.53) ·4.03 (1:51) 3.02 (1.30) 3.23 (1057) 4.77 (1.99) 3.33 (105$) 3.82 (1.57)

0 (Ut) 411 (2.17) 2.62 (1.10) 3.62 (1.35) 3.62 (1630) 3.21 (7.42) 3.00 (1.31) 4.59 (1058) 3,33 (116) 4.Ca (1.49)

r .w: c :.:4) 411 (1.49) 2.97 (1.31) 3.00 (1.36) 4003 (1*57) 3eR (2=59) 3*54 (115) 4*03 (1.55) 3.95 (1.59) 4.70 (1.35)

12 369 (118) 6,79 (2.13) 2.30 (1.16) 3.87 (1*32) 459 (1025) 5,55 (1*46) 3.0 (1*16) 5=15 (1=39) 4=51 (1.45) 4.18 (1.57)

13 5.56 (1.82) 2.90 (1.59) 5.46 (1.11) 4.% (1*79) 4.0 (1.37) 5.10 (1.65) 3*59 (1.43) 4.14 (1*21) 5.10 (1.70) 423 (I.40)

14  61 (141) 2.72 (1.17)  .03 (1.72) 4.97 (1.93) 3,49 (1.21) 4.07 (1.69) 3.03 (1.5@) 197 (1.63) 497 (1.42) 3.79 ( 1.Fi)

\1  M (LV) 1,*t (f,i  4,/1 /1.60 *bn(1.V) %14 (1,:11 *,(5 (67) 3.01 (1-Wl 4.0'i ( .1%) 4,64 (1%) 4.:6 (Lti) .

4*4 il.*6 '>.11 liblh £3 *IN) VI \$3¢'. *1 41.9'. Ut, if,Sl CH (£*41 ST. (1.56  4.67 (1.3 ) 415 (t.m

17 5•03 (1.55) 3,54 (1.82) 4.21 (1.59) 4,52 (1,70) 4.13 (i.67) 4.0 (118) 187 (1=67) 5,13 (2.W) 5.49 (1.47) 4.11 (I.69)

10 3,05 (1.61) 2.77 (1.40) 401§ (1,64) 4.13 (1.50) 4*10 (1.55) 3*54 (1.97) 3,03 (1,30) 3*64 (1.77) 4.45 (1.57) 441 (1,71)

----)--i- ---*I---I- il--

.--

F 459 4915  4 4.9 6 43 4.11 Lo 510 4*0 4.M

3 1.45 &95 0 93 £M 0.74 u*49 0#99 0.91 1. 6 a,65

--
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/..
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Mittelwerte und Standardabweichungen (in Klanirnern) der Urteile irn Fall

des ERTEL-Differentials

2.41 (1.19) 3,2; (1077) 5,10 (1=67) 4.44 (2 07) 615 (1*04) 3"31 (le67) 5,03 (lorS) 472 (1026) 4*60 (1=69) 6,41 (1=41)

263 (518) 46 (16) 1,in (lib) 6,77 (1.46) 2.15 (0.78) 3.10 (1045) 5.59 (1„67) 247 (1=13) 4=fjo (1*61) 5*87 (1.3 )

3*51 (1.71) &44 (1.67) 451 (1.73) 5.26 (1„07) 2.79 (1042) 5.10 (1*65) 5 95 (1*47) 2.62 (te65) 5©55 (1=61) 6,79 (1#00)

2.55 (1043) 4-21 (1.78) 3,79 (1.70) 5,15 (1091) 2.% (1„60) 3=74 (1.77) 5,13 (1.72) 2.97 (le58) 4036 (lo63) 5 41 (142)

2:,64 (1=29) 10 (1=67) 159 (1*62) 4.02 (2*65) 2.72 (1.07) 3„72 (i.59) 4.,74 (1*67) 2.79 (617) to03 (1„87) 6.41 (1.31)

3489 (1603) 3,26 (1.41) 3.33 (1.27) 4.35 (1.91) 2„08 (0.74) 4.05 (1.61) 4 4 (1e46) 2,21 (0053) 4.30 (i,46) 5.63 (1,25)

195 (WO) 252 (13) 269 (1.30 4.0 (1,62) 2,64 (1.27) 2.30 (0*88) 2,62 (1.07) 2.79 (114) 3.56 (1,33) 3,13 (lo28)

3&4 (1,55) 2=97 (615) 3*21 (1.17) 2.97 (le29) 3oSZ (140) 2.95 (1*12) 2052 (1.16) 3,62 (i•52) 3e21 (1©67) 3„65 (111)

133 (1„45) 31 (1.50) 2002 (1.19) 3.90 (1057) 3=03 (110) 3.38 (1041) 3.41 (125) 3.18 (1.40) 3 % (1=45) 3=59 (1023)

679 (1.20) 2.51 (0.88) 2.77 (0„99) 3*64 (1050) 2.67 (1.26) 2 62 (16 2„67 (1,40) &82 (1034) 2,67 (1,61) 2=52 (lo40)

MO (1.69) 2.69 (0,95) 3.05 (1.20) 2.  (0,91) 3.23 (1.69) 2.7% (1.09) 2.79 (1.26) 3.00 (1.30) 3.18 (1.65) 2.93 (1*21)

2.41 (127) 654 (&97) 2.56 (165) 5.69 (1.34) 2 69 (1.33) 2.31 (8*93) &73 (1 3) 2.74 (1*27) Ze79 (1*61) 3„13 (1=63)

6.97 (141) 97 (lego) UZ (1„62) 3.55 (25) 2.65 (1„41) 5.72 (1010) 5,45 (1.39) 4.00 (1.72) 4„52 (1.35) 4&63 (9.45)

479 (1*70 418 (2.90*'-%07 (te91) Za (1095) La (1015) 5=00 (lo62) 4.90 (1053) 3.23 (2.*6) 4.% (1=65) 3*69 (1.42)

3,52 (119) 5*55 (1042) 3.72 (1.10) 2.93 (1,67) 20% (1,45) 4,55 (1037) 4.25 (1,44) 3,00 (1=33) 3.74 (1*99) 4.51 (1.55)

4015 (1.55) 3077 (1,53) 3„57 (1.47) 2.87 (1,22) 2.79 (2,21) 4.51 (1.27) 0,46 (1.39) 2,90 (1.14) 4.03 (1035) 4.79 (1.59)
.

3,10 (1„52) 5*62 (166) 3.64 (947) 4003 (1*69) 2.93 (e.m) 3 rh (1042) 4,72 (167) 2*92 (1009) 460 (1070) Sol3 (1.6 )

5.03 (1.34) 3.60 (1.26) 149 (1.59) 2.79 (1.58) 2.6; (1*20) 362 (9.25) 5 9 (1.50) 252 (117) 3,18 (1.45) 3,33 (2„C9)

AB 3,46 3=43 Lgy 23 3 69 423 2.91 3*3 4.9

4 470 0.70 457 1* 3 9.61 0=94 1& £42 0*63 &31

4-*.

1

10 % 10 3 12 0 15 20 1 7

3



Expe-tenergebnisse Z

Shnics.Cr.

6.00 (1.43) 5.31 (142) 3.64 (1.74) 5,93 (1.31) 3.31 (1.70) 3.55 (240) 5.31 (1076) 6 62 (1o35) 444 (1.23) 5,33 (1,47)

5.02 (1.23) 5.56 (1=47) 4.97 (1.63) 6.41 (1.23) 5.67 (103TQ) 4,95(1.52) 5=41 (1,39) 6.44 (lo21) 606  (1*25) 493 (1.57)

5,64 (1=40) 5=54 (1.35) 5 1 (1.47) 564 (1.22) 5=67 (1.45) 6.31 (1,55) 179 (1.47) 6*26 (1*09) 616 (0:,97) 5*62 (1*51)

5.59 (1057) 4.97 (1.71) 4.59 (1=76) 5.44 (1.33) 5.15 (1*35) 4049 (1=75) 4,92 (1071) 6003 (1035) 5069 (1e47) 5.13 (1,24)

$33 (1.68) 4.64 (118) 4.65 (1.72) · 5„26 (1.50) 5=18 (1645) 4,49 (1.76) 5.#4 (1.54) 549 (1=44) £31 (0.93) 5=49 (1„07)

5=39 (1=23) 4.21 (141) 4.35 (lg53) 5.03 (lo56) 5=Ve (1.37) 4*23 (1.51) 4.52 (1=42) 6,63 (1*20) 5*62 (1.25) 126 (1063)

115 (1.11) 4=92 (1055) 2.74 (1.09) 4.64 (1046) 3=53 (114) ·3„69 (1.20 3.10 (1.17) 5.66 (1„25) 4.03(1.53) 3.20 (1.38)

3*15 (117) 4.98 (1047) 2087 (1=22) ·3&8 (1016) ·3„90 (1*33) 3077 (100) 3:,69 (114) 613 (2=09)  36 (1.31) 3.92 (1*30)

3041 (1033) 4.44 (1.54) 3.60 (1:52) 3.67 (1053) ·4*03 (1:51) 5.Qr (1.30) 3.25 (1031)· 4077 (1*93) 3=56 (1*55) 3,02 (1„37)

346 (1031) 4.21 (2#17) 2.62 (1.10) 3.62 (1,35) 3o62 (la34) 3.21 (1.42) 3.03 (1e31) 4o59 (1*50) 3,33 (1025) 4efD (le#9)

3*21 (1,24) 4.21 (1.49) 2.97 (1.31) 3*60 (1.56) ·4.03 (1.37) ·3.g:Z (2=31) 3.54 (1=25), 4,65 (1.55) 3,95 (1.39) 4.20 (1*35)

3.69 (le28) 4*79 (2.13) 2038 (1,16) · 3eW (toR) 653 (115) 3#35 (1*45) 3,05 (1.%) 5.13 (1olO) 4=31 (1045) 416 (1057)

5.55 (1*,22) 2.90 (1*39) 5,46 (1.12) 4=56 (1.79) 4.23 (1=37) 5,10 (1.45) 3,59 (1043) 4.74 (1*21) 5.10 (1,70) 4*23 (1.40)

5,67 (1,61) 672 (1,17) · 5,05 (472) 4.97 (1,90) 3o49 (111) 4*67 (1.69) 3=05 (1*39) "

3*97 (163) 4ogl (1.42) 3.79 (144)

459 (1.59) .2.67 (628) ...5dl (661) ·4.05 (1.30) 3.74 (1.27) 4.05 (1.52) 3*05 (1*07) 4.03(1.34) 464 (1.55) 4,26 (1.41)

4.46 (1.43) 3.08 (1„51) 4.79 (1.42) 6.5% (1.35) 4.15 (1.50) 4.1;9 (1.57) 3.49 (1019) 5.97 (1.50) 4o69 (1*30 4,15 (1035)

5=03 (1,55) 5.54 (1,82) 421 (1 59) bo62 (670) 413 (1*67) 4,23 (1.CO) 3,M (1*67) 313 (2A9) 5649 (1 47) 445 (LE))

3.85 (1.61) 2.77 (1*49) 4.19 (1,66) 4.1 8 (1.50) 4.19 (1.53) 3.54 (1.97) 3.03 (i.30) 364 (1.77) 4.45 (1057) 4,41 (1.71)

40 4.15 10 49 443 4.11  93 193 693 40

6 1&4 0*95 4% (Lm 0.73 0.49 0,95 43 toes 95

9 6 11 19 4 2 17 15 13 5
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