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1.1 Aufgabe der Untersuchung

Das SAMPLE INSTITUT wurde von der Bundeszentrale fur gesundheitliche

Aufkl8rung beauftragt, die Wirkung der Textteil-Anzeige der Kampagne
"Gesundheitlicher Verbraucherschutz" zu messen.

Aufgabe der Untersuchung war es, festzustellen, inwieweit

0 die Anzeige bei einmaliger Einschaltung bemerkt wird,

0 das prim8re Kommunikationsziel - der Hinweis auf die Broschare -

durch die Anzeige erreicht wird,

0 eine Handlungsbereitschaft (Bestellen der Broschure) bei den Rezipienten
durch die Anzeige ausgelilst wird,

o das sekundare Kommunikationsziel - den Rezipienten einen Anreiz zu

geben, sich mit der Problematik auseinanderzusetzen - durch die Anzeige
erfullt wird.

1.2 Methode dir Untersuchung

Um dem Untersuchungsziel gerecht zu werden, haben wir eine konstatierende

Messung im Rahmen der Mehrthemenumfrage des SAMPLE INSTITUTs und

eine diagnostische Messung im Rahmen eines Studiotests durchgefiihrt.

Dieser Zweiteilung des Untersuchungsansatzes lag das Bestreben zugrunde, einer-

seits repr8sentative und realitatinahere, andererseits qualitative Ergebnisse in

ausreichender Fallzahl zu erhalten. Ohne das Untersuchungsergebnis an dieser

Stelle vorwegnehmen zu wollen, 18Bt sich jedoch hier bereits sagen, daB

sid, u. E. die Zweiteilung des Untersuchungsansatzes gelohnt hat. Und zwar

nicht nur deswegen, weil der elne Teil der Untersuchung reprasentativer ist als

der andere und damit .:'richtigere" Werte liefert, vielmehr lassen sich die unter-

schiedlichen Ergebnisse aus der unterschiedlichen Testsituation und damit

mit der unterschiedlichen Beschaftigungsdauer mit der Anzeige erklaren. So

k6nnte man die Ergebnisse der Mehrthemenumfrage als kurzfristige, fluchtige

Wirkung und die Ergebnisse des Studiotests als langfristige Wirkung interpre-

tieren, die bei wiederholter Ansprache erzielt werden kann. *

' Die Anilcht wird Insbliondere in dir amerikanischin Werbemittelforschung vortroton. Es kann
niturlich auch nicht aulgeschlolion worden, daE die intensive Blwhiftigung mit der Anzeill
In der Studtoiltuitlon die "Gifllligkiltihiltung" dir Vpn *rhDIt und damit zu "positiverln"
Ergebnl,In fuhrt.
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1.2.1.1 I nhalt der konstatierenden Messung

Unmittelbar nach der ersten Einschaltung der Anzeige in allen gr6Beren

Tageszeitungen der Bundesrepublik wurde die Anzeige im Rahmen der

Mehrthemenumfrage des SAMPLE INSTITUTs getestet.

Inhalt dieser Befragung war die Ermittlung

der Wiedererkennung ( recognition),
des Verstandnisses,
der Gefallenselemente,
der MiBfallenselemente,

der Handlungsbereitschaft (Bereitschaft, die Broschure zu bestellen).

1.2.1.2 Durchfuhrung der konstatierenden Messung

- Ermittlung der Zielperson

Bei der Mehrthemenumfrage * des SAMPLE INSTITUTs handelt es

sich um eine repr entative Zufallsstichprobe der Gesamtheit alter Privat-

haushalte in der Bundesrepublik und West-Berlin auf der Basis eines

Netzes im ADM-Mastersample.
Die Zielhaushalte werden at random ausgew&hlt FOr jeden Zielhaushalt

muBten die Interviewer uber die Kontaktperson alle Haushaltsmitglieder
ab 14 Jahre in der Reihenfolge des Alters auflisten. Aus dieser Liste wurde

dann nach einem systematischen Zufallsschliissel die zu befragende Person

(Zielperson) bestimmt.

' Mihrthemenumfragen wirdin bekinntllch nach elnem listen Zoitplan und mit
konstentin Rahmenbedingungen durchgofuhrt. Dazu glhart auch dle Erhibung
dir Demographle (Statistlk). Trotz Bodonken des Aultrigglbori konnte dihor
auch von dir Standerdfrigeitellung bol din Berufen nlcht abgigangin werden.
Die Formullerung "leltinde Angestellte/leitende Beamto" irfullt aber nach unseren

Erfihrungin durchaus den Zwick, h8hir qualifizierti Mitgllider dieser Blrufs-
stind•von wintger qualifiziertin ebzuh•b•n.

1.2.1 Konstatierende Messung
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- Erhebungszeitraum und Feldeinsatz

Die Befragung erfolgte vom 7.11. bis 12.11.1975. In der vorliegenden
Untersuchung wurden ca. 250 I nterviewer eingesetzt, die uber die Ermitt-

lung der Zielperson sowie Ober die Durchfuhrung des I nterviews anhand einer

schriftlichen Einweisung eingehende Instruktionen erhielten. Die Feldarbeit

wurde vom Institut geleitet und kontrolliert. Alle Interviews wurden beim

ROcklauf gepruft Systematische Fehler wurden durch Maschinenkontrolle

ausgeschlossen.

- Aussch6pfung und Korrektur der Stichproben

Der Brutto-Ansatz der Stichprobe betrug 1.400 Haushalte. Die Nettozahl

der durchgefuhrten I nterviews betragt 993.

Bei Zufallsstichproben - wie im vorliegenden Fall - kommt es in der Regel
zu Abweichungen von der amtlichen Statistik der Grundgesamtheit (Sta-
tistisches Jahrbuch 1973). Diese Abweichungen wurden durch eine drei-

stufige faktorielle Gewichtung zu eliminieren versucht. Die Angleichung im

ersten Schritt erfolgte kombinativ nach 11 Bundesl indern und 6 Ortsgrd[Ken-
klassen.

Im zweiten Schritt wurde die Haushaltsstichprobe in eine Personenstich-

probe transformiert, wodurch die Chancengleichheit der Haushalte durch

die Chancengleichheit der Personen ersetzt wurde.

Schliedlich wurden auf Personenebene die Abweichungen in den Merk-

malen Geschlecht und Altersgruppen korrigiert

Der aus dieser dreistufigen Gewichtung resultierende dreistellige Gewichtungs-
faktor wurde im Datenmaterial aufgenommen. Durch Rundungsdifferenzen
andert sich die ausgewiesene Fallzahl gegenuber der tatsachlichen Fallzahl

geringfugig.

III



-vi
h

1.2.2 Diagnostische Messung

1.2.2.1 Inhalt der diagnostischen Messung

Am Tage nach dem ersten Erscheinen der Anzeige wurde im Hamburger
Teststudio des SAMPLE INSTITUTs mit der diagnostischen Messung
der Anzeige begonnen.
Inhalt dieser Befragung war die Ermittlung

der Erinnerung (recall)

des Verstdndnisses

der Gefallenselemente

der Migfallenselemente

der sog. final doubts probe ( Fehlen I nformationen? )

der Beurteilung anhand gegendtzlicher Eigenschaftspaare
der Handlungsbereitschaft.

1.2.2.2 Durchfuhrung der Befragung

Befragt wurden 300 Personen, die zumindesteine der drei Hamburger

Zeitungen, in denen die Anzeige erschienen war - und zwar die BILD-

Zeitung, das Hamburger Abendblatt oder die Hamburger Morgenpost -

regelmallig lesen.

Um eine annahernd reprisentative Stichprobe zu erhalten, wurden folgende
Quoten vorgegeben:

Geschlecht

Manner

Frauen

Altersgruppen

bis 34 Jahre

35 bis 54 Jahre

55 Jahre und alter

140

160

114

90
r
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Beruf des Haushaltungsvorstandes

selbstindig und freiberuflich tatig

gehobene Angestellte und h6here

Beamte

sonstige Angestellte und Beamte

Facharbeiter und Handwerker

sonstige Arbeiter

42

42

102

72

42

Die in den Tabellen ausgewiesene Abvveichung der Statistik von den

Ouotenvorgaben beim Beruf des Haushaltungsvorstandes ergibt sich daraus,

daB in den Tabellen der Beruf des Haushaltu ngworstandes nur dann ausge-

wiesen ist, wenn dieser noch berufstatig ist, wihrend bei der Quotenvorgabe

derderzeitige oder ehernalige Beruf des Haushaltungsvorstandes beruck.

sichtigt wurde.

Eine Angleichung der Stichprobe an die amtliche Statistik durch Gewichtung

fand nicht Statt.

Die Interviews wurden vom 6.11. bis 13.11. von insgesamt 7 Interviewerinnen

des Instituts durchgefuhrt.

1.3 Himveis fOr den Leser

Wir haben Textteil und Tabellenteil getrennt, um den LesefluB nicht zu unter-

brechen. Um eine sofortige Vertiefung des Gelesenen zu erm6glichen, sind jeweils

am Rand die kommentierten Fra9en des Tabellenteils vermerkt Dabei beziehen

sich alle Fragen mit einem F vor der Zahl auf die Ergebnisse der konstatierenden

Messung, ohne Buchstaben vor der Zaht auf die diagnostische Untersuchung.

V
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2. ANZEIGENBEACHTUNG

2.1 Method ische Vorbemerkung

Die Werbeforschung bedient sich zur Feststellung der Anzeigenbeachtung in der

Regel zweier Verfahren, dem Wiedererkennungstest (recognition) und dem

Erinnerungstest (recall). Der Unterschied der beiden Verfahren liegt darin, daB

beim Wiedererkennungstest dem Befragten die zu testende Anzeige vorgelegt
wird und er gefragt wird, ob er die Anzeige schon einmal gesehen habe; bei dem

Erinnerungsverfahren wird die Versuchsperson ohne Vorlage der Anzeige gefragt,
ob sie sich an die Anzeige erinnert und wenn ja, welche Anzeigenelemente ihr

im Ged8chtnis geblieben sind. Der Wiedererkennungstest liefert in der Regel
h6here, aber dafur "weichere" Werte, vdhrend beim Erinnerungstest niedrigere,
aber dafur "hArtere" Werte zu erwarten sind.

Die Erinnerungswerte sind haufig jedoch so niedrig, daB ihre Ermittlung sich

meistens als un8konomisch erweist Aus diesem Grunde bedient sich die Praxis

in der Regel eines modifizierten Verfahrens, und zwar der Ermittlung der Erin-

nerungswerte unter Labor-Bedingungen. Hierbei wird dem Probanden ein - nach

M8glichkeit ausgedunntes -Testexemplar vorgelegt. Er wird gebeten, sich das

Exemplar einmal in Ruhe anzusehen und besonders auf Anzeigen zu achten. Es

ist sicherlich leicht einzusehen, daB die Werte, die man auf diese Art gewinnt,
haher und damit weicher sind als Erinnerungswerte, die man unter realen Be-

dingungen erhalt. Unter realen Bedingungen verstehen wir hierbei eine Befragung,
bei der die Versuchsperson gefragt wird, ob sie gestern (vorgestern) eine bestimmte

Zeitung gelesen und darin eine bestimmte Anzeige gesehen habe; vvenn ja, wird sie

gefragt, an welche Anzeigenelemente sie sich erinnert

Dieses „harte" Verfahren ist eigentlich nur anzuwenden, wenn groBe Kampagnen,
die bereits 18ngere Zeit laufen, getestet werden sollen. Nach einmaliger Einschaltung
einer Kleinanzeige ist dieses Verfahren u. E. sinnlos. Deshalb wurde in der vorlie-

genden Untersuchung neben dem Wiedererkennungstest das Erinnerungsverfahren
unter Labor-Bedingungen durchgefuhrt Vor der Diskussion der Ergebnisse der

Tests m6chten wir darauf hinweisen, da8 diese Ergebnisse „weicher" und sicherlich

h6her sind als die effektive Erinnerung an die Anzeige bei den Lesern der Zeitungen,
in denen die Anzeige geschaltet wurde.

Daraber hinaus muE naturlich darauf hingewiesen werden, daB weder Wiedererkennung
noch Erinnerung Synonyma fur positive Anzeigenwirkung sind. Sie sind lediglich
Indikatoren dafor, daB die Voraussetzung fiir Anzeigenwirkung gegeben ist, das

heiBt, die Vpn hat offenbar die Anzeige gelesen. Aus diesem Grunde sind die Obrigen
Testergebnisse letztlich mindestens genauso wichtig.

V1



2.2 Wiedererkennen der Anzeige (recognition)

Frage Fl

Frege F 2

Bei der Mehrthemenumfrage gaben 13% der Befragten an, dat& sie die Anzeige

schon einmal gesehen haben. In Norddeutschland, Berlin und Nordrhein-Westfaten

wurde sie h8ufiger wiedererkannt als in Hessen, Rheinland-Pfalz und im Saarland. *

Unterdurchschnittlich ist die Wiedererkennung bei denjenigen, die selbstandig sind

bzw., die angeben, daB der Haushaltungworstand selbstandig ist. Die Wiedererken-

nung ist ebenfalls bei der Gruppe der sonstigen Arbeiter unterdurchschnittlich.

In Facharbeiterhaushalten (sell st oder Haushaltungsvorstand) ist die Wiedererken-

nung am gr68ten (18%). Oberdurchschnittlich ist die Wiedererkennung auch bei

denjenigen, die die Mittel-,Real- oder Fachschule besucht haben.

Von den Befragten, die die Anzeige wiedererkennen, geben 60% an, daB sie sie in einer

regionalen Tageszeitung gesehen haben. 18% meinen, die Anzeige aus der Bild-

Zeitung zu kennen und 1396 glauben, die Anzeige in einer anderen Kaufzeitung ge-

sehen zu haben.

Wir meinen jedoch, daB die Werte fur die Bild-Zeitung und die anderen Kaufzeitungen

infolge der geringen Fallzahlen mit Skepsis betrachtet werden mussen. Gemessen an

den effektiven Reichweiten dieser Zeitungen (Bild-Zeitung 28% und 7 Kaufzeitungen

9%) erscheinen uns die Wiedererkennungswerte fur die Bild-Zeitung zu niedrig und

fur die anderen Kaufzeitungen zu hoch.

Die Werte k6nnten nur dann der Realitat entsprechen, wenn man unterstellt, daB

die Anzeige in den 7 Kaufzeitungen besser placiert oder besser gedruckt war als in

der Bild-Zeitung. Der Studiotest, bei dem sowohl die Bild-Zeitung als auch die

Hamburger Morgenpost als Testexemplar diente, zeigt jecloch, daB diese Hypothese

nicht stimmen durfte. Denn sowohl in der Erinnerung an die Anzeige als auch in

ihrer Beurteilung und in ihrem Verstindnis ist ein Unterschied zwischen diesen bei-

den Testexemplaren nicht festzustellen.

0 In don Tibellon wordon nichi dll Bundeslinder, sondern dli wg. N lelin-Giblete auagowlesen.
In den linzilnon Niel/n-Gibiltin wword•n folgend• Bunde,lind•r Eusimming•filt:

Nielln I'. Schloswig Hollteln, Himburg, Bromon, Nlidlriachs,n

Nielsen ll: Nordrhein•Vlle,tfilon; Nlil,en Ille: Heisen, Rheinland·Pfalz, Saarland;

Nlition Illb: Baden-Wurttemborg; Nie#sen IV: Bayern; Nielsen V: Berlin

VII



2.3 Erinnerung an die Anzeige

Frage 8

Frage 15/17

Frage 9A - 9D

Frige BA/9C

Die Erinnerung an die Anzeige wurde im Rahmen des Studiotests ermittelt.

Die Probanden wurden gebeten, sich das stark ausgedunnte Testexemplar in Ruhe

durchzusehen und besonders auf Anzeigen zu achten.

Danach wurden sie gefragt, ob sie eine Anzeige der Aktion „Gesundheitlicher Ver-

braucherschutz" mit der Textzeile „Gib acht auf das Datum" gesehen haben.

Dieses bejahten insgesamt 26 Testpersonen (= 996).

Eine Aufgliederung nach soziodemografischen Merkmalen ist infolge der geringen
Fallzahl nicht sinnvoll. Tendenziell laEt sich jedoch feststellen, daB die Erinnerung
an die Anzeige unter den 8lteren Befragten und Rentnem gr68er ist als bei den

jungeren Befragten. Die Erinnerung an die Anzeige ist auBerdem unter den Befragten,
die Abitur bzw. Hochschulbildung haben, h6her als bei den Befragten, die nur die

Volks- oder Mittelschule besucht haben. AuBerdem laBt sich eine gewisse Korre-

lation zwischen der Erinnerung an die Anzeige und der Bereitschaft, die Broschure

zu bestellen, erkennen.

Die Testpersonen, denen das Hamburger Abendblatt vorlag, erinnern sich haufiger an

die Anzeige als die Leser der Obrigen Testexemplare. Dieses ist umso bemerkenswerter,
als die Leser des Hamburger Abendblattes am haufigsten die schlechte Placierung
als MiBfallenselement erwahnen.

Die Erfassung der Erinnerungselemente ergab, daB das sekund&re Kommunikations-

ziel - der Anreiz, sich mit der Problematik auseinanderzusetzen - eher erreicht

wird als das primare Kommunikationsziel, auf das Handbuch hinzuweisen. So erin-

nerte sich die Mehrzahl der Probanden, die die Anzeige gesehen haben, daB man

aufs Datum achten soil, daB Lebensmittel ein Datum tragen mussen oder daB man

auf die Haltbarkeit von Lebensmitteln aufmerksam gemacht wird.

Nur insgesamt 7 der 26 Testpersonen, die angaben, die Anzeige gesehen zu haben,
erinnerten sich, daE die Anzeige eine Aufforderung enthielt, eine (kostenlose)
Broschure zu bestellen.

Auch zeigt sich bereits bei den Erinnerungswerten, daB das kreative Element der

Tragetasche bei Rezipienten nicht auf das - sicherlich gewOnschte - Verstandnis

st6Bt. Denn auf die Frage, ob auch etwas gezeigt wurde in der Anzeige, erinnerten

sich nur 3 der 26 Testpersonen, die die Anzeige gesehen hatten, daB eine Trage-
tasche abgebildet war.
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F rage F 3

Frage 11/12A,B

Frige F 3

3.1 Erkennen der Anzeige

Die konstatierende Messung hat ergeben, daB die Anzeige als solche von den
Testpersonen haufig nicht erkannt wird. Dies gilt, obwohl sie mit dem Vermerk

„Anzeige" versehen war.

Im Rahmen der Mehrthemenumfrage wurde den Befragten ein Blatt mit der
Anzeige und umstehenden Text vorgelegt. (vgl. Abbildung der Anzeige im Anhang)
Die Testpersonen vvurden aufgefordert, sich die Anzeige einmal in Ruhe durchzulesen.
Anid,lieBend wurden sie vom Interviewer gebeten, alles zu sagen, was ihnen vom
Inhalt der Anzeige noch in Erinnerung war. Dabei bezogen sich 13% der Antworten
nicht auf die Anzeige, sondern auf den umstehenden Text. Der Anteil derjenigen
Befragten, die Angaben zum umstehenden Text machten, war in der Altersgruppe bis
34 Jahre in Hessen/ Rheinland-Pfatz/ Saar unter den Arbeitem und Facharbeitern
uberdurchschnittlich hoch. Angaben zum umstehenden Text wurden am seltensten
in der Gruppe der Befragten mit Abitur, in der Gruppe der sonstigen Angestellten
und Beamten und in Norddeutschland gemacht.

3.2 Hiniveis auf das Handbuch

Das primare Kommunikationsziel der Kampagne, auf das Handbuch hinzuweisen,
wird von der Anzeige nur bedingt erreicht.
Nach dem Durchlesen der Anzeige erinnern sich nur 40% der Befragten beim
Studiotest und sogar nur insgesamt 28% der Befragten im Rahmen der Mehr-
themenumfrage an die Aufforderung, das Handbuch zu bestellen. Manner und
Frauen erinnern sich in beiden Untersuchungen gleichermaBen an das Handbuch.
Jungere Befragte erinnern sich eher an das Handbuch als altere Befragte. Auch dieses
gilt sowoht fur die Mehrthemenumfrage als auch fur den Studiotest. Aus der
Mehrthemenumfrage ergibt sich auBerdem, daB sich Volksschuler und Facharbeiter
bzw. sonstige Arbeiter in geringerem MaBe an die Broschure erinnern als andere
Gruppen.
Wie sehr das primare Kommunikationsziel, der Hinweis auf das Handbuch, in den
Hintergrund rtickt, zeigt sich besonders daran, daB nur 19 Befragte (= 696) des
Studiotests der Ansicht sind, daB das Hauptanliegen der Anzeige der Hinweis auf
das Handbuch ist.

Frage 13

IX
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Frage 11/12 A,B

Frage F 3

Frage 18

Frago 13

Frage 11 /12 A,B

Frage 18

Bemerkenswert erscheint uns, da8 nur 8% der Befragten im Rahmen der Mehr-

themenumfrage und nur 11% beim Studiotest sich erinnerten (und/oder es fur

erwahnenswert fanden), daB das Handbuch kostenlos ist. Diese Tatsache erwahnten

eher diejenigen, die bereit waren, die Broschure zu bestellen als diejenigen, die

nicht dazu bereit waren. Wie wenig Beachtung der Hinweis findet, daB das Handbuch

kostenlos ist, zeigt sich auch an zwei weiteren Einzelergebnissen. So nennen

5 der 57 Befragten des Studiotests, die in der Anzeige etwas vermissen, daB sie

einen deutlichen (deutlicheren) Hinweis auf die Kostenlosigkeit der Broschiire

vermissen. Auaerdem glauben 2 Befragte im Rahmen des Studiotests, dat& das

vvichtigste Anliegen der Anzeige, der Verkauf der Broschure sei.

Es ist also festzustellen, daB das primare Kommunikationsziel, der Hinweis auf die

Broschiire, nur in sehr beschranktem MaBe durch die Anzeige erreicht wird. Das

gilt besonders far den Hinweis, daB die Broschure kostenlos verschickt wird. Dieser

Umstand ist u. E. fOr den „Absatz" der Broschure von zu groBer Bedeutung, als

daB man es sich leisten ktlnnte, ihn in den H intergrund treten zu lassen. I n einer

neuen Konzeption der Anzeige miiBte deshalb u. E. nicht nur der H inweis auf die

Broschure, sondern speziell auch der Hinweis darauf, daB sie kostenlos ist, wesent-

lich deutlicher herausgestellt werden.

Hinderlich fur den Vertrieb der Broschi,re durfte u. E. auBerdem sein, daB viele

Rezipienten mit der Adresse „Aktion Gesundheitlicher Verbraucherschutz" wenig

oder nichts anfangen kannen. So meinen immerhin 12 Befragte des Studiotests,

da8 man sich an den Verbraucherverband, an die Verbraucherzentrale oder aber an

das Gesundheitsamt wenden soil. Die Unkenntnis - und vielleicht auch ein Unbe-

hagen - uber die Aktion Gesundheitlicher Verbraucherschutz spiegelt sich auch

darin wider, daB 6 der 57 Befragten, die etwas an der Anzeige vermissen, angeben,

da8 ihrer Ansicht nach die I nformation fehle, wer hinter der Aktion „Gesundheit-

licher Verbraucherschutz" steht.

3.3 Verstikung des ProblembewuBtseins

Sekundares Kommunikationsziel der Kampagne ist es, eine Beschaftigung mit der

Prot)lematik - kritisch einzukaufen - und eine Verstarkung des ProblembewuBt-

seins bei den Rezipienten zu erreichen.

Sowohl die Ergebnisse der Mehrthemenumfrage als auch insbesondere der Studio-

test ergab, daB dieses Ziel durch die Anzeige im wesentlichen erreicht wird. *

• Des gilt naturlich nur, sofern die Voraussetrung, namlich Anzeigenbeachtung, giwihrletstet lit.

X
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Frage 11/12 A,B

Frage F 3

Die einzelnen Bestandteile der Anzeige, die auf die Problematik hinweisen, wurden
.l)bei den beiden Untersuchungen in folgender Haufigkeit erinnert.

Man soil aufs Datum achten

Man soil bei Lebensmitteln auf
Datum achten

Verfall- und Herstellungsdatum
bei Lebensmitteln

Welche Lebensmittel ein Datum

tragen mussen

Hinweis auf Tiefkiihlkost

Tips bei Beanstandungen

Verbrauchertips/ wie schutzt man

sich als Verbraucher

Diagnostische
Messung

(Studiotest)

%

32

28

11

12

44

25

Konstatierende

Messung
(Mehrthemenumfrage)

15

4

Aus beiden Untersuchungen ergibt sich, daB Miinner ebenso gut wie Frauen - wenn

nicht noch besser - den Anzeigeninhalt reproduzieren k6nnen. So gaben z. B. beim

Studiotest insgesamt 49% der befragten Manner und nur 29% der befragten Frauen

an, dat& die Anzeige aufmerksam macht, bei Lebensmitteln auf das Datum bzw. auf

das Herstellungs- und Verfalldatum zu achten.

Es zeigt sich in beiden Untersuchungen, daB das Problembewu8tsein bei Befragten
mit h6herer Schulbildung ausgepr8gter ist als bei Befragten mit niedrigerer Schul-

bildung. Beim Studiotest ergibt sich, daB die Fahigkeit zur Reproduktion des An-

zeigeninhalts bei der Altersgruppe bis 34 Jahre am gr68ten, wahrend sie bei der

Mehrthemenumfrage in der Altersgruppe 35 - 54 Jahre am h8chsten ist. Dieses er-

klart sich u. E. daraus, daB die Sample Mehrthemenumfrage Personen ab 14 Jahre

befragt, wahrend beim Studiotest keine Jugendlichen unter ca. 18 Jahren befragt
wurden.

1) Ohne Beruckslchtigung von Mehrfechnennungen, lie spielen lodoch bli dieson Zulammon-
fassungen ao gut wle kline Rolle.

%

, 58

18 4
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Frage 13

Frigi 12C

Wie stark das ProblembewuBtsein bei den Rezipienten bereits vorhanden ist, zeigt
sich besonders an den Antworten auf die Frage, was wohl dasWichtigste an der An-

zeige ist. Hier steht eindeutig der kritische Einkauf im Vordergrund. So sehen die

meisten Befragten (119 Vpn = 4096) das Hauptanliegen der Anzeige in der Auffor-

derung, aufs Datum bzw. aufs Herstellungs- und Verfalldatum zu achten.

Bezieht man unter der Antwort „Gib acht auf das Datum" auch die Nennungen
„keine alte Ware kaufen" und „wie frisch die Ware ist" mit ein, so erh6ht sich die

Zahl derer, die diejes Kommunikationsziel im Vordergrund sehen, auf 178 = 65%. 1,

Eine weitere grHere Gruppe (insgesamt 112 Vpn = 41%) sieht das Hauptanliegen
der Anzeige allgemein darin, dat& die Konsumenten beim Einkauf aufpassen sollen,
da8 man die Kunden kaufbewuBter machen will bzw., daB man sich informieren soil.

Zusammenfassend laBt sich also feststellen, daB eine Verstarkung des ProblembewuBt-

seins mit der Anzeige durchaus erreicht wird. bzw. bereits bei den Rezipienten vorhan-

den ist. Bei einer Neugestaltung der Anzeige k6nnte dieses sekundare Kommunika-

tionsziel durchaus in den Hintergrund treten zugunsten eines deutlicheren Hinweises

auf die (kostenlose) Broschiire.

3.4 Kreatives Element Tragetasche

DaB die Anzeige die Form einer Tragetasche hat, wurde von 5% der Befragten der

Mehrthemenumfrage und von 7% der Befragten im Studiotest unmittelbar nach

Vorlage der Anzeige noch erinnert. Im Studiotest wuBten 62% der Befragten auf

die Frage, ob in der Anzeige auch etwas gezeigt wurde, keine Antwort bzw. beton-

ten, daB nichts oder nur Schrift zu sehen war.

Die Mehrzahl derjenigen, die sich erinnerten, daB auch etwas gezeigt wurde, mein-

ten, sich an ein Zeichen bzw. Firmenzeichen zu erinnern. Eine zweite Gruppe erin-

nerte sich an eine nicht naher bezeichnete „Umrandung".
Die in den Tabellen ausgewiesene Position „Sonstiges" (= 9%) umfaBt Einzel-

nennungen wie Flasche, Blume, Menschen, Bild, Schachtel, Karos, Kreis in Brotform

und ahnliches.

Da das kreative Element Tragetasche nur in wenigen Fallen erinnert - und wahr-

sci·leinlich auch erkannt wurde - sollte man sid, u. E. bei einer FortfOhrung der

Kampagne Oberlegen, ob es nicht besser ware, auf dieses Element zu verzichten.

Wurde man auf dieses Element verzichten, kdnnte der so gewonnene Platz fur eine

gr6Bere Schrift oder fiir einen ausfuhrlicheren Hinweis auf das (kostenlose) Hand-

buch genutzt werden.

Ohne Berucksichtigung von Mehrfachninnungen.

XII
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Frage 14

Frage 15

4.1 Beurteilung der Anzeige anhand einer Verbalskala

Im Rahmen des Studiotests wurde die Anzeige anhand einer Verbalskala nach

Gefallen beurteilt. Trotz vorheriger intensiver Beschaftigung gefiel sie nur 396

„ausgezeichnet", aber 3296 „mittelmaSig" und 11% „schlecht". Dieses Ergebnis

muB nach unseren Erfahrungen und im Hinblick auf die „positive" Thematik

(Verbraucherschutz) als negativ bezeichnet werden.

Die Anzeige wird von Frauen positiver beurteilt als von Mannern und von alteren

Befragten besser als von jungeren. AuBerdem gefiillt die Anzeige Befragten mit

h8herer Schulbildung weniger gut als Befragten mit Volksschulbildung. Schliell-

lich wird die Anzeige von den Personen, die selbst Arbeiter sind oder angeben,

daB der Haushaltungsvorstand Arbeiter ist, besser beurteilt als von Angeh6rigen der

Berufsgruppe „Selbstandige und freie Berufe".

Der EinfluB des Gefallenselementes auf die Bestellung fur die Broschure ist aller-

dings gering. Die Werte sind bei potentiellen Bestellern tendenziell, jedoch nicht

signifikant besser .

Damit korrespondiert, dat& die positive Beurteilung fast ausschlieBlich mit dem

Inhalt der Anzeige begrOndet wird. Speziell der Hinweis,auf das Datum zu achten,

oder einfach die Information bzw. der Text ist bei den Befragten fur die Beurteilung

der Anzeige entscheidend.

Die negative Beurteilung wird fast ausschlieBlich mit dem Nichtgefallen gestalteri-

scher Elemente begrundet. So halt die Mehrzahl der Befragten die Anzeige fiir zu

unauffallig und zu klein. AuBerdem sind 11% der Befragten der Ansicht, daB die An-

zeige schlecht placiert ist. Diese Meinung wird speziell von Befragten vertreten,

denen das Hamburger Abendblatt als Testexemplar vorgelegt wurde. In dieser Zei-

tung stand die Anzeige auf Seite 6 rechts oben. An der Placierung hatten diejenigen

Testpersonen, denen die Hamburger Morgenpost als Testexemplar vorgelegt wurde,

am wenigsten auszusetzen. Hier befand sich die Anzeige fast in der Mitte der Seite 41).

Als weitere Grunde fur die negative Beurteitung wurde von den Befragten angefuhrt,

da8 die Schrift zu klein ist und daB die Anzeige zu unubersichtlich ist.

1)
Dabil Ht auch aniume,ken, daB die Morginpost im kleineren „Berliner" Format erscheint.

die Anzilge In Relation zur Zlitungsseite also grallir in.

4. BEURTEILUNG DER ANZEIGE
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Free/ 16

Frago Fl

Fre,/ 17

Frage FS

Sowohl im Rahmen der Mehrthemenurnfrage als auch beim Studiotest werden
die Testpersonen gefragt, was ihnen gut an der Anzeige gefallt. Bedingt durch die

unterschiedliche Testsituation ist die Zahl derer, die nicht an9eben (kannen ,
was ihnen an der Anzeige gef81lt, oder sagen, daG ihnen nichts gefallt, bei der Mehr-
themenumfrage wesentlich gr68er (37%) als beim Studiotest (21%1.
In beiden Untersuchungen wird als Gefallenselement am hdufigsten der Inhalt,
die Information oder das Problem angegaben. Beim Studiotest entfallen fast die
Halfte der Antworten auf diese Nennungen. Im Rahmen der Mehrthemenumfrage
sind es hingegen nur 1896. Der Hinweis auf die (kostenlose) Borschure wird nur

von 7% bzw. 8% als Gefallenselement erw8hnt. Es zeigt sich also auch in diesem
Zusammenhang, daB nicht das prim&re Kommunikationsziel, der Hinweis auf die
Broschare, bei allen Rezipienten im Vordergrund des Interesses steht.
Die Aufmachung bzw. Gestaltung wird bei der Mehrthemenumfrage von 8% der
Befragten als Gefallenselement erwbhnt Beim Studiotest geben nur 2% der Be-

fragten an, daB ihnen die Gestaltung bzw. Aufmachung gefalle. Diese Diskrepanz
18Et sich u. E. aus der unterschiedlichen Testsituation erklaren. Wahrend des Studio-
tests vvurde den Befragten eine Original-Zeitung zur Ansicht gegeben. Bei der
Mehrthemenumfrage hingegen wurde den Befragten nur ein Blatt vorgelegt, auf dem
die Anzeige, umgeben von etwas Text, abgebildet war. Es ist davon auszugehen, daB
vielen Befragten wihrend des Studiotests die Umrandung (Tragetine) gar nicht auf-
gefallen ist, weil sie urngeben von Schlagzeilen und Bildern in den Hintergrund
tritt

4.3 Miafallemelemente

Bei der Mehrthemenumfrage geben 22% der Befragten an, daB ihnen alles an der
Anzeige gefalle, ihnen also nichts mit&fallt. Beim Studiotest betragt dieser Prozent·
satz nur 11%. Es ware u. E. jedoch falsch, anzunehmen, daB die Versuchspersonen
des Studiotests uberkritisch waren und die Mehrthemenumfrage richtigere Werte
vermittelt Die Werte des Studiotests zeigen auf, was ein engagierter Leser alles
der Anzeige entnehmen kann, welchen Problemen also bei der Anzeigengestaltung
Rechnung getragen warden muS, da in einem Studiotest mehr Zeit zum Nach-
denken als bei einer Mehrthemenumfrage bleibt. Dieses wird daraus ersichtlich,
daB beim Studiotest nur 7% der Befragten die Frage nach den MiBfallenselementen
nicht beantworten, wihrend es bei der Mehrthemenumfrage 27% sind.

XIV
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In beiden Untersuchungen werden als MiBfallenselemente fast ausschlieBlich

Elemente der Gestaltung genannt. Und zwar wird am hauligsten die Ansicht

vertreten, daB die Anzeige zu klein, zu unauffallig und zu unscheinbar ist. Ein

haufig genanntes MiBfallenselement ist auBerdem die als zu klein empfundene

Schrift der Anzeige (Mehrthemenumfrage 8% der Nennungen und Studiotest 1096

der Nennungen). Beim Studiotest wird augerdem von 11% der Befragten die

schlechte Placierung der Anzeige als MiEfallenselement angegeben.

SchlieBlich wird an der Anzeige bem8ngelt, daB sie zu vvenig Informationen

liefert. Dieses tritt bei der Frage nach den Miefallenselementen weniger in den

Vordergrund als bei derfinal doubts probe des Studiotests. Die Halfte der Befrag-
F.•90 18

ten, die an der Anzeige etwas vermissen, sind der Ansicht, daB die Information

nicht ausreichend ist.
I

4.4 Beurteilung der Anzeige anhand gegendtzlicher Eigen,chaftspaare

Im Rahmen des Studiotests wurden die Testpersonen aufgefordert, die Anzeige

anhand gegensatzlicher Eigenschaftspaare zu beurteilen.
Fr/ge 19

Wie das auf der nachsten Seite dargestellte Polaritatenprofil zeigt, wurde die

Anzeige in besonderem MaBe ali schlicht, unaufdringlich und sachlich eingestuft.

Sie wird auBerdem von der Mehrzahl der Befragten als interessant, nuchtern,

vertrauenerweckend und aufgeschlossen bezeichnet. Allerdings vertritt auch die

Mehrzahl der Befragten die Meinung, daB die Anzeige leicht zu ubersehen sei.

Die Einstufung zu den Gegensatzpaaren

nichts Besonderes eigene Note

einfallslos phantasievoll
kleinburgerlich weltoffen

einpragsam wirkungslos

ungewohnlich gewiihnlich

einladend nicht einladend

ist allerdings nicht be,onders positiv zu beurteilen. Mit den Gegensatzpaaren

mannlich - weiblich und alt - jung konnten die Vpn bei dieser Anzeige offer-

sichtlich wenig anfangen.

XV



Die Anzeige ist . .

un bersichtlich

sachlich

ist nichts Beionderes

einfall,los

unaufdringlich

lanpalig

gernutlich

alt

mannlich

kleinborgerlich

1,7

wird leicht ihenehon 1,7

empripm

vertrauene/weckend

ungewahnlich

nicht einladend

ausgewogen

protzig

Widig

aufgeschlossen

Anmlrkung:

4,3

  iibersichtlich

unsachlich

hat eigene Note

I
phantalievoll

aufdringlich

interessant

nuchtern

jung

weiblich

wekoffen

fallt sofort ins Auge

wirkungslos

militrauisch machend

gewahnlich

einladend

unausgewogen

6,4 :chlicht

tot

spieaig

Die Worti dleaer Dirstillung wurden al, mwichtete arithmetiache Mittil berechnet. Far dio Berechnung
wurdin die Angibin alter BifraBin zugrunde gilegt, die eine Beurtlilung vornahmen. Je weitir linki
Iin Punkt in dir obigin Dirnillune, di,te mohr,ind die Bifre,tin Im Durchwhnitt dir Ailcht, del dli
linke Eigenschaft zutrifft; le wolter rechts der Punkt 11•gt, diato ctirker trifft die richie Eiginschift zu.

1 2 3 4 5 6 1
A a *

3,9
1,6

5,1

5,5

4,6

4,4

4,9

17

2,5

4,3

4,5

2,8

37

2,7

& b
1 2 3 4 5 6 7
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Die weiblichen Befragten halten die Anzeige fur einladender, lebendiger, welt-

offener und gemetlicher als die mannlichen Befragten. Der Anzeige wird auch eher

von den Frauen als von den Minnern eine eigene Note zugestanden.
Die 8lteren Befragten beurteilen die Anzeige positiver als die jungeren Befragten.
So wird eher von den alteren als von den jiingeren Befragten diese Anzeige als

let)endig, interessant, einladend, vertrauenerweckend, phantasievoll, weltoffen,

einpdgsam, ausgewogen und jung bezeichnet. Die jungeren Befragten stufen die

Anzeige in besonderem MaBe als nuchtern und leicht zu ubersehen ein. *

Die Anzeige wird von den Befragten mit h6herer Schulbildung z. T. wesentlich

schlechter beurteilt als von den Befragten mit geringerer Schulbildung. Die Befrag-
ten mit geringerer Schulbildung stufen die Anzeige eher als interessant, lebendig,
einladend, jung, weltoffen und aufgeschlossen ein als die Befragten mit h8herer

Schulbildung. Auf&erdem billigen die Testpersonen mit geringerer Schulbildung der

Anzeige eher eine eigene Note zu als die Testpersonen mit h6herer Schulbildung.
Die Befragten mit h6herer Schulbildung empfinden die Anzeige eher als wirkungs-
und einfallslos als die Befragten mit geringerer Schulbildung.

die positive Einstellung 8lterer Vpn ist ellerding, ein stets biobachtetes Phinomen.
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Frege Fe

Frige 20

Frage F7A

Frage 21

Frage F78

Frage 22

Hinsichtlich der Bereitschaft, die Broschiire zu bestellen, erbringen die beiden Unter-

suchungen - trotz gleichlautender Fragestellung - unterschiedliche Ergebnisse. Im Rah-

men der Mehrthemenumfrage gibt nur gut ein Drittel der Befragten an, daB sie die

Broschure bestimmt oder vielleicht bestellen wollen. Beim Studiotest erklaren jedoch
gut die H8lfte der Probanden, daB sie die Broschure sicher oder vielleicht bestellen

wollen.

Beim Studiotest gleichen sich eindeutiges Interesse fur die B roschure und eindeutiges
Desinteresse mit jeweils 26% aus. Bei der Mehrthemenumfrage uberwiegt eindeutig das

Desinteresse an der Broschure. W8hrend 35% der Befragten erkli ren, daB siedie Broschure

bestimmt nicht bestellen wollen, get)en nur 10% an, daB sie die Broschure mit Sicherheit

bestellen wollen.

Beide Untersuchungen ergeben, daB die Bereitschaft, die Broschure zu bestellen, bei

den Frauen gr6Ber ist als bel den Mannern.

Als Begrandung, weshalb sie die Broschure bestellen wollen, gibt die Mehrzahl der Be-

fragten in beiden Untersuchungen an, daB die Broschure ihnen interessante Informationen

liefert. Beim Studiotest entfallen 70% der Nennungen auf diese Antwort, wahrend es bei

der Mehrthemenumfrage nur 40% sind. Fast ebenso haufig wurden bei der Mehrthemen-

umfrage die Antworten „mich interessieren diese Fragen" und „man kann etwas dazu-

lernen" gegeben. Beim Studiotest werden als Begrundung fur die Bereitschaft, die Broschure

zu bestellen, von den Befragten auBerdem genannt, daB sie das Thema fur sehr wichtig
halten ( 14%} und daB sie daraus etwas lernen k6nnen (1096). In beiden Untersuchungen
wird der Aspekt des Dazulernens besonders von Frauen erwahnt.

Bei der Mehrthemenumfrage gibt die Mehrzahl der Befragten (5896), die die Broschure

nicht bestellen, als Begrundung fur ihr Desinteresse an, daB sie die I nformationen nicht

brauchen oder daB sie kein Interesse bzw. keinen Bedarf haben.

Beim Studiotest meinen hingegen nur insgesamt 34% der Befragten, die die Broschure

nicht bestellen wollen, daa sie die BroschOre nicht interessiere (23%), dall sie fur sie nicht

notwendig sei (6%) und daE sie selten selbst einkaufen (5%).
Beim Studiotest wird am haufigsten als Begrundung fur das Desinteresse an der El roschilre

genannt: „bin genagend informiert"„,achte sowieso aufs Datum" und „kaufe immer sehr

kritisch ein". Auf diese Antworten entfallen insgesamt 48% der Nennungen. Bei der Mehr-

themenumfrage meinen nur insgesamt 25% der Befragten, die kein Interesse an der Bro-

schure haben, dat& sie bereits alles wissen oder aber selbst aufs Datum achten.

SchlieBlich r6umt bei beiden Untersuchungen eine, wenn auch kleine, Gruppe (696 bzw. 7%)
ein, dat& ihnen der Bezug der Broschure zu umstandlich ist bzw. daB sie zu faul/zu trage

sind, die Broschure zu bestellen.

Die unterschiedlichen Ergebnisse der beiden Untersuchungen hinsichtlich der Bereitschaft,
die Broschare zu bestellen, beruhen auf der unterschiedlichen starken Beschaftigung mit

dem Gegenstand aufgrund der Testsituation.
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Wir k6nnen demnach davon ausgehen, da8 das Ergebnis der Mehrthemenumfrage
realitatinaher ist und die Reaktion der Rezipienten bei einer nur geringen Anzahl von

Werbeanst6Ben widerspiegelt. Das Ergebnis des Studiotests k8nnte als Simulation

der Reaktion der Rezipienten bei wiederholter, intensiver Ansprache angesehen werden.

Da die Werbebotschaft zum Zeitpunkt der Befragung nur einmal in einer Kleinanzeige

kommuniziertwurde,spiegelt sicherlich das Ergebnis der Mehrthemenumfrage eher die

Bereitschaft der Bev6Ikerung bzw. der Leser wider, die Broschure zu bestellen, als das

Ergebnis des Studiotests.

Es ist sogar davon auszugehen, daB die Bereitschaft, die Broschure zu bestellen, bei den

fluchtigen Lesern der Anzeige wesentlich geringer ist als es das Ergebnis der Mehrthemen-

umfrage vermuten laBt. Diese These wird sich sicherlich leicht an der effektiven Zahl der

Bestellungen verifizieren lassen. Wir glauben, aus den unterschiedlichen Ergebnissen
der Mehrthemenumfrage und des Studiotests ableiten zu k6nnen, daB mit wachsendem

Bekanntheitsgrad der Anzeige und bei wiederholter Besch tigung mit dem Anzeigen-
inhalt die Bereitschaft, die Broschure zu bestellen, ansteigen k6nnte.

Es muB allerdings darauf hingewiesen werden, daB rund 4.4 Mio. Personen nach dem

Ergebnis der Mehrthemenumfrage die Broschure „ganz bestimmt" bestellen wurden, sofern

alle 44 Mio. erwachsene Bundesburger daruber informiert wilrden. Letzteres ist allerdings
nach unseren Informationen allenfalls bei 5,7 Mio. Personen der Fall.

XIX



Die Ergebnisse der beiden Untersuchungsansatze lassen sich folgendermaBen zusammen-

fassen:

0 Die Messung der Anzeigenbeachtung sowohl nach dem Wiedererkennungs- als

auch nach dem Erinnerungsverfahren erzielte mit 1396 bzw. 996 Wiedererkennung
bzw. Erinnerung - gemessen an anderen Anzeigen dieses Formats - relativ

gute Werte.

o Einschrankend muB jedoch festgestellt werden, daB die Anzeige von 13% der

Befragten nicht als solche erkannt wurde, obwohl sie mit dem Vermerk „Anzeige"

versehen war.

0 Sowohl bei der ungestiitzten Erinnerung als auch bei der gestutzten Erinnerung

(Fragen nach dem Verstandnis) steht das sekundare Kommunikationsziel, die

Besch8ftigung mit der Problematik, eindeutig im Vordergrund. Das primare

Kommunikationsziel, der Hinweis auf die Broschure, tritt hingegen in den Hin-

tergrund. Besonders der H inweis, daB die Broschure kostenlos ist, wird nicht

ausreichend bemerkt.

0 Das kreative Element Tragetasche wird nur von wenigen Testpersonen als solche

erkannt. Bei einer Neugestaltung der Anzeige sollte man sich iiberlegen, ob es

nicht besser ist, auf dieses Element zu verzichten.

0 Die Anzeige gefallt 54% der Befragten „gut" oder „gut mit Einschrankung". Die

Anzeige wird von Frauen positiver beurteilt als von Mannern und von 8lteren

Befragten besser als von jOngeren. AuBerdem gef&Ilt sie Befragten mit h6herer

Schulbildung weniger gut als Befragten mit Volksschulbi Idung. Eine eindeutige
Korrelation zwischen positiver Beurteilung der Anzeige und der Bereitschaft,
die Broschure zu bestellen, 188t sich nicht feststellen.

0 Das Gefallen der Anzeige wird fast ausschlie81ich mit dem I nhalt der Anzeige

begr[indet. Als Gninde fOr das Miefallen werden fast ausschlieBlich gestalterische
Elemente genannt. So halt die Mehrzahl der Befragten die Anzeige fur zu klein

und zu unauffillig.

0 Bei der Beurteilung anhand gegensdtzlicher Eigenschaftspaare wurde die Anzeige
in besonderem MaBe als schlicht, unaufdringlich und sachlich eingestuft. Sie

wurde auBerdem von der Mehrzahl der Befragten als interessant, nochtern, ver-

trauenerweckend und aufgeschlossen bezeichnet. Allerdings vertrat die Mehrzahl

6. ZUSAMMENFASSUNG
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der Befragten die Ansicht, dall die Anzeige leicht zu Obersehen sei.

0 Hinsichtlich der Bereitschaft, die Broschure zu bestellen, erbringen die beiden

Untersuchungen - bei gleichlautender Fragestellung - unterschiedliche

Ergebnisse. Beim Studiotest erklaren gut die Halfte der Befragten, dati sie

die Broschure bestimmt oder vielleicht bestellen wollen. Bei der Mehrthemen-

umfrage betr8gt dieser Anteil nur gut ein Drittel. Es ist anzunehmen, daB die

unterschiedlichen Ergebnisse aus der unterschiedlichen Testsituation resultieren,

wobei das Ergebnis der Mehrthemenumfrage wesentlich realititsn&her sein

diirfte.
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TABELLEN

SAMPLE Me themen:infrage)

Konstatirende Megoing

1



INHALTSVERZEICHNIS

Frage Nr.

F1

F2

F3

F4

F5

F6

F7A

F7B

Fragentext

Sehen Sie sich bitte einmal die/e Anzeige genau an. Haben Sie sie schon geseher,7

Wo haben Sie die Anzeige gesehen7

Lesen Sie sich bitte (noch) elnmal die Anzeige in Ruhe durch. Was wurde in der Anzeige gezeigt und waswurde
gaggt7

Was gefillt Ihnen gut an der Anzeige7

Was gefillt Ihnen nicht an der Anzeige7

Werden Sie die Broschare bestellen7

Sagen Sie mir bitte, warum Sle die Broschure bestellen werden.

Sagen Sie mir bitte, warum Sie die Broschure nicht bestellen werden.

Seite

1/2

3/4

5/6

7/8

9/10

11/12

13/14

15/16



ZIELGRUPPE - ALLE BEFRASTEN -

FAAGE F 1: SEVEN SIE SICH BITTE EINHAL OIESE ANFEIGE GENAU AN.
HABEN SIE SIE SCHON GESEHEN7

8ASIS

JA

NEIN

OHNE ANGABE

TOTAL

********0*.********'******I.****************************Il.*0*************I***********'*.*****I****
III I I
I I GESCHLECHT I ALTERSGRUPPEN I NIELSEN-GEBIETE I
III I I
1 1 1 1 --------------------I
I GESAMT I I JAHRE I   IELSEN I
III 1 I
I IMAINNER I FRAUEN I ATS 34 I 35-54 1 55* I I+V I II I ItIA I IIIB I IV I
I--------I--------1--------I--------I T I--------I--------I--------1--------I-------1
Ilt DI lI %I 5 I St WI , I SI ST ZI
*******************'*****************I.***************************************I********************

IIIIIIIIII

996.42

13

86

0

100

466.06 530.36

14 13

86 87

00

100 100

FORTSETZUNG

374.98

12

A7

1

100

299.95

15

85

0

100

321.49 241.81

13 15

87 85

0

100 100

270.92

15

85

0

100

183.33

9

90

1

100

133.12 167.24

13 14

87 85

0

100 100

MEHRTHEMENUPFRAGE (KCASTATIERENOE MESSUNG)
1. ·-'-111Ttlt-.11 -...11-1171.-·- 1

1



IEHRTHEMENUMFRAGE CKONSTATIERENDE RESSUNG)
****'*I.****'****************le.**'**e'***

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRAGTEN -

1. FORTSETFUNG IVOB' FRAGE F 11

*************I.*..........***************4***********.*.************'***********I.***Ill.....******

It II I
I HAUSFRAU I SCHULBILOUNGI I REA )1 F rES HHV I

It II I
-./

TI II I

I I I NICHT I I

I I VOLKS. I REAL./ I ABITUR/I BERUFS-1 SELe- ILEITE'JOEIANGEST./1 FACI,- ISONST. I

T JA I vEIN I SCHULE IFACHSCH.I UNI I TAFTTG ISTAENOIGIANG/REAPI BEA/TE TARREITERIARFEIT.I

I ZI %I , I , 1 .1 'I 5 I 1 91 %T I I

***lili***********I'll.**************'********.********I.******************************************

I I I 1 I I I I T

88Sts 464.21 6*.15 67*.38 220.46

JA 13 12 13 17

NEIN 87 86 87 83

OHNE AMGABE 0 1 0

TOTAL 100 lon 100 140

SAMPLE INSTITUT 1975, STUDIE NR. 5118. STICHPROBE

97.05 447.32 131.53

8 14 7

92 .5 93

-0-

100 1ro 100

= PERSONFA AB 14 JAFRE

89.37 244.10

16 16

P4 83

0

1'0 100

186.11

18

82

0

100

76.65

9

P 9

2

ln0

2



NEHRTHIMENUMFRAGE CKONSTATIERENDE MESSUNG)

*..****.**************.'****..**'..**..*.*

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRASTEN -

TEILGRUPPE - MENNER OER ANZEIGE -

FRAGE F 2% WO HABEN SIE DIESE ANZEIGE GESEHEN7

RASIS

AILD-ZEITUNG

EXPRESS• BZ•
OER ABEND, APEND-

POST, NACHTAUSGABE,
ABENDZEITUNG.
8-UHR-BLATT,
HAMBURGER MOPGEN-

POST. TZ

ANDERE TAGESZEITUNG

OHNE ANGABE

TOTAL

*******Il'*****'*************************'.*Ill....0.************Il'*****************'******lilli*.
III I I
I I GESCHLECHT I ALTERSGRUPPE*, I NIELSEN-GFBIETE I
III I I
I I - t- - I---------------- I
I GESAMT I I JAHAE I NIELSEN I
III I I
I IMAENNER I FRAUEN I BIS 34 I 35-,4 I 55* I I+v I IT I IIIA I IZIe I IV I
1--------1--------I--------1--------1 1 1--------1--------I--------1--------1-------I
Ist,I : I I SISIZI ZI  I ZI 'I
***************************Ill.**************************Ill.***************'******I.**************

IIIZIIIIXI

132.12

18

13

64.32

22

18

60 56

10 4

101 100

FORTSETZUNG

67.80

15

63

15

101

45.69

30

3

54

13

100

44.74

14

16

64

7

100

41.69

10

22

61

9

102

35.07

16

17

49

18

100

39.39

4

13

76

8

101

16.73

40

50

a

100

17.04

21

4

70

3

104

23.89

24

23

48

5

100

3



MEHRTHEMENUMFRAGE (KONSTATIERENDE MESSUNG)
....0.******************************'****

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRAGTEN -

Tr ILGRUPPE - WINNER DER ANZEIGE -

B,STS

BILD-ZEITUNG

EXPRESS• BZ•

nER aBENO, APENO-
HOST. NACHTAUSGABE.
APENnzEITUNG.
*-UH*-BLATT,
MA/BURGER MnPGEN-

OOST. TZ

1. FORTSETZUNG €VON FRAGE F 21

*******'*********I.*.....'*I.*......................................................*********'****

It II I
I HAUSFRAU I SCHULAILOUNGI I -9/qur BES HHV I

TI iI t
I--   - 1--------: - T
II II I
1 I I r,TCHT I I
T I VOLKS- I REAL-/ I ARITIIR/1 RERUFS-I SELa- ILEITFNOEIANGEST./T FACH- TSONST. I

I JA I NE IN I SCHILE IFACHSCH.I liNT I TAFTIG ISTAE·,r'TGTANG/PEA<T REAMTE IARPEITERIARWEIT.I

I--------t--------I--------I--------1--------1--------1--------1--------1 1 ·I-------I
IST ¥I rI 'r S I , T r * S I ; I S I

I.*.****************I........................****Il.***I..................***lili*****************

III III III

59.P2

13

A

7.98

29

12

87.03

24

18

A OERE TaGESZFITUNG 64 59 53

OPNE AMGABE 17 - 5

TOTAL 1nt 100 100

SIMPLE INSTITVT 1975. STIIDIF NR. 5118, STICPPROBE

37.35

8

7.74 67.51

13

22 14

71 78 70

21 - 4

102 1FO 101

= PEPSCLEN AB 14 JAI*RE

14.47 40•9Q

18

41 1

<4

6

Ino

0 62

20

0 101

33.24

35

18

41

6

100

4.72

32

16

10 52

10 100

4



MEHRTHEMENUMFPAGE CKONSTATIEREMOE MESSUNGI
******************************************

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRAGTEN -

FRAGF F 3: LESEN SIE SICH BITTE DIE ANZEIGE (NOCHI EINMAL IN RUHE OURCH.
WAS WURDE IN OER ANZEIGE GEZEIGT UND WAS WVROE GESAST?

RASTS

DASS MAN AUFS

CHALTBARKEITS.)
OATUM ACHTEN SOLL/
KRITISCHER ETN-

KAUFEN
HINWEIS AUF EINE

PROSCHUERE/ETH
WANOBUCH

•AN KANN SICH DIE

BROSCHUERE/DAS
HANOBUCH KOSTENLOS
SCHICKEN LASSEN

HINWEIS AUF VFR.
PRAUCHERSCHUTZ/
INSTITUTIONEN

WINWEIS AUF
TIEFKUCHLKOST

VERBRAUCHERTIPS/
WORAUF MAN AFIM

EINKAUF ACHTEN SOLL
TIPS BEI BEANSTAN-
DUNGEN

ETNKAUFSTASCHE
SONSTIGES {BEZOGEN
AUF DIE ANZEIGE)

SCNSTIGES €BEFOGEN
AUF DEN U/STFHENDEN
TEXT)

OHNE ANGARE

.....*************'******I..............****'**I......**0**********'************Ill.*********'.*.**

lit I I
I I GESCHLECHT I ALTERSG*UPPE*: I NIELSEN-GEBIETE I
III I I
I I I----- I------------0-- I
I GESAPT I I JAHRE I NIELSEN 1
III I I
I IMAENNER I FRAUFN I SIS 34 T 35-54 1 55+ I I*v I IT T IIIA I ItIB I IV I
I--------I--------I--------1--------I--------1--------I--------I--------I--------I--------I-------I
I SI 'I JI STTISISIST SISI 1 I

****************************'*****************I.*************************************'**********'**

III ItrIIII

906.42 466.06 530.36 374.9A 299.95 321.49 241.81 270.92 183.33 133,12 167.24

58 65 53 66 57 49 57 59

66

161 164

FORTSETZUNG

2 12

164TOTAL 159 165 171 172 154

./

58 59 57

20 22 17 20 22 16 23 16 21 24 15

. 6 9 10 6 6 11 3 5 14 8

14 17 12 14 13 15 15 10 16 6 25

15 13 t 6 14 20 10 17 12 14 19 13

18 21 16 16 le 20 20 19 11 25 18

4 4 5 5 4 3 4 4 5 3 3

5 4 7 5 6 5 4 6 6 9 3
0 0 0 0 0 1 0 0 1

13 13 13 t 6 10 12 7 16 23 12 9

6 5 6 1 5 6 4

149 150 171



mFHRTHEMENUMFRAGE (KONSTATIERENDE MESSUNG)
.........................................0

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRAGTEN -

1. FORTSETZUNG (vON FRAGE F 31

************'*.********Il.**I.*****'*........................**************Il.**'***I.*.***********

TI Ir I
I HAUSFRAU I SCHULBILDLINGI T aFRUF DES HHV T

TI IT r
/-----0.-T - r

It II I
I I I *.ICHT I I

T I VOLKS- I REAL-/ I ARITI'R/I NFRUFS-I CELP- ILEITFNDEIANGEST./I FACH- TSONST. I
T JA I NEIN I SCHUI.E TFACHRCH.T /*T I TAFTIG TSTAEEnTGIANG/REAMT BEAVTE TARREITERIARREIT.T
1--------I--------I--------1--------1--------I--------I--------I--------T--------1--------T-------1
I JI SI " I . I S I r I 9 I , T S T <TWI

***********************************************'****I'*********************************************

lITTITITTI

AASIS 454.21 66.15 678.3B 220.46 97.09 067.32

OASS MAN AUFS 57 56 .7 59 66 57
fHALTBARKEITS-1
DATUM ACHTEN SOLL/
*RITIeCHER ETN.
MAUFEN

HTNWEIS AUF ETNE 17 19 17 21 32 17
APOSCHUERE/ETN
PANDRUCH

MAN MANN SICH DIE 9 12 7 12 2 6

PROSCHUERE/OAS
HANOeUCH KOSTENLOS
9CHTCKEN LASSEN

HINWEIS AUF VER- 12 10 12 20 15 16

BRAUCHERSCHUTZ/
INSTITUTIONEN

HINWFIS AUF 19 - 15 12 19 16
TIEFKUEHLKOST

VFRBRAUCHERTIPS/ 17 8 16 23 79 17
WORAUF wAN BETM

EINKAUF ACHTEN SOLL
TTPS REI 8EANSTAN- 5 3 3 5 .

rUNGEN
ETNKAUFSTASCHF 7 4 4 5 15 4

SONSTICES [BEZOGEN 0 - 0 - - 0

AUF DIE ANZETGE)

SONSTIGES (BE7OGEN 11 2A 14 13 7 14
AUF DEN UMSTEHENDEN
TEXTI

OHNE ANGABE 6 5 7 3 8 5

TOTAL 160 146 1.3 174 1"e 157

SAPPLE IESTITUT 1975. STUPIE NR. 5118. STICNPROAE = PERSOAEr. AB 14 JAFRE

131.*3 Fo.37 249.10 186.11 76.65

<9 57 58 62 52

23 26 23 16 14

7 12 10 4 8

7 20 20 11 6

10 17 20 9 19

26 16 24 14 11

2 7 3 4 8

6 11 4 5 4

0 0 0

13 14 8 16 17

6 8 3 4 15

159 188 173 150 154

6



MEHRTHEMENUMFRAGE {KONSTATIERENOE MESSUNGI
*****I........****'*********le'*******I.**

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRAGTEN -

FRAGE F 4: WAS GEFAELLT IHNEN GUT AN DER ANZE¥GE?

BASIS

HINWEISE AUF
VERRAAUCHERSCHUTZ

DIE KOSTENLOSE
8ROSCHUERE

DER INHALT, DIE

INFORMATION PER

PROSCHUERE ALLGE-
/EIN

SPEZIFISCHE TAFOR-

MATIONEN (TKK.

HALTBARMEITSOATUMI

DaSS SICH INSTITU-
TIONEM UM OIESES
THENA KUE'*MEPN

DIE UEeERSCHRIFT

DER Al, ZEIGENTEXT

ALF/ACHUNG, GESTAL-
TUP'G €ETNKAUFSTUE-
TF/l'/RANDUNG)

-BLLES-

-4/CATS-

SO STIGES

OHNE Al'GABE

TOTAL

************I.*******'**I.**************lilI**********************lilI'******I'll.****************I

III I I
I I GESCHLECHT I ALTERSGRUPPEN I NIELSEN-GEBIETE I

III I I
II

I GESAPT I I JAHRE I NIELSEN I

III I I
T IMAENNER I FRAUEN I RIS 34 I 35-54 I 55* I I+v I II I IIIA I IIIB I IV I

7--------I--------I--------I--------1--------I I I--------1--------1--------I-------1
I 'I SIZI r I SItISISIZI XI *I
.********************'*I.****I.*****************'*******************'*******************I.*********

IIIITIIIII

996.42 466.06 530.36 374.98 299.95

33

18 20

68

19 le

106 105

FORTSETZUNG

2

16

5

21

107

4

20

8

17

105

321.49 241.81 270.92 183.33 133.12 167.24

7 3 8 10

1

17

6

19

107

3

17

5

23

106

3

15

2

30

106

4

18

6

19

106

3

21

17

11

106

26

2

15

106

13

6

17

106

7 7 7 5 9 8 6

8 6 9 7 6 11 7 10 6 9 4

18 20 17 15 22 18 14 17 19 14 28

5 4 5 5 6 4 5 4 8 2 4

7 6 9 8 9 6 6 5 5 15 9

3 2 4 2 3 3 4 2 3 3 2

4 4 4 5 4 4 6 3 6 1 4

8 9 7 10 9 4 7 11 4 12 7

7



MEHRTHFMENUMFRAGE CKONSTATIERENDE VESSUNGI
I.***'********le'll'*************'*Il.*.*I

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRACTEN -

PASIS

HTF'WEISE AUF

VERBAAUCHERSCHUTZ

OIE KOSTENLOSF
PROSCHUERE

OER INHALT. DIE

INFORMATION DER
BROSCHUERE ALLGE-
 EIN

SPEZIFISCHE I 'FOR.
/ATIONEN (TKK,
HALTBARKEITSDATUM)

DASS SICM INSTITU-
TIONEN UM DIESES
THEMA KUE MERN

DIE UEBERSCHRTFT

DER ANZEIGENTEXT

AUFPACHUNG, GESTAL.
TUNG IFINMAUFSTUE-
TE/UPRANOUNG)

1. FORTSETZUNG (VON FRAGE F 4 

***********I.........***0*************Ill........******Il'***************************Ill.......4**

TI II I
I HAUSFRAU I SCHULPTIOUNGI I AERUF DES HHV I

II TI I

TI It I

T 1 1 NICHT I I

T I VOLKS- I REAL-/ I APTTUP/T RERUFS-I SELB- ILEITEMOEIANGEST./I FACH- ISONST. I

T JA I NEIN I SCHULE IFACHSCH.I UI,I T TArTIG ISTAE DTGIANG/REAMI PEAMTE IARBEITERIARREIT.I

I ZI DISI SI I r I 'INI S TX 1 S I

.*****************I.****I.**I.*****'*.........0.******************I.********I"*****************4*.

IITITIIIIT

464.21 66.15 678.38 220.46 97.Fs

-ALLES- 2 6 3

-ATCHTS- 15 27 16

SONSTIGES 4 12 7

OHNE ANGABE 22 8 19

TOTAL 107 103 106

SAPPLE INSTITUT 1975. STUOZE NR. 5118. STICFPROPE

467.32 131· 3 89.37 249.10 186.11 76.65

0 6 3

18 32 15

6 4 5

24 19 20

106 102 108

= PERSONEN AB 14 JAHRE

4

P3

7

94

105

2

18

5

19

107

4

14

7

16

104

P9

7

 9 18

146 103

7 6 7 6 * 8 P 9 6 4 5

8 18 9 5 3 8 11 4 6 8 7

18 5 19 19 0 19 lP 12 17 18 29

6 2 6 7 5 1 6 . 6

10 5 8 5 * 9 8 6 12 10

3 6 3 4 1 4 2 5 3 2

4 3 4 6 4 5 6 6 6 1

7 4 7 6 1% 6 11 8 11 7 1

2

10

12



MEHRTHEMENUMFRAGE CKONSTATIERENDE MESSUNG)
..........................................

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRASTEN -

FRAGE F 5: WAS GEFAELLT IHNEN NICHT AN DIESEA ANZFIGE?

BASIS

ZU KLEIN, UNAl,FFAEL-
LIG. IWSCHEI ,9AR

UNKLAR. UNUERFR-

SIGHTLICH

ZU LANGER TEXT

IU WENIG TEXT

SCHLECHT GESTALTETER
TEXT

ZU KLETNE SCHRIFT

SACHLICHE TEXTKRITIK

AEUSSERE AUFFACHUNG

ALLES GEFAELLT

SONSTIGE

OHNE A GABE

TOTAL

************'*******I...................**********0*.....'*lilli*.******'******I'll.*'*********Il
III I I
I I GESCHLECAT I ALTERSGRUPPEN I NIELSEN-GEBIETE I

III I I

II - I
I GESAMT I I JAHRE I NIELSEN I
III I I
I IMAINNER I FRAI·EN I BIS 34 I 35-54 I 55+ I I+V I II I IlIA I IIIB I IV I

ISIST 4 1 5 I S I S I . r ISI II ZI

I.********************.....*****I.......***************'.**************************'****I.*********

It ITII III I

996.42 466.06 530.36 374.94 299.9f 321.49 241.81

31 31 31 35 32 24 37

8 8

22

36

22 23

65

27 26

104 106

FORTSETZUNG

2

1

21

7

28

103

1

3

4

19

8

23

103

6

3

4

23

6

77

ln5

11

1

2

25

5

32

104

6

2

2

14

7

33

104

270.92 183.33 133.12 167.24

35 21 32 25

7

4

2

19

8

23

102

13

2

2

33

4

29

110

1

7

27

4

25

105

24

8

25

103

2 1 3 2 2 3 4 1 1 5 1

1 1 1 1 1 1 0 2 1 0 1

0 0 1 0 0 1 1 1

1 1 0 1 2 0 0 2 1 1

11

e



MEHRTHEMENUMFRAGE CKONSTATIERENOE MESSUNGI

..........................'****'*******Ill

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRASTEN .

BaSIS

Ze KLFIN, UNAUFFAEL-
LIG. UNSCHEINBAR

UNKLAR. UNUEBER-
SICHTLICH

ZE LANGER TEXT

2U WENIG TEXT

SCHLECHT GESTALTETER
TEXT

1. FORTSETFUNG (VON FRAGE F 9I

******************'*****'**I.*.**************le.*.'***I.***********'**Il.*****I.**Il***************

It II I
r HAUSFRAU I SCHULBILOUNGI I MERUF nES HHV I
It II I

-- 1--------I . r
II II I
1 I I ,TCHT 1 1
T I VOLKS- I REAL-/ I ARITUR/T FFRUFS-I SELA- ILEITFNOETANGEST./T FACH- ISONST. I
I JA I NEIN I SCHULE IFACH CH.I UNT T TaETTS ISTAFmCIGIANG/REAMT BEAMTE TARPEITERIARBETT.I

1--------1--------t--------1--------I--------I--------I--------I--------T T  T------4
ISI * I 5 I . III , I . I r ST *I¥I
*************'*************I.....*************Ill.*.***'***I.**********'**************************I

TIITITITII

464.21 66.15 678.3e 220.46 97.0. 467.32

31 28 28 37 35 29

22 KLEINE SCHRIFT 8 11 9

SACHLICHE TEXTKRITIK 2 6 2

AFUSSERE AUFMACHUNG 1 1 2

ALLES GEFAELLT 22 15 25

SONSTIGE F 16 6

OHNE ANGABE 29 14 29

TeTAL 104 100 104

SAPPLE INSTITIT 1975. STI.,DIE NR. 5118. STTCHPROPE

939

332

4 11 3

17 18 23

876

23 22 28

106 l B 6 104

= PFRSOREE AB 14 JAFRE

131.53 841.37 249.10 186.11 76.65

*4 37 35 35 26

6

22

7

2A

102

69

2

9

13

5

19

106

4

3

21

7

29

106

9

1

3

23

7

24

107

29

6

27

lot

3 1 2 3 3 2 2 6 2 1 2

0 3 1 1 1 2 0 3

1 0 1 1 0 0 1 1

0 0 1 4 1 3 1 0

6

4

1n



MFPRTHCMENUFFRAGE (KOASTATIERENCE MESSUNG)
********0*************'**"***************

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRAGTEN -

FRAGE F 6: WIF SIE GESEHEN HABEN. MANN BEI DER AKTION .GESUAOHETTLICHER VERBRAUCHERSCHUTZ-
DIE BROSCHUERE -ALS VERBRAUCHER MUSS ICH WISSEN ...- MOSTENLOS BESTELLT WERDEN.

WEPOEN SIE DIE BROSCHUERE BESTELLEN?
SAGEN SIE ES MIR BITTE ANHANO OIESER LISTE.

BASIS

JA, GANZ BESTIMMT

JA, VIELLEICHT

WAHRSCHEINLICH NICHT

SICHER NICHT

OHNE ANGABE

TCTAL

***'*.****************'*.**********.............********Ile.***************Ill........*************

III I I
1 I GESCHLEChT I ALTFRSGPUPPEN I NIELSEN-GEBIETE I

III I I
III- 1- I
1 GESAMT I I JAHRE I NIELSEN I

III I I
1 IMAEMNER I FRAUEN I BIS 34 T 35-54 I 55+ I 1+V I II I IIIA I IIIB I tv I

I--------1--------I--------I--------T I 1--------1--------I--------1--------1-------I
1%1 S I ¥I MIZI %1 SISIZI SI ZI
I.********************Ill.************I'll.**********'*.......******el**I.**************'**********

IIITIZITII

996.42 466.06

10 9

27 25

27 29

35 38

10

100 100

FORTSETZUNG

530.36

11

30

25

32

1

100

374.9P

13

P9

29

29

1

100

209.9'

6

33

77

34

1

100

321.49

10

21

2S

42

1

100

241.81

10

27

22

40

1

100

270.92 183.33

10 8

29 29

31 27

30 35

11

100 100

133.12 167.24

10 12

31 21

21 32

37 34

2

100 100

11



VFBRTHEMENlJ¥FRAGL (MorSTATIFREI\IDE MFSSUNG)

*******I.I.*******************************

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRAGTEN -

1. FORTSETZUNG (VON FRAGE F 6)

*****'******'****'***Ill.*******I'****'.***'*****I.***'.****I.*.*******Il.***********I.********Il.*
II It I
1 HAUSFRAU I SCHULATLDANGI 1 nERUF OES HHV 1

TI II I
-- I

TI Ir I

I I I NTCHT I I

1 1 VOLKS- I REAL-/ I AnITI'R/I PERUFS-I SFLA- ILEITFNDETANGEST./1 FACH- ISONST. I

I JA I NEIN I SCH'LE TFACHSCH.I 1'NT I TAFTIG TSTAE:·nIGIANG/REA4T BEAMTE TARPEITERIARREIT.I

1%/ %I , I , T 4 I , T , I <T ST 'Tit
***********************************I......*************I.****************4************************I

IIZIITIlIT

BASIS 464.21 66.15 674.3/

JA. GANZ BESTTw/T 11 19 9

JA. VIELLEICHT 29 37 28

WAHRSCHEINLICH NICHT 26 19 27

STCHFA NICHT 33 28 35

OHNE ANGABE 1 2 1

TCTAL 100 100 100

SAMPLE INSTITIT 1975. STUOIE NR. 5118, STICHPROPE

220.46 97.0= 467.32

12 12 10

26 24 25

23 36 28

38 28 ,6

1-1

100 100 100

= PFRSONEN AB 14 JAWRE

131.53

10

30

25

'5

84.37 249.10

12 11

25 27

30 29

33 31

1

nn 100 100

186.11

13

P9

31

26

1

100

76.65

6

37

21

34

2

1001

12



MEHRTHEMENUMFRAGE CKONSTATIERENDE MESSUNG 
.....*******0****'*.*.*I.********'.lilli.**

ZIELGRUPPE - ALLE BEFRASTEN -

TEILGRUPPE - REFRAGTE, DIE DIE BROSCHUERE GANZ RESTIMMT BZW. VIELLEICHT BESTELLEN WOLLEN CLT. FRAGE F 6 

FRAGE F 7At SAGEN SIE MIR BITTE, WARUM SIE DIESE BROSCHUERE BESTELLEN WEROEN.

BASIS

TITERESSANTE, GUTF
INFORPATION

MAN KANN ETWAS

CAZULERNEN

MICH INTERESSTEREN

OIESE FRAGEN

SPEZIFISCHE IMIFORMA-
TIONEN (TRK, GE-

SUNDHEIT)

SONSTIGES

OWNE ANGABE

TOTAL

....'*******************'************le.***I**'**0*****************'*.****I.***0...................
III I I
I I GESCHLECHT I ALTERSGRUPPEN I NIELSEN-GEBIETE I
III I I
1 1 - I----- - 1 --- I
I GESAMT I I JAHRE I NIELSEN I
111 1 I
I IMAENNER I FRAUEN I BIS 34 I 35-54 I 55+ I I+V I II I IIIA I ILIB I IV I
I--------I--------I--------1--------I--------1--------t--------I--------1--------1--------I-------I
IZI r I SIDISI II SI ST XISI S I
******************************************'*.*************************'**********'***I.************

IIIZIIZIII

371.83 154.86 216.97 156.02 116.15 99.66 89.62 104.58 67.59 54.99 55.05

46 32 65 19 38

33

21

133 126

FORTSETZUNG

4

2

139

1

1

142

3

127

7

2

127

10

0

139

1

130

6

3

130

1

132

40 46 36 43 45 31

37 30 43 38 40 33 32 38 28 52 41

39 35 42 45 29 41 35 47 21 S2 40

12 10 12 14 7 14 16 11 8 9 12

4

136

13



MEHRTHEMENUMFRAGE CKONSTATIEREADE MESSUNGI
...........**********************I.*......

ZIELGAUPPE - ALLE BEFRACTIN -

TTILGRUPPE - BEFRASTE. DIE DIE BROSCHUERE GANZ BESTIMMT BZW. VIFLLEIGHT BESTELLEN WOLLEN /LT. FRAGE F 6)

BASIS

INTERESSANTE. GUTE

INFORMATION

MAN KANN ETWAS
OAZULERNEN

/TCH INTERESSIEREN
n IESE FRAGEN

9PEZIFISCHE INFORMA.
TIONEN (TKK, GE-

SUNDHEIT 

1. FORTSETZUNG (VON FRAGE F 7AI

************I.......0***'*****I...................**9*******I.***********I.......................**

II ZI I

I HAUSFRAU ISCHULBILOUNGI I RERUF DES HHV I
11 II I

1 - r- - 1 ·I -·- I

II II I

1 I I ITCHT I I

I I VOLKS- I REAL-/ I ARITVR/I REPUFS-I SELP- ILEITINOETANGEST./1 FACH- ISONST. 1

T JA I NEIN I SCRULE IFACHSCH.T 'MT I TLETIG ISTAE,inIGIANG/REAMT REAMTE TARREITERIARBEIT.1

ISIKI N I , I T , I , I IiI SIWI

*********'***I.***'*.*.*.*********I.***'.******I..********Il.*******'***********'********0*********

ZIIZIZITII

143.01 39.96 252.13 84.04 35.13 165.48 52.43 32•46 96.26 77.74 32.59

33 51 37 49 46 40 54 30 34 35 49

SONSTIGES 4 - 4

OWNE ANGABE 3 - 2

TOTAL 137 149 131

SAPPLE INSTITUT 1975. STUOIE NR. 5118, STICHPROBE

2-5

0-3

143 125 131

= PERSONEN AB 14 JAFRE

2

1

6 149

1

2

142

13

3

126

42 48 39 32 42 40 34 50 45 29 30

43 37 40 3A 33 38 M6 51 38 41 32

12 13 9 22 4 6 12 14 22 4 3

13 114

,4



ZTELGRUPPE - ALLE BEFRASTEN -

TEILGRUPPE - REFRAGTE, OIE OIE BROSCHUERE WAHRSCHEINLICH NICHT BZW. SICHER NICHT BESTELLEN WOLLEN CLT. FRAGE F 6I

FRAGE F 78: SAGEN SIE MIR BITTE. WARUM SIE DIE BROSCHUERE NICHT

RESTELLEN WERDEN.

BASIS

BRAUCHE DIESE
INFORMATIONEN NICHT

KEIN INTERESSF/
BEOARF

BILOE MIR MEINUNG
SELPST

WEISS BEREITS ALLES

ACHTE SELBST AUF

DAS OATUM

8EZUG DER BROSCHUERE
ZU UISTAENDLICH

KEINE ZEIT/MAN HAT
SCHON ZU VIFL ZUM
LESEN

SONSTIGES

OHNE ANGABE

TOTAL

***************************I.**************I.*'ll.********el*******'*'******lilli'*****el**'***'ll*

III I I
I I GESCHLECHT I ALTERSGRUPPEN I NIELSEN-GEBIETE I

III I I
I --I- I -I
I GESAMT I I JAHRE I NIELSEN I

III I I
I IMAINNEP I FRAUEN I BIS 34 I 35-44 I 55+ I I+v I II I IIIA I 1118 I Iv I

1--------I--------I--------1--------I I I--------I--------1--------1--------I-------I
I *I ZI St STSIZI %I ST ZI SI ZI

1./11 Il l ..11. I .·T
I .

1/ 1111. 1 l.. I

-

I 1 1 11/.... 1 1 [  1 4

IIIIIIITII

615.78 308.89 306.89 216.28 tal.44 218.06 149.83

14 12 15 11 7 22 14

11

57

105 106

FORTSETZUNG

1

3

104

1

6

102

2

4

106

1

4

107

164.43 114.26 78.13 109.13

18 7 18 11

1

6

103

1

6

107

1

5

101

MEHRTHEMENUPFRAGE (KONSTATIERENDE MESSUNG)
**Il.*******I.***'*.**'*.............lilI*

44 50 38 52 39 40 48 43 42 39 45

0 0 1 1 0 0 1 1

14 14 14 11 17 14 11 8 23 15 15

1t 8 13 5 14 13 18 9 12 11 2

6 5 7 6 8 4 1 8 4 9 7

12 10 14 10 15 11 9 9 12 16 15

1

4

107 109

15



MEHRTHEMENUMFRAGE (MONSTATIERENDE MESSUNG)

*...*.**********.*.*******************.***

FIELGRUPPE - ALLE BEFRASTEN -

TEILGRUPPE - BEFRAGTE, OIE OIE BROSCHUERE WAHRSCHEINLICH NICHT BZ . STCHER NICHT RESTELLEN WOLLEN CLT. FRAGE F 6)

BASIS

BRAUCHE DIESE
INFORMATIONEN NIGHT

KFIN INTERESSE/
REOARF

BILOE MIR MEIFUNG
SELAST

WEISS REREITS ALLES

ACHTE SELBST AUF

OAS DATUM

BFZUG OER BROSCHUERE
7U UPSTAENOLICH

KEINE 7EIT/MAN HAT

SCHON ZU VIEL FUM

LESEN

1. FORTSETZUNG (VON FRAGE F 7P)

I.*****'*********I.**********************************'***********'.**I******I...............*******

II II I

I HAUSFRAU ISCHULAILOUNGI I AERUM nES HHV I

TI II I

II II I

I I I NICHT I I

I I VOLKS- I REAL./ I ARTTITH/I RFRUFS.I SELP. ILEITFNOETANGEST./T FACH- TSONST. I
I JA I NEIN I SCHI LE IFACHFCH.T LINI I TAETIG ISTAENDIGIANG/REAMI BEAMTE IAHBEITERIARBEIT.t

T ZI I f I '·I ZI ZI SI 9 I SI ZIZI

**'**************'**********'*..........***'*******I.**'*********'*****************************'***

IITIZIIT]I

276.23 30.66 419.29 134.97 61.92 298.08 79.10 56.91 149.46 106.51 42.79

15 20 15 19 9 14 12 6 9 11 12

SCNSTIGES 1 4 0

OFNE ANGABE 3 - 5

TOTAL 105 1 On 103

SAMPLE INSTIMIT 1975. STIDIE MR. 5118. STTCHPROPE

310

552

109 112 1 nT

= PEPRONEN AB 14 JAIRE

4

12

103

6

104

39 28 42 48 46 44 50 42 45 43 53

0 4 1 1 1 0 1

14 14 13 1A 14 13 11 16 15 17 13

14 6 8 16 15 12 7 5 15 8 12

5 19 5 5 15 7 4 7 7 4 3

15 4 14 7 5 13 ]1 12 18 11 5

5 1 4

100 110 103

1Q



TABELLEN

(Studiotest)

Diagnostische Messung



INHALTSVERZEICHNIS

Frage-Nr. Fragentext

Das ist die ... vom 5. Nov. 1975. Haben Sie diese Ausgabe gelesen oder durchgeblattert?

Haben Sie in der Zeitung, die Sie gerade durchgeblattert haben, eine Anzeige der Aktion „Gesundheitlicher
Verbraucherschutz mit der Textzeile „Gib' acht auf das Datum" gesehen?

9A,B Sagen Sie mir bitte alles, was Sie von der Anzeige noch in Erinnerung haben. Noch etwas7

9C,D Was wurde da gesagt? Wurde noch etwas gesagt?

9E Wurde da auch etwas gezeigt? Wenn ja, was vvurde gezeigt7

10,11,12A,B Lesen Sie sich bitte die Anzeige noch einmal in Ruhe durch. Was wurde in der Anzeige gesagt7 Und noch etwas.

12C

13

14

15

16

17

18

19

Erinnern Sie sich an noch etwas7

Wurde da auch etwas gezeigt? Wenn ja, was wurde gezeigt7

Was ist wohl dasWichtigste an der Anzeige7 Was will man wohl hauptskhlich zum Ausdruck bringen7

Nun wurde mich interessieren, wie Ihnen die Anzeige gefiillt. H ier habe ich eine Karte, die Ihnen bei der Beant-

wortung helfen soil.

Ihnen gefillt also die Anzeige... Nennen Sie mir bitte die Grunde fur diese Beurteilung.

Was gefilit Ihnen gut an dieser Anzeige7

Was gefallt Ihnen nicht an dieser Anzeige?

Seite

17/18

19/20

21/22

23/24

25/26

27/28

29/30

31/32

33/34

35/36

37/38

39/40

Vermissen Sie etwas bei der Anzeige? Ich meine, fehlen Ihrer Ansicht nach wichtige Informationen? Wenn ja, welche? 41/42

Beurteilung der Anzeige anhand gegensdtzlicher Eigenschaftspaare - Mittelwerte - 43/44

Beurteilung der Anzeige anhand gegensatzlicher Eigenschaftspaare - Verteilungen - 45-54

5

8



Frage-N Seite

20

21

22

STATISTIK

1 A/2

2/3

4A,B

4C

23

24

25

26

r. Fragentext

Werden Sie die Broschure bestellen7

Sagen Sie mir bitte, warum Sie die Broschure bestellen werden.

Sagen Sie mir bitte, warum Sie die Broschure nicht bestellen werden.

Welche dieser Zeitungen lesen Sie regelrn,38ig.

Alter des Befragten. Geschlecht des Befragten.

Sind Sie der Haushaltungsvorstand? Sind Sie berufstatig? Ist der Haushaltungsvorstand berufstiitig?

Welcher Berufsgruppe gehilren Sie an bzw. geh6rt der Haushaltungsvorstand an7

Wieviel Personen leben stjndig in Ihrem Haushalt, Sie selbst und die Kinder eingeschlossen?

Weibliche Befragte: Sind Sie die Hausfrau7

Welche Schule haben Sie zuletzt besucht? Ich rneine, welchen SchulabschluB haben Sie7

Wenn Sie einmal alles zusammenrechnen: Wie hoch ist dann etwa das monatliche Netto-Einkommen, das Sie alle

zusammen haben, nach Abzug der Steuern und der Sozialversicherung?

55/56

57/58

59/60

61/62

63/64

65/66

67/68

69/70

71/72

73/74

75/76



STUOIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNGI
*****'****I.........*.***'*.***le*

ALLE BEFRASTEN

FRAGE 5: DAS IST DIE ... VON MITTWOCH. OEM 5. NOV. 1975.
HABEN SIE DIESE AUSGABE GELESEN ODER OURCHGEBLAETTERT?

JD

NEIN

WEISS MICHT

KEINE ANGA8E

HAMB• ABENOBLATT
----0--0.-------

J 

NEIN

WEISS NICHT

WEINE ANGABE

Hale. MORGENPOST
--0-0--il-------

JA

NEIN

WEISS NICHT

KEINE ANGABE

TOTAL

GFSAMT
.--0---0

ABS.

300

93

187

2n

120

162

1/

50

238

12

PAENNER
----0---

ABS. 1

140

ALTERSGRUPPEr, TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURS. HAMBURG. -----------------

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN
----0--1 ----0.-- -------- -0.---0- -1.---0- I---0.-- -------0 --0-0.-- --0---0-

ARS. , ABS. . APS. . ABS. • ABS. % ABS. 4 ABS. . ABS. 1 ABS.

160 115 86 99 101 145 54 163 137

0 36 43

0 57 107

0 7 10

32

lot

7

38 67

6 84

18

137

42

53

6

900 300 420 300 480 390 945 300

5 74 11

5 15 129

1 11 5

49 11

44 88

11 106

87 25

14

4

140

1

7 13 48

3 80 103

4 7 12

72

15

13

23

133

7

27

105

258 300 297 300 303 300 435 300 162 300 489 300 411 300

9ASIS

BILD-ZFITUNG

3l 5 27 30 26 32 37 31 31 7 8 29 45 33

62 8 67 78 68 48 56 61 62 1 89 4 63 84 61

7 1 6 7 6 6 7 7 7 1 3 7 8 6

40 53 37 32 34 40 49 73 3 6 70 43 50 36

54 78 5 68 59 50 58 44 17 49 91 86 53 76 55

6 9 6 10 9 2 2 6 6 2 10 2 4 7 4 11 8

17 23 11 18 16 20 23 12 12 7 7 3 39 14 20

79 72 86 94 82 65 76 79 80 90 89 97 8 82 77

4 5 3 3 3 1 1 8 8 4 4 1 7 4 4

17



STI'OIOTEST COTAGNOSTISCHE MESSUNG)
.****'***Il.****Il.**0*********I.*

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 52 OAS TST DIE ... VON MITTWOCH, DEM 5. NOV. 1975.
HAUEN SIE OIESE AUSGARE GELESEN ODER OURCHGEBLAETTERT?

J&

NEIN

WEISS NICHT

KEINE ANGABE

HAMB. ABENDBLATT
---------0------

JB

NEIN

WEISS NICHT

KEINE ANGABE

HAMB. MORGENPOST
.-0.-0--------0-

Ja

NEIN

WEISS NICHT

KEINE ANGABE

TOTAL

PERUF OES HAUSHALTUNGSVORST
-0---0--0----Ill----0.----

PERUFST AETIG SCHULBILOUNG
-0-0

NICHT- NICHT SELBST., GEHOFENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-, ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU PERUFST. FREIE B. ANG+BEAM ANG+REAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
0--0---- -0-0---- 0----0-- 0-0---0- ------0- -0------ ---0-0.- ---0--0- -0-----0 0-0--0-- --0-----

ABS. ; APS· % APS• S ABS. , APS. f ABS. r ABS. S APS. . ABS. , ABS. S ABS• S

135 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

16

115

4

5 22

15 65

3 13

9 16

91 105

44 10 67 11

48 5 33 12

55 49

36 67

23

71

6

405 300 69 300 381 300 45 300 69 300 234 300 105 300 66 300 372 300 333 300 195 300

18

RASTS

BILO-ZEITUNG

34 29 8 35 31 24 3 20 5 22 29 37 13 37 12 40 32 29 12 18

92 68 14 61 86 6/ 12 80 18 78 45 58 18 51 8 54 69 62 51 78

9 7 1 4 10 8 45 4 11 2 9 6 10 9 2 3

61 45 56 48 25 32 8 23 10 45 39 31 47 42 34 52

AA *0 61 52 49 63 24 69 11 50 76 61 58 52 28 43

6 4 10 45 3 9 15 97 6 5 3 5

12 2 13 2 13 2 9 19 24 7 20 4 18 28 12 11 10 15

85 21 83 13 87 20 87 56 72 26 74 18 82 88 96 86 54 83

3 5 1 4 3 4 26 8 3 3 1 2



STUDIOTEST COIAGNOSTISCHE MESSUNG)
********'**'*******'*.....'***lili

ALLE BEFRAGTEN

INTERVIEWERHINWEIS: DEM REFRASTEN WIRD OAS TESTE*EMPLAR VORGELEST. OAS ER GELESEN HAT. WEMN ER MEHR ALS EIN TESTEXEMPLAR
GELESEN HAT, WIRD IHM DAf VORSELEST. OAS EP AM GRUENDLICHSTEN GELESEN HAT. HAT ER MEIN TESTEXEMPLAR GELESEN. WIRD IHM
OTE ZEITUNG VORGELEGT, nIE ER REGELMAESSIG LIEST 826. IN DER REGEL AM GRUENOLICHSTEN LIEST.

OER BEFRAGTE WIRD AUFGEFORDERT. DAS TESTEXEMPLAR IN RUHE DURCHZUBLAETTERN UND BESONDERS AUF ANZEIGEN ZU ACHTEN.

FPAGE 8% HABEN SIE IN OER ZEITUNG, OIE SIE GERADE OURCHGEBLAETTERT HABEN. EINE ANZEIGE DER AKTION -GESUNOHEITLICHER
VERBRAUCHERSCHUTZ- MIT DER TEXTZEILE *618 ACHT AUF OAS DATUP- GESEHEN?

BASIS

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
- ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILD. HAMBURG. HAMBURG. -----------------

GESAMT MAENNER FRAUEN JAHRE JAHRF U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN

ARS. , ABS. T ABS. S ABS. S ABS. 1 ABS. 9 ABS. S ABS. S ABS. S ABS. S ABS. 1

3On 140 160 115 86 99 101 145 54 163 137

AILD-ZEITUNG 101

HaMB. ABENOBLATT 145

HAMB. MORGENPOST 54

KEINE ANGAAE

ANZEIGE BEACHTET
--0-----0-0.----

JA

NFI '

KFINE ANGABE

TOTAL

78 12 12 7 7 15 10 4 7 18 11 8

79 92 87 88 94 93 130 90 50 93 145 89 129

600 200 280 200 320 200 230 200 172 200 198 200 202 200 290 200 108 200 326 200 274 200

ZFITUIG.DIE OFR
PEFRAGTE OURCH-
PLAETTEPT

34 48 34 53 33 38 33 31 36 32 32 101 100 54 33 47 34

48 60 43 85 53 57 50 36 42 52 53 145 100 84 52 61 45

18 32 23 22 14 20 17 19 22 15 15 54 100 25 15 29 21

26 9 11 8 /5 9 76 6

274 91 129 92 145 91 108 94 94

19



STUOIOTEST COIAGNOSTISCHE MESSUNG)
***..*.*****..*****.*******.**...*

ALLE BEFRAGTEN

INTERVIEWERHINWEIS: DEM BEFRAGTEN WIRD DAS TESTEXEMPLAA VORGELEST. OAS ER GELESEN HAT. WINN ER MEHR ALS EIN TESTEXEMPLAR
GELESEN HAT, WIRO IHI DAS VORGELEST, OAS ER AM GRUENDLICHSTEN GELESEN HAT. HAT ER KEIN TESTEXEMPLAR GELESEN. WIRD IHM
OTE ZEITUNG VORGELEGT, DIE ER REGEL/AESSIG LIEST RZW. IN OER REGEL AM GRUENDLICHSTEN LIEST.

nER BEFRAGTE WIRD AUFGEFORDERT. DAS TESTEXEMPLAR IN RUHE DURCHZUBLAETTERN UNO BESONDERS AUF ANZEIGEN ZU ACHTEN.

FRAGE 8: HARFN SIE IN DER ZEITUNG. nIE SIE GERADE DURCHGEBLAETTERT HABEN. EINE ANZEIGE OER AKTION •GESUNDHEITLICHER
VERBRAUCHERSCHVTZ• MIT DER TEXTZEILE •Gte ACHT AUF DAS DATUM. GESEHEN?

8ERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
---0-------0.-0-0--I--0--

RERUFSTAETIG SCHULBILOUNG

AASIS

BILD-ZEITUNG

HAMB. ABENOBLATT

HAMB. MORGENPOST

KEINE ANGABE

ANZEIGE BEACHTET
--0-----0-------

Ja

NEIN

KEINE ANGABE

TOTAL

NICHT- NICHT SELBST., GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-.
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREZE B. ANG+BEAM ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE
---0--1. --0----- -------- 0-0---0- ------0- -----0-0 ---0---- -------- --0--0-- I.------

ABS. % ABS. 1 ABS. % ABS. % ABS. % ASS. 9 ABS. % ABS• % ABS. S ABS. 1

135 23 127 15 23 78 35 22 124 111

10 43

12 52

4

270 200 46 200 254 200 30 200 46 200 156 2bp

ABITUR.
UNIVERS.
--------

ABS• 1

65

597109 7 11

95 115 93 101 91 58 89

70 200 44 200 248 200 222 200 130 200

ZEITUNG.OIE OER

REFRAGTE DURCH-
PLAETTERT

42 31 39 31 2 13 6 26 26 33 18 51 10 45 50 40 41 37 10 15

73 54 71 56 11 73 12 52 34 44 9 26 8 36 44 35 58 52 43 66

20 15 1 17 13 2 13 5 22 1A 23 8 23 4 18 30 24 12 11 12 18

13 10 2 9 16 13 1 7 1 4 6 e 1 3 1

122 90 21 91 111 87 14 93 22 96 72 92 34 97 21

20



STUCICTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNGI
*.**le......'********'***********I

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTFN, DIE OIE ANZEIGE REACHTET MABEN

F AGE 9A: SAG/N SIE MIR ATTTE ALLES. WAS SIE VON DER ANFETGE NOCH IN ERINNERUNG HABEN.

FRAGE 98: NOCH ETWAS7

BASIS

GESAMT
--0-----

ABS• r

26

MAENNER
-0----0-

ABS• 1

11

ACHTE AUFS DATUY 10 38 3 27
LEBENSMITTEL "UES- 7 27 4 36

SEN FIN DATUM

HAPEN
WORAUF MAN BET 5 19 1 9

TIEFKWEHLKOST ACH.
TEN puss

HALTAARKEIT VON 3 12 19
LEBENSMITTELN

KOSTENLOSES HAND- 5 19 2 18
PUCH

ALS VERBRAUCHER
PUSS ICH WISSEN

VERBRAUCHERZENTRALE 2 8

VERBRAUCHERSCHUTZ 14-

FTSCH-/FLEISCH- 2Al

WAREN MUESSEN PE-
SONDERS BEACH-

TET WEROEN
PREISUNTERSCIZEDE. 28
CUALITAET

WTEVIEL IN EINEM 28
PAKET DRIN IST
MUSS ZUM SOFORTI-

GEN VERBRAUCH BE-
SCHRIFTET SEIN

BEI BEANSTANDUNGEN 14--

HABE NUR DIE AN. 3 12 3 27
ZEIGE GESEHEN

SONSTIGES (AN/EI-

GENSPEZIFISCH)
SONSTIGES INICHT

ANZETGENSPEZTFISCH)
KEINE ANGABE

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
--------- ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMBURG.
FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAPBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN

ABS. 1 ABS. , ABS. 1 AAS. % ABS•   ABS. 1 ASS. 1 ABS.   ABS• %

15 7 7 12 7 15 4 18 8

3 12 3 90 3 25 3 20

14 19 1 14 17

47 181 16 145 31 207 15 214 13 lf6 19 158 11 157 27 180

3 17

16

9 225 31 172 16 200TOTAL

21

7 47 5 71 3 43 2 17 4 57 4 27 2 50 7 39 3 38
3 20 3 43 2 29 2 17 2 29 4 27 1 25 4 22 3 38

4 27 2 29 2 29 1 8 1 14 3 20 1 25 3 17 2 25

2 13 1 14 2 17 3 20 1 6 2 25

3 20 3 43 1 14 1 8 1 14 3 20 1 25 4 22 1 13

2 13 1 14 1 8 1 7 1 25 2 11
1 7 1 14 1 7 1 13

9 1 7 1 14 1 8 1 14 1 7 1 6 1 13

2 13 2 17 1 7 1 25 2 11

2 13 2 17 2 50 2 11

1 7 1 14 1 14 1 13
1 14 2 17 1 14 2 13 16 2 25



STUOIOTEST COIAGNOSTTSCHE MESSUNG)
I.********'**'******'*************

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN. OIE DIE ANZEIGE BEACHTET HABEN

FRAGE #A: SAGEN SIE MIR ATTTE ALLES. WAS SIE VON DIR ANrEIGE NOCH IN ERINNERUNG HABEN.

FeAGE 98% NOCH ETWAS?

8ASIS

AERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
----0----0----0--I------0--

PERUFSTAETIG SCHULBILOUNG
-0.-0

NICHT- NICHT SELBST.i GEHOeENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-.
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE 8. AAG+BEAM ANG+8EAM AReEITER ARBEITER SCHULE SCHULE
0---0--0 --0----0 -0----0- 0--0---0 --0--0-0 0.--0--0 -0.-0--- ---0---- 0---0-0- -------0

ARS. S ABS. % ABS. . ABS. ; APS. 1 ABS. S ABS. , ABS. S ABS. % ABS. 1

13 2 16 1 1 6 1 1 9 10

38 2 100 6 38 4 67 4 44 2 20 4 57
23 - - 5 31 2 33 2 22 3 30 2 29

ACHTE AUFS DATUM 5

LEBENS/ITTEL MUES- 3

SEN EIN DATUM
HABEN

WORAUF MAN BEI 3 23 1 50 1 6 1 100
TIEFKUEHLKOST ACH.

TEN MUSS
HALTBARKEIT VON 2 15 2 13 1 100
LEBENSMITTELN

MOSTENLOSES HAND- 2 15 1 50 3 19 1 100
PUCH

ALS VERBRAUCHER
PUSS ICH WISSEN

VERBRAUCHERZENTRALE 1 8 1 50 1 6

VERBRAUCHERSCHUTZ - - 1 50 -

FTSCH./FLEISCH. 18 - - 2 13
WAREN MUESSEN BE.
SONOERS BEACH-

TET WEROEN
PREISUNTERSCHTEDE. 2 15 2 13
QUALITAET

WTEVIEL IN EINEM 2 15 2 13

PAKET DRIN IRT

MUSS ZUM SOFORTI-

GEN VERBRAUCH BE-
SCHRIFTET SEIN

BEI BEANSTANDUNGEN 18 --

HA8E NUR DIE AN- -- 2 13

ZEIGE GESEHEN
SONSTIGES (ANZEI-
GENSPEZIFISCM)

SONSTIGES INTCHT 3 23 2 13

INZEIGENSPEZTFISCH 
KEINE ANGABE 1 100

1 100

- - 1 11 - -

1 100 2 22 1 10

ABITUR.

UNIVERS.
--0--0--

ABS. %

7

1 14

9 16 160 14 200TOTAL 29 192 6 300 28 175 3 300 1 1no 13 217 1 100 1 100 17 18

3 50 1 11 2 20 2 29

1 11 1 10 1 14

1 17 1 11 2 20 2 29

1 17 1 10 1 14
1 17 1 14

2 22

1 11 1 10

2 22

1 17

3 30



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
ellI**.**.****..*********.**.*****

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN. DIE OIE ANZEIGE BEACHTET HABEN

FRAGE 9CI WAS WURDE OA GESAST?

FRAGE 90: WUROE NOCH ETWAS GESAGT7

BaSIS

GESAMT
.-------

APS. 5

26

ACHTE AUFS DATUM 1 4

LEBENSMITTEL /UES- -

SEN EIN DATUP
HABEN

WORAUF MAN BET 14

TIEFKUEHLKOST ACH-

TEN MaISS
HALTPARKEIT VON

LEBENSMITTELN
KOSTENLOSES HAND- 281

AUCH
ALS VERBRAUCHER 141

MUSS TCH WISSEN

VERBRAUCHERZENTRALE
VERBRAUCHERSCHUTZ
FTSCH-/FLEISCH- 14

WAREN MUESSEN BE-
SONDERS BEACH-

TET WERDEN
PREISUNTERSCHTEDE, 1 4

QUALITAET
WIEVIEL IN ETNEM
PAKET DRIN IST

MUSS ZUM SOFORTI- 1 4

GEN VERBRAUCH RE-

SCHRIFTET SEIN
lEi BEANSTANOUNGEN 141
HABE NUR DIE AN- -

2EIGE GESEHEN
SONSTIGES CANZEI-
GENSPEZIFISCH)
SONSTIGES (NICHT

ANZEIGENSPEZIFISCHI
MEINE ANGABE

-----

- 34

MAENNER FRAUEN JAHRE
0-0-0--- -0-0---0 -------0

ABS. % ABS. 1 AAS. APS.

11 15 7 7

-17 , 1 14

-- --

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
-------------------------- ZU BESTELLEN

35 - 54 55 JAHRE 8ILO- HAMBURG. HAMBURS. -----------------

JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDUL. MORGENP. JA NEIN
-------- ----0--- ---ill-- -0-----0 ---0---- -------- --------

i ABS. S ABS. 1 ABS• % ABS. S ABS. % ABS. S

12 7 15 4 18 8

-17 -16
--

18 69 9 82 9 60 5 71 4 57

27 104 12 109 15 100 8 114 7 100

9 75 5 71 12 80 1 25 13 72 5 63

72 100 7 100 15 100 5 125 18 100 9 113TCTAL

1 7 1 8 1 25 1 6

9 1 7 1 14 1 14 1 7 1 25 2 25

9 1 14 1 25 1 13

1 7 1 8 17 1 13

1 7 1 8 1 25 1 6

1 7 1 1/ 1 14 1 6

9 1 14 1 14 16



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
.*********************'**********

ZTELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN, DIE OIE ANZEIGE BEACHTET HABEN

FRAGE 9(1 WAS WURDE OA GESAGT7

FRAGF 90% WURDE NOCH ETWAS GESAGT?

RASIS

BERUF OES HAUSHALTUNGSVORST
-0-------0.-0------------il

RERUFSTAETIG SCHULBILDUNG

NICHT- NICHT SELBST., GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-, ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE 8. ANG+BEAP ANG+BEAM ARBEITER ARBETTER SCHULE SCHULE UNIVERS.
.--0.--- -0.----- -------- 0--0-1-- -------- -------- --I----- ---I---- -----il- ------0- -------0

ARS. 1 ABS. 9 ARS. 32 ABS. , ABS. 1 Ang. 1 ARS. S ABS. 1 ARS. 1 ABS. 1 ABS. 1

13 2 16 1 1 6 1 1 9 10 7

18 - 1 17 - 1 14
- -- - - -

ACHTE AUPS OATUM

LEBENS/ITTEL •UES-
SEN EIN DATUM
HABEN

WORAUF MAN BET 1 0

TIEFKUEHLMOST ACH-

TEN MUSS
HALTBARKEIT VON

LEBENSMITTELN
MOSTENLOSES HAND- 18
PUCH

ALS VERBRAUCHER
•USS ICH WISSEN

VERBRAUCHERZENTRALE
VERBRAUCHERSCHUTZ -

FTSCH-/FLEISCH- 18
WAREN MUESSEN BE-
SONOERS BEACH-
TET WERDEN

PIETSUNTERSCHIEOE. 1 8

QUALITAET
WIEVIEL IN EINEM
PAKET DRIN IST

MUSS ZUM SOFORTI- 18
GEN VERBRAUCH BE-

SCHRIFTET SEIN
BEI BEANSTANOUNGEN
HARE NUR DIE AN-

2EIGE GESEHEN
SONSTIGES (ANZEI-
GENSPEZTFISCHI
SONSTIGES INICHT

INZEIGENSPEZIFISCH)
KEINE ANGABE 7 54 2 100 11 69 1 100

13 100 2 loe 16 100 1 100

1 100 3 50 1 100 1 100

1 100 7 117 1 100 1 100

5 56 8 80 5 71

10 111 10 100 7 100TOTAL

24

1 6 1 11

2 33 1 11 1 10

1 17 1 11

16 1 14

16 1 11

1 6 1 11

16 1 10



STUDIOTEST (OTAGNOSTISCHE MESSUNG)
*********'*********'********%.***I

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN. DIE DIE ANZEIGE BEACHTET HABEN

FRAGE 9E: WURDE OA AUCH ETWAS GEZEIGT7 WINN JA, WAS WUROE GEZEIST?

ALTERSGRUPPEN

- 34 35.
JAHRE JAHRE

BASIS

EINE TRAGETASCHE

FIN 7EICHEN

ETWAS AUFGEORUCKTES

NICHTS

SONSTIGES

KEINE ANGABE

TOTAL

6FSAMT MAENNER FRAUEN
0--0-0-- --0---0- 0--0---- 0----0.-

A8S• 1 ABS. 1 ABS. 1 ABS. S

26 11 15 7

3 12 2 18 1 7 2 29

3 12 2 18 17 1 14

28 - 2 13 1 14

2 8 2 18 1 14

14 17

15 58 5 45 10 67 2

26 100 11 100 15 100

TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN.--.-

54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. -----------------

U.AELTER HAMBURG ABENOAL. MORGENP. JA NEIN
-------- 0------- --0----0 -0----I- -----0-- --0----- --...0.-

ABS• 9 ABS. s ABS. , ABS. S ABS. S ABS. . ABS. S

7 12 7 15 4 18 8

1 14 - 2 13 1 25 2 11 1 13

2 29 1 14 2 13 - 2 11 1 13

18 - 2 13 -16 1 13

1 14 2 29 - 1 6 1 13

1 14 17 -16

29 2 29 11 92 4 57 8 53 3 75 11 61 4 50

7 100 7 100 12 100 7 100 15 100 4 100 18 100 8 100

25



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
****************I......"**'****I

ZTELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN, DIE OIE ANZEIGE BEACHTET HAREN

FRAGE 9E: WURnE OA AUCH ETWAS GEZEIGT? WINN JA. MAS WUROE GEZEIGT7

BERUF DES FAUSHALTUNGSVORST
---0------0-0-0- -------0 -

BERUFSTAETIG

BASIS

EINE TRAGETASCHE

EIN ZEICHEN

FTWAS AUFGEOUTXTES

NICHTS

SONSTIGES

KEINE ANGABE

TOTAL

ABS. 1 ARS. 9

2 16 1

-16

-16

1 90 1 6

-14

ARt. r ABS. s

1 6 1

2 33

1 100 1 17

- 1 17

SCHULBILOUNG
-.

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-. ABITUR,
HAHSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+PEAM ANG*BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.

0-0-0-0. -0.-----

ABS. 1 ABS. % ABS. 1 ARS. ARS. s

13 10 7

1 8 - 2 29

18 1 10 2 29

1 8 1 10 1 14

18 1 100

9 69 1 50 12 75

13 100 2 100 16 100 1 100

2 33 1 too

I.------

ABS. 1 ABS. S

19

- 1 11

1 too 2 22

1 100 6 100 1 100 1 100

1 10

6 67 7 70 2 29

9 100 10 100 7 100

26



STUOTOTEST (OTAGNOSTISCHE MESSUNG)
*.********************************

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 10/11: LESEN SIE SICH BITTE OIE ANZEIGE NOCH EINMAL IN RUHE OURCH.
WAS WURnE IN DER ANZEIGE GESAGT7

FRAGE 12A/B UND NOCH ETWAS? ERINNERN SIE SICH AN NOCH [TWAS?

RASIS

GESAMT MAINNER FRAUEN
0------0 -I----0. ----0.--

ABS. 1 ARS. S ABS. 1

300 140 160

96 32 41 29 55 34

.5 28 50 36 35 22

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
- • ZU BESTELLEN

- 34 35 - 34 55 JAHRE BILD- HAMBURG, HAMBURG. -----------------

JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN

ABS. S ABS. % ABS. s ABS. , ABS. 1 ABS. S ABS• S ABS. .

115 86 99 101 145 54 163 137

29 25 19 22 48 48 38 38 40 28 18 33 50 31 46 34

38 33 30 35 17 17 28 28 40 28 17 31 40 25 45 33

MAN SOIL AUF OAS
OATUM ACHTEN

MAN SOLL REI LE-
PENSPITTEL AUF DAS
CATUM ACHTEN

MAN SOLL BEI TIEF- 133 44

MUEHLKOST AUF OAS
CATUM ACHTEN

WELCHE LERENSrIT- 35 12
TEL EIN VERFALL-

CATUM TRAGEN MUESSEN
WAS MAN BEI BEAN- 74 25

STANDUNGEN BF.ACHTEN
SOLL

MAN MANN EINE BRO- 121 40 54 39
SCHUERE/HANORUCH
BESTELLEN

DIE BROSCHUERF IST 32 11 22 16
MOSTEALOS

BROSCHUERE IN KOELN 43 14 21 15
ANFORDERN

MAN SOLL SICH AN 52 17 23 16
DEN VERBRAUCHERSCHUTZ
WENDEN

VERPRAUCHERVERBANO 12 4 759

-ZENTRALE
GESUNDHEITSAMT

WTE SCHUETZEN WIR 13464
UNS ALS VERBRAUCHER

ETNE AROSCHUERE 83 5 4
UEPER DIE HALTBARKEIT
PEI TTEFKUEHLKOST

VFRFALL- U. HER- 33 11 10 13 15
STELL{INGSDATUM BEI
LEBENSMITTEL

LERENSMITTEL MUES- 18 6 9 6 9

SEN HINWEISE ENT-
HALTEN UEBER QUALI-
TAET, GEWICHT,
INHALT

EINE AnRESSE WAR 62 43 2143
n A

ANGAAE VON TELE- 21 11 1122
FONNUMMER

AUF DIE GESUNOHEIT 10 11
ACHTEN
SONSTIGES .41 321122
KEINE ANGABE 21-- 2111

52 37 81 51

17 12 18 11

28 20 46 29

67 42

10

22

29

60 52 34

20 17 7

30 26 18

59 51 28

40 39 39

888

21 26 26

33 34 34

43 43

11 11

23 23

45 45

67

15

39

56

46

10

27

39

23 43

9 17

12 22

20 37

12 7 13

13 10 19

20 10 19

73

12

49

68

45 60 44

7 23 17

30 25 18

42 53 39

18 11

23 14

29 18

6 10 9 16 19 6 6 77 18 14 10

14 16 14 17 20 10 10 14 14 19 20 15

18 28 24 10 12 14 14 13 13 29 23 17

3 87 2 2 2 2 3 3 75 2 4 4 2 8 6

74 6 5 5 6 2 2 3 3 75 36106 3 2

3 2 2 2 67 3 3 5 3 5 3 3 2

9 11 10 14 16 8 8 11 11 16 11 6 11 21 13 12 9

6 43 8 9 66 8 8 6 4 47117 75

1 1 11 2 2 3 2 1 2 21 4 3

11 1 1 11 11

11 11 1 1

11
2 2 3 2 12 2 1 2 1

1 1 21 11 1 1



.. 4-.... *.. .... U*.'... I.*.*- I _. . ..'  .

**********************************

ALLE PEFRAGTEN

FRAGE 10/11: LESEN SIE SICH AITTE OTE ANZEIGE NOCH EINMAL IN RUHE OURCH.
WAS WURDE TN CER ANZEIGE GESAGT7

FRAGE 12A/B UND NOCH ETWAS? ERINNERN SIC SICH AN NOCH ETWAS?

BASIS

BERUF D E·S HAUSHALTUNGSVORST
--I----------0----I--------

PFRUFSTAETIG SCHULBILDUNG
----0-0-0-0-0-0-0.------I-

NICHT- NICHT SELOST., GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS. MITTEL-i ABITUR,
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+BEAM ANG+BEAM ARAFITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.

ABS. S ABS. S ABS. S AAS. 1 ABS. % ABS. 1 ABS. S ABS. r ABS. 1 ABS. % ABS. 1

135 23 127 15 23 78 35 22 124 ·111 65

48 36 6 26 52 41 4 27 4 17 18 23 12 34 6 27 48 39 30 27 18 28

31 23 4 17 30 24 6 40 5 22 26 33 10 29 8 36 35 28 32 29 18 28

MAN SOLL AUF OAS
OATUM ACHTEN

MAN SOLL REI LE-

PFN9MITTEL AUF DAS
CATUP ACHTEN

MAN SCLL QEI TIEF- 69 51 10
MUEHLKOST AUF DAS
OATUM ACHTEN

WELCHE LEBENSPIT- 12 9 6
TFL ETN VERFALL-

OATUM TRAGEN MUESSEN
WAS MAN BEI BEAN- 41 30 5

STA OtINGEN BEACHTEN
SOLL

MAN MANN EINE BRO- 55 41 12
SCHUERE/HANOPUCH
RESTELLEN

DIE PROSCHUERE IST 753
KOSTENLOS

AROSCHUERE IN MOELN 18 13 3
ANFORDERN

MAN SOLL SICH AN 24 18 5

CEN VERARAUCHERSCHUTZ
WENDI"

VERPRAUCHERVERBANO 2129
-ZENTRALE
GESUNDHEITSA/T

WIE SCHUETZEN WIR 75

UNS Al S VEHRPAUCHER
Err'E PROSCHUERE 32-
UEPER OTE HALTBARKEIT
REI TIEFKUEHLKOST

VFRFALL- W. HER- 13 10 1 4

STELLHNGSDATUM BEI
LEPENSMITTEL

LEPEPSuITTEL /UES- 7529
SIN HINWEISE ENT-
HALTEN IJEHER QUALI-
TAET. GEWICHT.
I ZIHALT

EIM:E ADRESSE WAR 21
0A

A GAAE VON TELE- 11-

WONNUMMER
AUF 9IE GESUNDHEIT
ACHTEN
SONSTIGES 11--

KEINE ANGABE 11 14

13

13

22

55 43 4

13 10 1

34 27 4

53 42 3

13

13

20

27 10

74

27 5

20 8

7 3 13

13 7 30

40 3 13

14 40 13

5 14 1

6 17 6

14 40 6

59

5

27

27

55 44 47 42 31 48

8 6 14 13 13 20

21 17 34 31 19 29

46 37 49 44 26 40

10 15

7 10 15

4 14 22

43 43 37 47

26 17 11 14

22 22 19 24

52 35 37 47

10 1 9 12 6 17 10 8 12 11

10 2 12 15 3 9 6 27 14 11 19 1

16 6 9 12 12 34 2 9 22 18 16 1

2 2 1 7 1 4 3 4 4 11 1 5 4 3 6 5 2 3

4 3 2 13 1 4 4 5 1 3 15 5 4 4 4 4 6

1 1 1 4 5 6 1 5 3 2 3 3 2 3

11 9 2 13 5 22 8 10 4 11 3 14 9 7 15 14 9 14

86 4 17 23 3 9 1 5 8 6 6546

2 2 1 7 3 4 3 3 3 5

1 1 13 2 2

11 11
28

1 1 3 4 2 2 2 2
2 7 1 1 2 3



STUOIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
....'*****'*****'**'***********0**

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 12(1 WURDE AUCH ETWAS GEZEIGT? WINN JA, WAS WUROE GEZFIST?

ALTERSGRUPPEA

GESAIT
--------

ABS• 1

BISIS 300

EINE TRAGETASCHE 22 7

EIN ZEICHEN. FIR- 41 14
/FNZEICHEN

DICK GEDRUCKTER
TITEL

U0RA•JDFNG

ETWAS AUF DUNKLEM
HINTERGRUND

NICHTS/NUR SCHRIFT

SCNSTIGES

KEINE ANGABE

TOTAL

81 27

28 9

102 34

301 100

MAENNER FRAUEN
----0--- 0-0--0--

ABS. S ABS. %

140 160

96 13 R

18 19 23 14

48 34

11 8

39 28

141 101

33 21

17 11

63 39

160 100

TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
.... --...--.------------------ ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILD- HAMBURS. HAMBURG. -----------------

JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN
0-0---0- -0.-0-0- --0---0- 0-0----- -0--0--0 -0--0--0 --0----0 --0-0---

ABS. 1 ABS. S ABS. S ABS. , ABS. 1 ABS. S ABS. S ABS. 16

115 86 99 lot 145 54 163 137

11 10 10 12 1188107 47 14986

16 14 16 19 9 9 16 16 19 13 6 11 23 14 18 13

37 32

87

30 26

116 101

20 23

78

27 31

86 100

24 24

13 13

45 45

99 100

27 27

66

34 34

101 100

38 26

18 12

47 32

146 101

16 30

47

21 39

54 100

44 27

18 11

51 31

164 101

37 27

10 7

51 37

137 100

72 5 4 2 1 5 4 1 1 1 1 2 2 3 2 2 4 4 2 3 2

17 6 11 8 6 4 7 6 5 6 5 5 7 7 9 6 1 2 9 6 8 6

31 3 2 2 2 1 1 1 1 21 1 1 2 1

19



STUCIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)

..............***Il'**************

ALLE BEFRASTEN

FRAGE 12(8 WUROE AUCH ETWAS GEZEIGT? WINN JA. WAS WURDE GEZEIST?

BERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
------0-0--0-------loll--l

BERUFSTAETIG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE P. ANG+REAP ANG+PEAM ARBEITER ARBEITER

---i---- ------0- -------- 0------- -------- -------- -0-0---- ----0---

ABS. %

RASIS 135

EINE TRAGETASTHE 97

ETN 7EICHEN, FIR- 19 14
MENZEICHEN

OICK GEORUCKTFR

TITEL

UMRANO *G

ETWAS AUF OUNKLEM
MINTERGRUND

NICHTS/NUR SCHRIFT

SONSTIGES

KFINE ANGABE

TOTAL

29 21

15 11

53 39

135 100

ABS. 1

23

3 13

4 17

4 17

29

9 39

23 lon

ABS. %

127

10 8

12 9

27 21

13 10

52 41

127 104

ABS. 9

15

17

2 13

3 20

17

6 40

15 lon

ABS.

23

2

6

1 ABS. 1

78

9 8 10

26 12 15

9 39

14

29

23 100

22 28

56

27 35

79 101

ABS. 1

35

13

6 17

14 40

26

8 23

35 100

SCHULBILDUNG

VOLKS- MITTEL-, ABITUR,
SCHULE SCHULE UNIVERS.

------0- -------- -----I--

ABS. ; ABS. 1 ABS. % ARS. S

22 124 111 65

-43 98 9 14

3 14 14 11 19 17 8 12

6 27

6 27

7 32

22 100

35 28

14 11

46 37

124 100

28 25

87

38 34

112 101

18 28

69

18 28

65 100

C

2 1 3 2 1 7 1 4 1 1 1 3 3 2 1 1 3 5

6 4 8 6 1 1 2 9 3 4 3 9 76 8 7 2 3

2 1 1 4 22 1 1 1 1 1 1 12

30



STUDIOTEST COTAGNOSTISCHE MESSUNGI
..................................

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 23% WAS IST WOHL DAS WICHTIGSTE AN DER ANZEIGE? WAS WILL MAN WOWL HAUPTSAECHLICH ZUM AUSDRUCK BRINGEN?

BASIS

GESAMT 4AFNNER

0---0--0 --0--0--

AAS. S ABS. S

300 140

AUF OAS VERFALL- 56 19 26 19
DATUP ACHTEN

AUF BAS HERSTFL- 12 4 64

LUNGSDATUM ACHTEN
BEIP EINKAUF AUF- 74 25 39 21

PASSEN

AUFS OATUM ACHTEN 51 17 23 16

DEN VERBRAUCHER- 19 6 10 7

SCHUTZ IN ANSPRUCH

AEHMEN

KEINE ALTE WARE 43 14 16

MAUFEN
WTE FRISCH DIE 26 9 14

WARE IST
MAN SOLL DIE ARO- 19 6 9

SCHUERE BESTELLEN
DIE BROSCHUERF IST 313

MOSTENLOS
MAN SOLL SICH IN- 29 10 14

FORMIEREN
MAN WILL OIE KUN- 19 6 13
OEN KAUFBEWUSSTER
PACHEN

BESONOERS BEI TIEF. 24 8 64 18
KUEHLKOST SOLL MAN
AUFS OATUM ACHTEN

BESONDERS BEI 1 0 1

FISCH + FLEISCH SOLL
PAN AUFS OATUM ACHTEN

FUER OIE GESUNO- 13 4 7

WEIT SEHR WICHTIG
VERBRAUCHER WEROEN 311
GESCHUETZT

WOLLEN IHR BUCH 21
VERKAUFEN

REMLAMATIONEN OER 934

VERBRAUCHERZFNTRALE
PELDEN

SONSTIGES 3132-
KEINE ANGAPE 52 213

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR eEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. -----0.----------

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN

ABS• S ABS. ABS. . Aes• , ABS. 1 ABS. , ASS. , ABS. S AeS. 0

160 115 86 99 101 145 54 163 137

30 19 25 22 14 16 17 17 15 15 34 23 7 13 34 21 22 16

64 65 45 22 6643 24 96 32

44 28 29 25 19 22 26 26 23 23 35 24 16 30 43 26 31 23

TOTAL 411 137 187 134 224 140 167 145 116 135 128 129 138 137 203 140 70 130 226 139 185 135

28 18 23 20 17 20 11 11 21 21 18 12 12 22 26 16 25 18
96 11 10 7 8 1 1 4 4 13 9 2 4 10 6 97

11 27 17 7 6 13 15 23 23 15 15 21 14 7 13 26 16 17 12

10 12 8 6 5 7 8 13 13 99128 59 14 9 12 9

6 10 6 11 10 4 5 4 4 12 12 3 2 4 7 12 7 7S

2 33 1 1 21 11 2 1

10 15 9 17 15 67 6 6 8 8 19 13 24 11 7 18 13

9 6 4 8 7 5 6 6 6 7 7 9 6 36 8 5 11 8

11 11 10 56 8 8 9 9 12 8 36 14 9 10 7

1 1 1 1 1 1 1

5 6 4 2 2 6 7 5 5 6 6 53 2 4 7 4 6 4

1 2 1 1 1 22 2 1 1 2 1 1 2 1

2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 21

3 5 3 3 3 3 3 3 3 22 6 4 1 2 7 4 2 1

1 1 2 2 2 1 1 2 1 1 21
2 2 2 2 2 1 1 4 3 1 2 1 1 4 3



STUOIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
.********'*le'll.*******'*al.****I

ALLE BEFRASTEN

FRAGE 131 WAS IST WOHL OAS WICHTIGSTE AN DER ANZEIGE? WaS WILL PAN WOHL HAUPTSAECHLICH ZUP AUSDRUCK BRINGEN7

AeS.

BASIS 135

AUF OAS VERFALL. 26 19

MATUM ACHTEN
AUF OAS HERSTEL- 64

LUNGSDATUM ACHTEN
BEIP EINZAUF AUF- 40 30
PASSEN
AUFS OATUM ACHTEN 23 17 5

DEN VERBRAUCHER- 861
SCHUTZ IN ANSPRUCH

NEHMEM
KEINE ALTE WARE 25 19
MAUFEN
WIE FRTSCH DIE 11 8

WARE IST
MAN SOLL DIE BRO- 54

SCHUERE 8ESTELLEN
OIE 8ROSCHUERE IST
MOSTENLOS
MAN SOLL SICH IN- 12 9

FORMIEREN
MAN WILL DIE MUN- 43

OEN KAWFBEWUSSTER
MACHEN

BESONOERS BEI TIEF- 16 12 2

MUEHLROST SOLL MAN

AUFS OATUM ACHTEN
BESONOERS BEI 11
FISCH + FLEISCH SOLL
PAN AUFS DATUM ACHTEN

FUER DIE GESUND- 5

HEIT SEHR WICHTIG
VERBRAUCHER WFRDEN 2

GESCHUETZT
WOLLEN IHR RUCH 1

VERKAUFEN
REKLAMATIONEN DER 5

VERBRAUCHERZFNTRALE
PELOEN

SONSTIGES
REINE ANGABE

ABS. % ABS.

23 127

4 17 22

-3

3 13 33

AAS. , ABS.

15 23

17 1 7 3

2 -1

26 4 27 9

ARS.

78

13 21

43

39 17

BERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
----I---0----00-----0-0--

BERUFSTAETIG SCHULBILOUNG
----0-0--0----0------------0-----0------0--- -------------0-----0---0.-

NICHT. NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL., ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIr n. ANG+BEAM ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
-------- I--0-0-- --0----- ---0---- ---0---- ----Il-- -------0 -------- -------0 -------- --------

S 1 1 , . 1 Aes. 0 ABS• I

65

12 18

23

15 23

ABS.

35

27 7

44

22 7

-- --

21 14 11

192 142 30 130 167 131 21 140 36 157 110 141

ABS.

22

20 2

11 1

20 4

ABS. 9

124

9 22 18

543

18 25 20

23 21

14

6

111

22 20

65

34 31

17 19 17 3

11 8 7 4

5766

3

1087612

86 9 2

6

9

5

18

--13 --11 11 12
23-- 15 32--23

50 143 27 123 162 131 158 142 91 140TOTAL

22 18 14 3 20 7 30 15 19 8 23 24 19 16 14 11 17
4 4 3 2 13 3 13 7 9 2 6 1 5 5 4 6 5 8 12

1 4 22 17 2 13 2 9 8 10 4 11 5

1 4 15 12 2 13 2 9 1 1 39 3 14

5 22 7 6 29 8 10 13 15

2 2 1 1

3 13 97 1 7 4 17 11 14 1 3 3 14

2 9 9 7 5 6 5 14

9 9 7 2 13 2 9 45 4 11 3 14 9 7 11 10 4 6

1 1 1 1

4 1 4 7 6 1 7 2 3 1 3 2 9 4 3 5 5 4 6

1 1 1 1 7 1 1 1 1 2 3

1 / 4 1 1 15 1 1 11

4 3 2 1 7 3 4 26 54 4 4

t 4
7



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
*********0***'**********'*******le

ALLE BEFRASTEN

FRAGE 14% NUN WUERDE MICH INTERESSIEREN, WIE IHNEN DIE ANZEIGE SEFAILLT. HIER HARF ICH EINE KARTE. DIE IHMEN 8EI OER
BEANTWORTUNG HELFEN SOLL.

BASIS

ALSGEZEICHNET/HER-
VORRAGEND

GUT YIT EIN-

SCHRAENKUNG

MITTELMAESSIG

GAR NICHT

KEINE ANGABE

TOTAL

GES4PT

.-0---0-

ABS. %

300

10 3

MAENNER
--------

ABS. 1

140

3P

FRAUEN

--------

ABS. 9

160

74

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
..--..--.--.----------.--- -

. ZU BESTELLEN
- 34 35 - 54 55 JAIMIE BILD- HAMBURS. HAMBURS. -----------------

JAHRE JAHRF U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. .A NEIN
-0-0.--- ----0--- -0-0-0-0 -0----0- ----0--- --0----- 0-----0- --0-0---

ABS. 9 ABS. , ABS. 1 ABS. 1 ABS. AAS. % ABS. S ABS• S

115 86 99 101 145 54 163 137

22 3355 5543 12 96 11

300 100 140 100 160 100 115 100 86 100 99 300 101 100 145 100 54 100 163 100 137 100

GUT 83 28 32 23 51 32 23 20 22 26 38 38 30 30 44 30 9 17 48 29 35 26

79 26 37 26 42 26 30 26 25 29 24 24 22 22 32 22 25 46 44 27 35 26

96 32 47 34 49 31 45 39 25 29 26 26 35 35 50 34 11 20 47 29 49 36

32 11 21 15 11 7 15 13 11 13 66 9 9 15 10 8 15 15 9 17 12

33



STUDIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNGI
I.*****I.*************'********'*.

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 14: NUN WUERDE MICH INTERESSIEREN. WIE THNEN DIE ANZEIGE GEFAELLT. HIER HABE ICH EINE MARTI, DIE IHNEN BET DER
BEANTWORTUNG WELFEN SOLL.

BASIS

AUSGEZEICHNET/HER-

VORRAGEND

GUT MIT EIN-

SCHRAINKUNG

MITTELMAESSIG

GAP NICHT

KEINF ANGABE

TCTAL

8EHUF DES HAUSHALTUNGSVORST
---------0-0-0--0---0--0-0-

BERUF STAETIG SCHULBILOUNG
--0-------

NICHT- NICHT SELBST., GEHOBENE SONSTISE FACH. SONSTIGE VOLKS- MITTEL-i
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREI[ e. ANG+BEA  ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE
--0-0--- ---0-0-- 0--0---- ---0--0- 0------- 0--0---- 0------- ------I. 0-0----- 0----0--

ABS. . ABS. % ABS. ; ABS. . APS. 1 ABS, 1 ABS, 1 ABS. S ABS. S ABS. S

135 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

64 14 5 4 --45 13 - 65 44

135 100 23 lon 127 100 15 100 23 100

ABITUR,
UNIVERS.
---0--0-

ABS. ,

78 100 35 100 22 100 124 100 111 100 65 100

GUT 46 34 5 22 40 31 2 9 20 26 9 26 12 55 49 40 28 25 6 9

54 25 7 30 37 29 2 13 5 22 17 22 14 40 4 18 28 23 36 32 15 23

39 29 9 39 36 28 12 80 10 43 27 35 7 20 4 18 34 27 31 28 31 48

10 7 1 4 9 7 1 7 6 26 10 13 4 11 2 9 7 6 12 11 13 20

34



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNGI
........'******************I......

ALLE BEFRASTEN

FRAGE 15: IHNEN GEFAELLY ALSO DIE ANZEIGE ... NENNEN SIE MIR BITTE OIE GRUENOE FUER DIESE BEURTEILUNG. ICH MEINE,
WARUp IHNEN OIE ANZEIGE ... GEFAELLY.

BASIS

GESAMT MAENNER

I.-0-0-- -----0-0

ABS• S ABS.

300 140

27 9 64

15 5 7 5

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
------- -------- ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILD- HAMBUIG. HAMBURG. -----------------

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN

A8S. . APS. 1 ABS. ABS. 1 ABS. , ABS. 1 ABS. 1 ABS. . ABS. 1

160 115 86 99 101 145 54 163 137

21 13 76 8 0 12 12 9 9 13 9 5 9 18 11 9 7

85 54 5 6 55 7775 1285 75

HINWEIS AUF DAS
OATUM ZU ACHTEN
INFORMATION. DASS
PAN OAMIT RECHNEA
MUSS. ALTE WARE ZU
BEMOMPEN

OAS WESENTLICVE 21 7 96 12 8 3
bIRO ICURZ GESAGT/
MURZE + KNAPPE

INFORMATION
DER HINWEIS AuF 21 211
OAS HANOBUCH

OER TEXT IST GUT 145 54 96 10 9

DER TEXT IST TN. 5232 21 11
FORMATIV

IST WICHTIG (FUER 13 4 43 966
DIE GESUNOHEITI

OIE INFORMATIONEN 7 2 21 534
UEBER DIE HALTBAR-
KEIT VON LEBENS-
IITTELN

SACHLICHE INFOR- 12 4 54 745
MATION

KLAR UND DEUTLICH/ 72 43 32

VERSTDENDLICH
GUTE ANZEIGE 83 43432

PUER DIE GROESSE 10-- 11-

AUSGEZEICHNET
SONSTIGES CPOSITIV) 1 0 11--
ZU KLEIN 93 31 51 36 42 26
ZU UNAUFFAELLIG 109 36 52 37 57 36
SCHRIFT IST ZU l A 6 11 8 74

KLEIN

ZU UNUEBERSICHTLICH 11 4 64 5 5

SCHLECHTE PLA- 32 11 18 13 14 9

CIERUNG
ZU VIEL TEXT 31 21 111
NUR TEXT/BILD FEHLT Pl 21--2
FARBE FEHLT

SCNSTICES €NERATIV) 9 3 64 325
REINE ANGABE 72 21532

25
25

TOTAL 417 139 200 143 217 136 168 146 116 139 133 134 134 133 207 143 76 1/1 223 137 194 142

3 56 13 13 6 6 13 9 24 16 10 5 4

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

2 2 2 2 6 6 6 4 2 4 10 6 4 3
1 1 3 3 22 2 1 1 2 42 1 1

5 33 4 4 5 5 6 4 2 4 64 75

3 1 1 2 2 11 6 4 4 2 3 2

4 3 3 44 3 3 64 3 6 7 4 54

2 2 5 5 33 3 2 12 5 3 2 1

2 1 1 5 5 3 3 4 3 1 2 3 2 5 4

1 1 1 1 1 1

11 11 1 1

39 34 29 34 25 28 28 41 28 24 44 49 30 44 32
49 43 35 41 25 30 30 57 39 22 41 63 39 46 34
4 3 5 6 9 99 75 2 4 7 4 11 8

5 4 33 33 4 4 5 3 2 4 2 1 9 7

16 14 9 10 7 7 10 10 19 13 3 6 14 9 18 13

1 1 1 11 11 2 4 32
2 2 1 2 1

4 4 4 3 3 4 3 2 4 9 7

2 2 2 3 3 4 4 2 1 1 2 5 3 2 1



STUDIOTEST IDIAGNOSTISCRE MESSUNGI
*******le.**'**'*.******'***all.**

ALLE BEFRAITEN

FRAGE 158 IHNEN GEFAELLY ALSO DIE ANZEIGE ... NENNEN SIr MIR BITTE OIE GRUENDE FUER DIESE BEURTEILUNG. ICH MEINE,
WARUM IHNEN Dir ANZEIGE ... GEFAELLT.

BASIS

BERUF DES HAI'SHALTUNGSVORST
--0-0-----0--- ------0.-0--

BERUFSTAETIG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE
HUMFRAU HAUSFRAU 8ERUFST. FREIE B. ANG•REAM ANG+REAM ARREITER ARBEITER
-----0-- -0------ ----0--0 -----0-0 ---0---0 -0-.-0-0 .-0--0-- 0-0.-0.-

ABS. . Aes. 1 ABS. 1 ABS. S ABS• ABS. . ABS. . ABS. S

135 23 127 15 23 78 35 22

14 14 2 9 119-- 1 4 68 7 20 2 9

8 6 --76--- 56 1329

HINWEIS AUF DAS
OATUM ZU ACHTEN
INFORMATION. DASS
fAN OAMIT RECHNEN
MUSS, ALTE WARE ZU
•EKOMMEN

DAS WESENTLICHE 10714129
WIRO KURZ GESAGT/
MURZE + KNAPPE

INFORMATION

OER HINWEIS AUF 21 1 1

DAS HANDBUCH
DER TEXT IST GUT 64 3 13 8 6

OER TEXT IST IN- 21-- 32
FORMATIV

TST WICHTIG (FUER 6 4 3 13 6 5
OIE GESUNDHEIT)

OIE INFORMATIONEN 54 22 17
UEBER OIE HALTAAR-
REIT VON LEBENS-
PITTELN

SACHLICHE INFOR- 64 14 65

MATION

KLAR UNO OEUTLICH/ 2114 32
VERSTAENOLICH

GUTE ANZEIGE 43 76

FUER DIE GROESSE 11 -

AUSGEZEICHNET
SONSTIGES EPOSITIV) - - - - 11-

ZU KLEIN 34 25 7 30 33 26 7

ZU UNAUFFAELLTG 46 34 10 43 43 34 8
SCHRIFT IST ZU 75 -- 86 2

KLEIN
ZU UNUEBERSICHTLICH 4 3 14 22-

SCHLECHTE PLA- 11 8 29 973

CIERUNG
ZU VIEL TEXT 11 11

NUR TEXT/BILO FEHLT --

FARBE FEHLT
SONSTIGES INEGATIVI 21 14 43 3 20 - - 1

KEINE ANGABE 5 4 43--142

9 26
15 43

SCHULBILOUNG

VOLKS- MITTEL-, ABITUR.
SCHULE SCHULE UNIVERS.

--0----0 -----0-- .0------

ABS. 11 ABS. , ABS. 1

124 111 65

15 12 9 8 35

12 10 3 3

TOTAL 181 134 32 139 171 135 24 160 35 152 115 147 45 129 27 123 159 128 162 146 96 148

68 1 3 2 9 9 7 10 9 23

1 1 1 1 1 1

1 4 3 4 1 3 1 5 4 3 6 5 4 6

1 4 13 32 1 1 12

* 4 2 6 2 9 6 5 5 5 2 3

1 4 3 4 3 2 3 3 12

1 4 2 3 3 14 4 3 5 5 3 S

3 4 1 3 4 3 3 3

1 1 5 4 2 2 1 2

1 1 1 1

1 1
47 11 43 28 36 5 23 32 26 36 32 25 38
53 10 43 27 35 6 27 33 27 43 39 33 51
13 1 . 7 9 6 5 7 6 5 8

3 13 3 4 2 6 1 5 5 4 4 4 2 3

20 3 13 11 14 4 11 29 97 15 14 8 12

1 4 1 1 1 1 2 3

1 1 15 2 2

1 1 3 4 3 2 2 3 5

3 32 3 3 1 2

3.



STUDIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNGI
*.******.*.********.**.'*..****''*

ALLE BEFRASTEN

FRAGE 161 WAS GEFAELLT THNEN GUT AN DIESER ANZEIGE?

AASIS

GESAPT
.-------

ABS• S

300

MAENNER
-0-0--0-

ARS. %

140

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITTCHAFT
- zu BEITELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. ----------------

FRAUFN JAHRE JAHRF U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN
--0-0--- -0---0-- ---0---- 0--0--0- .0--0--0 --0----0 --0.---- --0----- .....0--

ABS. 1 ABS. , ARS. S ABS. S ABS. S ABS. r ABS. S ABS. 1 ABS. 1

160 115 86 99 101 145 54 163 137

OER INHALT 38 13 18 13 20 13 17 15 12
DIE INFORMATION 77 26 37 26 40 25 28 24 21
OaSS MAN AUF OAS 42 14 20 14 22 14 16 14 15

PROBLEM AUFMERKSAM
GEMACHT WIRO

DASS MAN AUFMFRK- 21 7 7 5 14
SAM GEMACHT WIRD.
AUFS DATUM ZU ACHTEN

DISS DIE LEUTE AUF- 93 217

PERKSAM GEMACHT
WEROFN. KRITISCHER
ZU KAUFEN

SCHLICHT/EHRLICH 31112
HINWEIS AUF DAS 15 5 8 6 7

HANOBUCH
HINWEIS AUF DAS 52 43 1

MOSTENLOSE HANDBUCH
OIE UEBERSCHRIFT 10 11-

KURZE, DEUTLICHF 72 542

UEBERSCHRIFT
OAS FETTGEORUCKTE 21 11111
SACHLICH FORMU- 20 7 10 71068
LIERT

KLAR AUSGEORUFCKT 14 5 549
HINWEIS AUF TIEF- 21 111

MUEHLKOST
HINWEIS AUF GrSUNDHETT 212
DIE AUFMACHUNG 10-
VERHALTEN BEI RE- 623
ANSTANOUNGEN

DASS ES EINE ADRES- 12 4 4

SE GIAT. WO PAN

SICH ERKUNDIGEN KANN

DIE EINRAMMUNG 7

NICHTS 27

SONSTIGES 2
REINE ANGABE 36

14 9 9 9 9 21 14 8 15 24 15 14 10
24 28 28 25 25 36 25 16 30 37 23 40 29
17 11 11 14 14 15 10 13 24 24 15 18 13

211 64 11 115
9 18 13 9 6 13 11 787
1-- 21----2

12 17 12 19 12 11 10 11 13 14

349 116 165 118 184 115 136 118 97 113 116 117 118 117 168 116 63 117 187 115 162 118TOTAL

31

9 9 8 4 5 8 8 10 10 A 6 3 6 12 7 97

4 2 2 2 2 55 4 4 5 3 4 2 54

1 2 2 1 1 2 1 12 1 1 21
4 9 8 33 33 5 5 8 6 2 4 9 6 6 4

1 3 3 1 1 11 1 1 43 3 2 2 1

1 1 1 1 1 1

1 1 1 2 2 4 4 5 5 21 32 4 3

1 1 1 2 1 2 1
7 6 7 6 6 9 9 75 4 7 10 6 10 7

6 5 4 33 6 6 77 6 4 1 2 10 6 4 3

1 1 1 11 1 1 1 1 21

1 1 1 1 1 2 2 2 1
1 1 1 1 1 1 1 1

2 3 2 3 3 1 1 2 2 2 2 2 1 2 4 3 2 3 2

3 8 5 5 4 4 5 3 3 5 5 6 4 1 2 8 5 4 3

5 1 1 5 3 1 2 5 3 21
7 7 7 14 10 6 11 8 5 19 14

2 1 1 11 11 1 1

14 10 10 21 14 S 9 20 12 16 12



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNBI

***.*******.**.*******.....**..*'*

ALLE eEFRAGTEN

FRAGE 16: WAS GEFAELLT THNEN GUT AN OIESER ANZEIGE?

BERUF DES

BASIS

HAUSHALTUNGSVORST
---------------I--

BERUFSTAETIG

NTCHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE
HAUSFRAU HAUSFRAU RERUFST. FRFIE R. ANG*BEAM ING+BEAM ARBEITER ARBEITER
-------- 0.------ -------- ---0---- --0---I. 0--0-0.- --0-0.-- -------0

APS. 1 ABS. % ABS. 1 ARS. , ABS. 1 ABS. 1 ABS. 1 ABS. S

135 23 127 15 23 78 35 22

65--
10 8 2 13
22--

15 12 1 7

152 120 17 113

SCHULeILOUNG

VOLKS- MITTEL-. ABITUR,
SCHULE SCHULE UNIVERS.
0-0---0- 0-0.---- I.......

A8S. 1 ABS. % ABS. 1

124 111 65

DER INHALT 19 14 14 18 14 2 13 2 9 12 15 2 6 2 4 16 13 12 11 10 15

DIE INFORMATInN 35 26 5 22 33 26 5 33 9 39 15 19 10 29 5 23 30 24 28 25 19 29
OASS MAN AUF BAS 17 13 4 17 15 12 2 13 2 9 13 17 8 23 2 9 19 15 15 14 8 12
PROBLEM AUFIERKSAM
GEPACHT WIRD

OASS MAN AUFMERK- 12929 11 9

SAP GEMACHT WIRD,
AUFS OATUM ZU ACHTEN

OASS DIE LEUTE AUF- 75 65
PERMSAM GEMACHT
WEROEN, KRITTSCHER
ZU KAUFEN

SCHLICHT/EHRLTCH 11 14-

HINWEIS AUF DAS 54298
HANOBUCH

HINWEIS AUF DAS 11 3
HOSTENLOSE HANOBUCH

OrE UEBERSCHRIFT - 11

KURZE. DEUTLICHE 21 43

UEBERSCHRIFT
DAS FETTGEORUCKTE 11----

SACHLICH FORMU- 7529 43

LIERT
KLAR Al SGEDRUECKT 6 4 3 13 7 6

HINWEIS AUF TTEF- 11----

KUEHLKOST
HINWEIS AUF GISUNDHEIT - - 1

OIE AUFMACHUNG 11 -

VFRHALTEN BEI RE- 21 3

ANSTANDUNGEN
DASS ES EINE AORES- 75 145
SE GIBT. WO MAN

SICH ERMUNOIGEN MANN
OIE EINRAHMUNG 64--

NTCHTS 75 29
SONSTIGES 21--

KFINE ANGABE 14 10 9 22

153 113 28 122

--11--
3 13 11 14 1 3

- 0 - -

5 22 7 9 4 11

25 ln9 92 118 39 111

235
8 8 12

2--
4 18 20 16 11 4 6

24 109 142 115 131 118 76 117TOTAL

45 5 14 1 5 11 9 9 8 1 2

1 1 29 3 2 6 5

1 7 11 15 1 1 1 1 1 2

6 5 6 13 t 5 6 5 5 5 4 6

2 1 7 13 1 1 1 1 3 5

1 1

1 4 11 15 3 2 2 2 2 3

2 3 1 1 1 1

1 7 3 13 9 12 26 1 5 7 6 8 7 5 8

1 7 3 4 1 3 2 9 7 6 4 4 3 5
2 3 1 1 1 2

1 1 3 1 1 1 2

1 7 11
2 2 3 13 3 2 2 2 1 2

4 34 2 6 2 9 1 1 9 8 2 3

2 2 2

10 8 9
2

12



STUDIOTEST (OIAGNOSTISCHE PESSUNG)
******I.................**********

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 17: WAS GEFAELLT THNEN NICHT AN OIESER ANZEIGE?

BASIS

GESAMT
-.-----0

ABS• S

30n

MAENNER
--------

ABS. %

140

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
---1-- ZU eESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURS. -----------0----0

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AILTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN
--0----- -------- -0------ -------- -0-0---- -------- 0.--0--- --I----- 0.------

ABS. . ABS. Aes. , ABS. S ABS. . Aes. S ABS. S ABS. . ABS. .

160 115 86 99 lot 145 54 163 137

ZU KLEIN 120 40 57 41 63 39 60 52 28 33 32 32 43 43
ZU UNAUFFAELLTG 102 34 51 r6 51 32 38 33 28 33 36 36 32 32

SCHRIFT IST Zl' 30 10 13 9 17 11 6 5 13 15 11 11 11 11
KLEIN

ZU UNUEBERSICHTLICH 93 54 4

SCHLECHTE PLACIE- 32 11 15 11 17

AUNG

ZU UNSCHEINBAR 16 5 4

ZU FADE 921
MUESSTE FARBIG SEIN 523
BILO FEHLT 212
SCHLECHTE AUF/A. 12 4 9

CHUNG
NICHT WERBEWIRK. 725
SAP

SCHLAGZEILE SOLLTE 5 2 3

GROESSER SEIN
SPRICHT NICHT AN 41 212

SCHLAGZEILE SBGT 92322
NICHTS AUS

INHALT ZU KURZ GE- 72 433

FASST
TRAGETASCHE 10 11-

INTERESSIERT MICH 52213
NICHT

NIGHTS. ALLES GE- 32 11 11 8 21

FAELLT
SONSTIGES 1
KEINE ANGARE 21

TOTAL

0 - 11---- 11-- 11-- 11--

7 11 8 10654 7 / 9 9 5 5 14 10 2496129

421 140 202 144 219 137 172 150 119 138 130 131 137 136 210 145 74 137 224 137 197 144

52 36 25 46 65 40 55 40
51 35 19 35 61 37 41 30
11 8 8 15 14 9 16 12

9 5 4 3 3 1 1 4 . 4 3 1 2 3 2 64
11 16 14 8 9 8 8 5 5 22 15 5 9 17 10 15 11

3 12 8 6 5 6 7 4 4 5 5 9 6 24 8 5 8 6

1 4 3 2 2 2 2 1 1 33 2 1 2 1 3 2
2 2 1 2 2 3 3 2 2 3 2 5 3
1 1 1 1 1 2 1 21
6 32 11 10 1 1 33 7 5 24 42 8 6

4 21 2 2 2 2 3 3 1 1 5 3 12 4 2 3 2

2 2 1 1 1 3 3 1 1 22 32 4 2 11

1 1 1 33 1 1 1 1 2 4 3 2 1 1

1 2 2 2 2 1 1 2 2 3 2 2 1 3 2

2 4 3 2 2 1 1 3 3 43 2 1 54

1 1 1 2 11
2 22 1 1 2 2 22 21 12 1 1 4 3

13 7 6 7 . 18 18 13 13 14 10 5 9 19 12 13 9

39



STUOIOTEST COIAGNOSTISCHE MESSUNG)
........'**********I..............

ALLE REFRAGTEN

FRAGE 171 WAS GEFAELLT THMEN NICHT AN OIESER ANZEIGE?

BERUF DES

BASIS

HAUSHALTUNGSVORST
0---0------0---0--0

BERUBSTAETIG SCHULBILOUNG

NICHT. NTCHT SELBST.. GE OBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS. MITTEL-, ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE R. ANG+BEAM ANG+REAM ARIEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.

ABS• ABS• % ABS. 1 ABS. ABS. 1 ABS. 1 ABS. I ABS. S ABS. S ABS. % ABS. 1

134 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

ZU KLEIN 52 39 11 46

2U UNAUFFAELLTG 45 33 5 22

SCHRIFT IST ZU 17 13 - -

KLEIN
ZU UNUEBERSICHTLICH 3 2 142
SCHLECHTE PLACIE- 14 11 2 9 9

RUNG

ZU UNSCHEIN8AR 10 7 2

ZU FADE 43-
MUESSTE FARBIA SEIN 21

BILO FEHLT --

SCHLECHTE AUFMA- 2

CHUNG
NIGHT WERBEWIRK- 21 11 4 27

SAM
SCHLAGFEILE SOLLTE 11 14 2 2

GROESSER SEIN

SPRICHT NICHT AN 21 --1

SCHLAGZEILE SAGT 11 143
NICHTS AUS

INHALT ZU KURZ GE- 21 143

FASST
TRAGETASCHE --

IATERESSIERT -ICH 211

 ICHT
NICHTS. ALLES GE- 19 14 2
FAELLT
SONSTIGES 1
KFINE ANGABE B

TOTAL

1--11--
62997 17

186 138 31 135 170 134 23 153

4 17

32 134

-- - --

56 13 157

113 145 54 154 29 132 174 140 154 139 93 143

47 37 4 27 9 39 34 44 20 57 6 27 54 44 44 40 22 34
45 39 8 53 9 39 20 26 11 31 9 41 40 32 43 39 19 29
15 12 1 4 10 13 4 11 12 10 13 12 S 8

2 1 4 3 4 3 9 5 4 1 1 35
7 2 13 15 19 3 9 3 14 14 11 12 11 6 9

9 4 3 7 9 39 2 9 8 6 22 6 9

1 t 2 9 1 1 1 5 1 1 2 2 2 3

2 2 1 1 1 3 15 2 2 2 2 12
2 2 2 3

9 3 2 3 20 1 4 5 6 2 2 44 69

2 9 2 2 11 4 6

1 1 2 9 1 1 22 23

1 1 4 1 1 1 3 1 1 1 1 2 3
2 1 7 1 3 2 2 2 2 12

2 1 4 1 1 26 1 1 44 2 3

1 1 1 1
4 3 2 1 1 1 9 3 2 2 2

9 17 13 1 &8 7 9 4 11 3 14 18 15 10 9 4 6

1 1
6 8 7 6 9

40



STUDIOTEST IBTAGNOSTISCHE MESSUNG}
*****.*.*...*..*'*.**.*********...

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 18: VER0ISSEN SIE ETWAS BEI DER ANZEIGE. ICH MEINE. FEHLEN THRER ANSICHT NACH WICHTTGE INFORMATIONEN?
WENN JA. WELCHE?

AASIS

HINWEIS, WARU*

MAS HALTBARKFITSOATUM
SO WICHTIG IST

wINWEIS, WER HIN-

TER "VERBRAUCHER-
SCHI TZ" STEHT

ZL WENIG INFORMA-

TION

HINWEIS AUF VFR-

BRAUCHERZENTRALE
FEHLT

TFLEFONNUMMER

GESAFT
--------

ABS.

3 n O

52

MAENNER

--------

ABS• 1

140

43

EINEN LEBENSMIT- lot
TELBEHAELTER ABBILDEN

gILO FEHLT

WELCHE LEBELS/IT-
TEL EIN VERFALLOA.
TUM HABEN MUESSEN

DEUTLICHER HINwEIS
AUF KOSTENLOSIGKEIT

MUESSTE BESONOERS
HERAUSGESTRICHEN
WEROEN

MTCHTS. NEIN

SONSTIGES

KEiNE ANGABE

TOTAL

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
- ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMOURG.
FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. mORGENP.
0-0--0-- 0---0--- 0-----0- --0---0- 0-0-0--- -0-0-0.- -0-0----

ABS. S AAS. ABS• , ARS. S ABS. 1 1 ABS.

160 115 86 99 101

11 1 1 22 22 33

905 68 89 64 116 73

31 -32

41 14 21 15 20 13

303 101 142 101 161 101

77 67

11

17 15

115 100

61 71

11

9 10

PS 1.2

67 68

11

15 15

100 101

ABS.

145

21

70 69 lot 70

33

12 12 22 15

103 102 145 100

JA
--.-----

1 ABS• S

54 163

- 5

NEIN
I.--0---

ABS. 1

137

34 63 111 68 94 69

-2111

7 13 24 15 17 12

55 102 166 102137 100

41

6 2 3 2 3 2 4 3 1 1 11 5 3 12 1 1 54

23 8 14 10 9 6 8 7 6 7 9 9 99 10 7 4 7 14 9 9 7

2 1 1 1 1 1 2 2 2 4 1111

2 t 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 7 1 1 1 1

1 1 1 12 1 1

1 0 1 1 1 1 1 1 1 1

5 2 4 3 1 1 2 2 22 11 22 3 6 1 1 43

5 2 5 3 1 1 2 2 2 2 1 1 2 1 24 3 2 2 1

41 3 2 1 1 22 22 2 2 2 1 2 12 1



STUOIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUhGj
..........***'**'************0**al

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 188 VERMISSEN SIE ETWAS BEI DER ANZEIGE. ICH MEINE. FEHLEN THRER ANSICHT NACH WICHTIGE INFORMATIONEN?
WENN JA, WELCME7

BASIS

HINWEIS, WARUm

DAS HALTBARKFITSOATHM
SO WICHTIG IST

HINWEIS. WER WIN-

TER HVERBRAUCHER-
SCHUTZ- STEHT

ZU WENIG INFORMA-

TION

HINWEIS AUF VER-

ARAUCHERZENTRALE
FEHLT

TELEFONNUMMER

EINEN LEBENSMIT-
TELAEHAELTER ABBILDEN

BILO FEHLT

WELCHE LEBE .SMIT-
TEL EIN VERFALLDA-
TUM HABEN 4UESSEN

DEUTLICHER HINWEIS
AUF KOSTENLOSIGKEIT

/UESSTE BESOI;DERS
HERAUSGESTRICHEN
WERDEM

NICHTS, NEIN

SONSTIGES

KEINE ANGABE

TOTAL

PEAUF OES HAUSHALTUNGSVORST
-0------0------0--0- -0 --

BEQUISTAETIG

NICHT- NICHT SELBST., GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE
HAUSFRAU HAUSFRAU PERUFST. FREIE B. ANG+BEAM ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER
-0------ ------0- -----oll --l--l-- -0-0-0-- ---0--0- -0--0-0- ---0----

les. % ABS. % ABS. , ABS. . ABS. , aBS. 1 ABS. 1 ABS. %

135 23 127 15 23 78 35 22

11-- 22 17-- 11-- 15

97 72 18 78 85 67

21 -22

18 13 2 9 21 17

136 101 23 100 128 101

SCHULBILDNG

VOLKS. MITTEL-, ABITUR.
SCHULE SCHULE UNIVERS.

-0-----0 -------- -0------

ABS. s ABS• , ABS• S

124 111 65

2222 12

10 67 13 =7 55 71 24 80 14 64 89 72 72 65 44 68

17 -33

2 13 2 9 12 15 4 11 - 14 11 19 17 8 12

16 107 23 100 78 100 35 100 23 105 125 101 112 101 66 102

A2

3 2 1 1 2 9 3 14 1 1 2 2 35

7 5 2 9 9 7 2 13 2 9 5 6 2 6 3 14 8 6 9 8 69

1 4 1 4 1 1 1 1 1 2

1 1 1 1 15 1 1 11

11 1 1

1 4 1 1

1 1 32 1 3 15 5 4

5 4 32 2 3 32 1 1 1 2

1 1 1 1 2 9 1 1 2 2 2 3



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
*'***'*.*******'****************0*

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN

PAIGE 19: ICH HAETTE JETZT GERN IHRE PERSOENLTCHE VORSTELLUNG UFBER DIESE SPEZIELLE ANZEIGE OER AKTION •GESUNOHEITLICHER
VERBRAUCHERSCHUTZ" ERFAHREN. OAMIT SIE NICHT v TELE EINZELNE FRAGEN ZU BEANTWORTEN BRAUCHEN, LEGE ICH IHNEN
EINE LISTE MIT GEGENSAETZLTCHEN EIGENSCHAFTEN VOR. TN DIR STE IHRE ANTWORT EINFACH SELBST ANKREUZEN KOENNEN.

BASIS

UNUEAERSICHTLICH
- UEBERSICHTLICH

SACHLICH
- UNSACHLICH
IST NICHTS BESON-

OFRFS - HAT FIGENE
NCTE
EINFALLSLOS
. PHANTASIEVOLL

U AUFORINGLICH
. AUFDRINGLICH

LANGWEILIG

. INTERESSANT
GEMUETLICH
. NUECHTERN

ALT - JUNG
MAENNLICH - WEIBLICH
KLEINBUERGERLICH
- WELTOFFEN

WIRD LEICHT UFBER-
SEHEN - FAELLT SO-

FORT INS AUGE

EINPRAEGSAM
- WIPKUNGSLOS

VERTRAUENSERWECKEND
- MISSTRAUISCH
=ACHENO

UNGEWOEHNLICH
- GEWOEHNLICH

NICHT FINLADEND
- EINLADEND

AUSGEWOGEN
- UNAUSGEWOGEN

PROTZIG - SCHLICHT
LFRENOIG - TOT

AUFGESCHLOSSEN

- SPIESSIG

GESAMT
..0.---0

TNOEX

300

3.4

1.7

4.3

3.9

1.6

5.1

5.5

4.6
4.4
4.9

3.7

2.5

4.3

4.5

2.8

MAENNER
-0-0-0--

INDEX

140

3.4

1.8

4.1

3.8

1.8

5.0

.e

4.4

3.9
4.6

3.9

2.7

4.4

4.2

3

FRAUEN
--------

INDEX

160

3.5

1.6

4.6

3.9

1.5

5.1

5.3

4.7
4.8

5

4,2

4.8

2.6

ALTERSGRUPPEN BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

- 34 35 . 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMBURG. .----------------

JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA

-------- ----0--0 -----0-0 -------- -------- -------- --------

INDEX INDEX INDEX INDEY INDEX INDEX INDEX

115 86 99 101 145 54 163

3.3 3.0 3.9 3.3 3.6 3.2 3.6

1.9 1.7 1.4 1.7 1.6 1.9 1.5

4.1 4.2 4.7 4.8 3.9 4.7 4.6

3.4

1.6

4.6

5.8

4.

4.2
4.6

4.0

1.6

5.1

5.7

4.6
4.2

4.8

0 4.0

1 2.1

4.5

4.0

30

4.3

4.5

3.0

4.3

1.7

5.6

5•1

4.8
4.6
5.4

3.1

2.1

4.1

5.2

2.3

TESTEXEMPLAR

4*2

1.5

5.5

5.6

4.9
4.6
5.3

3.7

1.7

4.6

5.6

4.4
4.2
4.7

5

5 2.6

4.3

4.7

2.9

4.4

4.4

3.8

1.6

5.2

4.5
4.1

4.7

4.1

1.6

5.4

5.6

4.8
4.5
5

6 3.4

4 2.0

3.9

4.5

2.7

4.0

4.9

2.7

NEIN
0---0---

INDEX

137

3.2

1.9

4

3.6

1.6

4.6

5

4.3
4.2
4.5

4.1

3

4.

4.1

6 6.3
3 4.1

9

6.4 6.3 6.5 6.3 6.6 6,5 6.4 6.5 6.3 6.
3.7 4.0 3.4 4.4 3.8 2.8 3.6 3.7 3.7 3.
2.7 2.9 2.5 3.1 2.5 2.3 2.5 2*9 2.4 2.4

1.7 1.8 1.6 1.4 1.7 2.0 1.7 1.7 1.5 1.6 1.8

3.6 4. 3. 3.

2.3 3. 2. 2.

2.9



STHOIOTEST trTAGNOSTISCHE MESSUNG)
**************le'*****************

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 192 TCH HAETTE JETZT GERN IHRE PERSOENLICHE VORSTELLUNG UEBER OZESE SPEZIELLE ANZEIGE DER AKTION •GESUNOHEITLICHER
VERRRAUCHERSCHUTZ• ERFAHREN. OAMIT SIE fICHT vTELE EINZELNE FRAGEN ZU 9EANTWORTEN BRAUCHEN. LEGE ICH IHNEN
EINF LISTE MIT GEGENSAETZLICHEN EIGENSCHAFTEN VOR, IN GER STE IHRE ANTWOAT EINFACH SELBST ANKREUZEN KOENNEN.

BASIS

UNUEBERSICHTLTCH
- UEPERSICHTl ICH

SACHLICH
- UNSACHLICH

TST NIFHTS BISON-

DERFS - HAT FIGENE

NOTE
EINFALLSLOS
- PHANTASIEVOLL

UNAUFORINGLICP
. AUFDRINGLICH

LANGWEILIG

- INTERESSANT
GEMUETLICH
- NUECHTERN

ALT - JUNG
MAENNLICH - WFIPLICH

KLEINBUERGERLICH
- WELTOFFEN

WTRO LETCHT UFFER-
SEHEN . FAELLT SO.

FORT INS AUGE
EINPRAFGSAM

. WIRKUNGSLOS
VEPTRAUENSERWICKENO
. MISSTRAUISCH
MACHEND

UNBEWOEHNLICH
. GE60EHNLICH

NTCHT EINLADEND
- EINLADEND

AUSGEWOGEN
- UNAUSGEWOGE,

PROTZIG - SCHLICHT
LEPENDTG - TOT
AUFGESCHLOSSEN

. SPIESSIG

NICHT-

HAUSFRAU HAUSFRAL
0----0-- -0---0--

INDEX INnEY

135 23

3.5 3.4

1,6 1.8

4.6 4.3

4.0

1.5

.2

5.3

4.8
4.8
53

3.5

2.2

4.1

4.8

2.6

3.7

1.4

4.6

5.7

4.3

4.6
4.8

AERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
---0-0-0----0----0-0------0

PEPLFSTAETIG
-0.--0---

NICHT SELBST.. GEHORENE SO STIGE FACH- SONSTIGE
RERUFST. FREIF P. ANG+REAw ANG+BEAM ARREITER ARBETTER
-------- --ll---- ---0---0 --0-0-0- --0-----

T f•rIEX INTEX INDEX TAIOEX INDEX INDEX

127 35 23 78 35 22

5.8 2.9 2.9 3.5 3.0 2.9

1.7 2.1 1.7 1.5 1.5 2.0

4.5 2.7 ..5 4.2 4.9 4.8

4.0

1.7

5.4

5.3

4.6

5:1

4 3.3

1 2.4

4.8

4.7

2.3

4.1

5.0

2.6

2.9

1,5

2*9

5.5

3.
3.7
3.9

4.7

2.6

5.1

3.3

3.3

3.0

1.4

4.2

5.5

4.4
•.1

4.3

4'7

2.7

4,7

3.6

3.4

3.8

1.5

4.8

5.7

4.7
4.4

4.6

4.3

4.2

2.8

4.4

1.5

5.2

6.0

4.9
4.4
53

4.1

1.9

6.0

55

4.2
4.0
5.1

9 4.3

4 2.6

4.0

4.5

2.6

4.8

4.6

3

SCHULBILOUNG

VOLKS- MITTEL-•
SCHULE SCHULE

-0------

INOEX INOEX

124 111

3.2 3.4

1.6 1.6

4.7 4.7

4.3

1.6

5.5

5.4

4.9
4.5
54

.9

1.5

5.2

5.7

4.7
4.4
50

3 2.5

4.2

5.0

2.7

4.2

4.5

ABITUR,
UNIVERS.
--0-0---

INDEX

65

3.8

2.0

3.1

3.1

1.8

4.0

55

3.7
4.0
4.0

4.6

28

4.5

3.7

3,4

6.6 6.3 6.4 6.5 6.5 6.6 6.4 6.2 6.4 6.5 6.3
3.4 3.8 /.1 4.9 4.3 4•0 4.1 3.8 3.3 3.6 4.7
2.4 3.2 2.3 4.4 I.t 2.9 2.5 2.2 2.2 2.7 3.5

44

1.7 1.3 1.9 1.2 1.6 I.5 1.4 1.9 1.9 1.5 1.7

4. 3.6 3. 3.

3. 2.6 2. 2.



STUDIOTEST COIAGNOSTTSCHE MESSUNGI
**'*I.*****'****Il.***I.*****I....

ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 191 ICM HAETTE JETZT GERN IHRE PERSOENLICHE VORSTELLUAG UFBER OTESE SPEZIELLE ANZEIGE OER AKTION *GESUNOHEITLICHER
VERBRAUCHERSCHUTZ- ERFAHREN. OA/IT SIE NICHT VTELE EINZELNE FRAGEN ZU BEANTWORTEN BRAUCHEN. LEGE ICH IHNEN
EINE LISTE MIT REGENSAETZLTCHEN EIGENSCHAFTEN VOR, IN DER STE IHRE ANTWORT EINFACH SELBST ANKREUZEN KOENNEN.

BASIS

OTE ANZEIGE IST...

SACHLICH

UNSACHLICH
KEINE ANGARE

GESAMT
0-0-----

ABS• 11

300

Hl 94 31
2 41 14
3 35 12

24 8

30 10
34 11
42 14

NICHTS BESONOFRES 1

2

3
4
5

6

HAT EIGENE NOTE 7

KEINE ANGAAE

EINFALLSLOS

PHANATSIEVOLL
KEINE ANGAPE

20P 69
45 15
17 6
11 4

41

93
52

10

37 12

28 9

36 12
104 35
3/ 13
17 6

32 11
. 3

MAENNER
0.---0-0

ABS. 1

140

ALTERSGRUPPEN TESTE*EMPLAR BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. -----------------

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDAL. MORGENP. JA NEIN
I--0---- -0---I-- -------- -----0-- -------- 0-Il---- -------- --0----- --0.--0-

ABS. , ABS. S ABS. I ABS. 1 ABS. * ABS. ABS. % AAS. % ABS. 1

16f 115 86 99 101 145 54 163 137

66 116
18 20
5 10
45

13

43

22

22
12
13
28
15

25
44

12

27

31 31
66
55

10
13
13
21

80 81
77
66
33
-

22
-

11

71
14
5
3
3
3

1

1

12
9
3

16

12
23
26

39 37
12 20
11 16

18

19

15
20

102 70 35
22 15 9
864
751
11-
323
212

29
16
18
27
14

11
29

120 74
22 13
10 6
42
21
53
-

15 9

14 9

19 12
53 33
27 17
8 5

23 14
42

88
23

7

7
2
4

5

1

28
15
17
21

12
16
28

64
17
5
5
1
3
4

1

TOTAL 1200 400 560 400 600 400 460 400 344 400 396 400 404 400 580 400 216 400 652 400 948 400

UNUEPERSICHTLTC 41 29 53 33 23 20 40 47 39 26 18 33 47 29 47 34
24 17 17 11 30 26 / 6 12 14 9 17 21 13 20 15
17 12 18 11 19 17 11 13 11 11 8 15 17 10 18 13

4 8 6 16 tn 8 7 6 7 10 5 5 12 1 2 18 11 6 4

5 17 12 13 f 12 10 5 6 13 5 5 t3 6 11 15 9 15 11
6 19 14 15 9 13 11 e 9 13 15 15 10 4 7 20 12 14 10

UEBERSICHTLICM 7 14 10 28 18 10 9 11 13 21 14 14 34 8 15 25 15 17 12
KEINE ANGABE

1 92 73 66 57 62 72 70 65
2 25 13 29 25 9 10 14 17
3 7 6 6 5 5 6 5 7

4 6 3 4 3 4 5 3 2
5 1 2 2 2 2 2 3

6 6 2 6 5 1 1 3 6
7 3 1 2 2 33 1 4

1 1

48 16 26 19 14 17 15 17 20 14 14 12 20 7 13 20 12 20
29 10 17 12 8 16 14 7 e 6 6 9 11 4 7 14 9 11
26 9 13 9 e 9 8 9 10 8 8 3 12 5 9 96 12
51 17 23 16 18 21 18 16 14 14 14 16 19 8 15 30 18 15
31 10 16 11 9 17 15 4 10 10 12 10 5 9 19 12 9

44 15 19 14 16 21 18 10 13 13 23 8 10 19 28 17 12
70 23 26 19 28 14 12 23 33 33 26 20 15 28 42 26 20
1 0 1 1 1 1 11

1 20 14 17 11 18 16 10 12 9 9 8 8 22 15 7 13 22 16
2 14 10 14 9 16 14 7 8 5 5 9 9 14 10 59 14 10
3 23 16 13 . 16 14 7 . 13 13 8 8 21 14 7 13 17 12
4 32 23 72 45 38 33 32 37 34 34 42 42 44 30 18 33 51 37
5 24 17 14 9 19 17 10 12 9 9 12 12 19 13 7 13 11 8
6 75 19 6 4 3 5 6 8 8 . 4 10 7 36 97
7 16 11 16 10 3 3 11 13 18 18 15 15 12 8 5 9 97

4 3 4 7 1 1 4 33 3 3 3 2 2 4 4 3



STUDIOTEST COTAGNOSTISCHE MESSUNG}
*.*I.****le'll******Ill'*0********

ALLE eEFRAGTEN

FRAGE 191 ICH HAETTE JETZY GERN IHRE PERSOENLICHE VORSTFLLUNG UIBER DIESE SPEZIELLE ANZEIGE OER ARTION •GESUNOHEITLICHER
VERPRAUCHERSCHUTZ' ERFAHREN. OAMIT SIE NICHT vTELE EINZELNE FRAGEN ZU AFANTWORTEN BRAUCHEN, LEGE ICH IHNEN
FINF LISTE MIT GEGENSAETFLICMEN EIGENSCHAFTFN VOR. IN DER SIE IHRE ANTWORT EINFACH SELBST ANKREUZEN KOENNEN.

BASIS

OTE AN7EIGE IST...

SACHLICH

UNSACHLICH
KEINE ANGABE

NICHTS BESONDFRES 1

2

3

4

5

6
HAT EIGENE NOTE 7
KEINE ANGABE

EINFALLSLOS

PHANATSIEVOLL
KEINE ANGABE

AERUF CES MAUSHALTUNGSVORST
----------------0-0-------

BERUFSTAETIG SCHULBILOUNG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-• ABITUR.
HAHSFRAU HAUSFPAU BFRUFST. FREIE A. ANG+PEAM ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
--l---0- 0---0-0- 0------- ------0- --0-0--0 ------0- 0----0-0 -0-0---- 0-0--0-0 ----0--- -0---0.-

ABR. 1 ABS. % ARS. , Ads. , ABS. , ABS. 1 ABS. S ABS. % ABS. ABS. % ABS. 1

13a 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

17
12
13

13

6

19
21

10

11
14

41
11
9

23

TOTAL 540 400 92 400 508 400 60 400 92 400 312 400 140 460 88 400 496 400 444 400 260 400

UNUEBERSICHTLTCH 1 44 33 8 35 33 26 5 33 7 30 24 31 14 40 11 50 52 42 34 31 8 12
2 15 11 2 9 14 1/ 3 20 7 30 10 13 5 14 2 9 12 10 13 12 16 25
3 14 10 3 13 15 12 1 7 2 9 10 13 5 14 2 9 11 9 16 14 8 12
4 14 10 2 9 12 9 2 13 2 9 5 6 2 6 1 5 7 6 10 9 7 11
5 11 8 2 9 19 15 3 20 1 4 6 8 13 10 8 10 9 10 15
6 13 10 2 9 10 8 2 9 15 19 3 9 4 18 13 10 15 14 6 9

UFBERSICHTLICH 7 24 18 4 17 24 19 1 7 2 9 8 10 5 14 2 9 19 15 13 12 10 15
KEINE ANGABE

1 98 73 16 70 90 71 9 60 15 65 56 72 26 74 12 55 92 74 76 68 40 62
2 16 12 4 17 14 11 3 20 4 17 13 17 6 17 5 23 14 11 19 17 12 18
3 10 7 10 8 1 4 3 4 1 3 2 9 8 6 8 7 1 2
4 4 5 4 1 7 2 9 1 1 1 3 1 5 3 2 4 4 4 6

5 7 1 1 4 2 2 1 1 15 2 2 1 1 1 2

6 2 1 1 4 4 3 2 13 1 4 2 3 2 2 2 2 5 8

7 1 1 1 4 22 1 1 1 3 15 3 2 23
1 1 1 1 1 1

19 14 3 13 21 17 4 27 4 17 13 3 9 3 14 16 13 13 12 19 29
9 7 3 13 12 9 3 20 3 13 9 1 3 1 5 9 7 8 7 12 18

11 8 2 9 7 6 4 27 2 9 10 2 6 1 5 9 7 9 8 8 12
23 17 5 22 17 13 3 20 9 39 10 8 23 4 18 19 15 21 19 11 17
15 11 15 12 2 9 5 6 17 3 14 13 10 13 12 5 8

18 13 6 26 18 14 1 7 29 15 5 14 3 14 22 18 16 14 6 9

39 29 4 17 36 28 1 4 16 10 29 7 32 35 28 31 28 4 6

1 1 1 1 1 1

1 13 10 4 17 13 10 3 2n 8 35 9 12 26 2 9 8 12 11 15 23
2 11 8 3 13 9 7 3 20 14 18 2 9 9 7 6 10 15

3 12 9 1 4 12 9 3 20 6 26 7 9 4 11 4 18 11 11 10 11 17
4 62 46 9 39 50 39 5 33 4 17 22 28 17 49 6 27 33 47 42 16 25
5 12 9 2 9 17 13 1 7 3 13 10 13 5 14 29 9 20 18 7 11

6 4 3 13 9 7 1 4 4 5 3 9 7 5 5 3 5
7 18 11 1 4 13 10 1 4 9 12 4 11 5 23 19 7 6 2 3

4 3 4 3 3 4- 1 5 4 22 1 2



STUOIOTEST (DTAGNOSTISCHE MESSUNG)

......'*0**'*****'*I.****'**I.****

ALLE BEFRAGTEN

1. FORTSETZUNG VON FRAGE 19

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

34 35 - 54 55 JAHRE BILD. HAMBURG. WARBURG.
GFSAMT MAENNER FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. J& NEIN

-0- -- -- ------- --- 0---0- .----0-- --------

ARS• 1 ABS. 1 ARS. 9 ABS. 9 ARS. S ABS. S ABS. 9 ABS. % ABS. S ABS. S ABS. 1

BASIS 30o 140 160 115 86 99 lot 145 54 163 137

DIE AN/EIGE IST...

UNAUFDRINGLICH 1 189 63 83 99 106 46 65 57 57 66 67 68 64 63 90 62 35 65 97 60 92 67
2 63 21 28 20 35 22 34 30 14 16 15 15 22 22 31 21 10 19 40 25 23 17
3 23 8 13 9 10 6 10 9 8 9 5 5 8 8 9 6 6 11 13 8 10 7
4 19 6 13 9 6 4 4 3 1 " 8 8 5 5 12 8 2 4 10 6 9 7

5 1 0 1 1 1 1 1 2 1 1

6 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1

AUFDRIMGLICH 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 t 11
KFINE ANGAGE 7. 1 2 1 1 1 1 1 22 2 1

LANGWEILIG 1 l 9 6 9 6 10 6 9 8 6 7 4 4 4 4 11 8 4 7 7 4 12 9

2 19 6 10 7 9 6 11 10 4 5 4 4 2 2 15 10 2 4 6 4 13 9

3 23 8 10 7 13 8 11 10 8 9 4 4 9 9 11 8 3 6 9 6 14 10
4 54 18' 26 19 28 18 25 22 12 14 17 17 13 13 31 21 10 19 27 17 27 20

5 35 12 15 11 20 13 14 12 11 13 10 10 8 8 23 16 4 7 21 13 14 10
6 47 16 27 19 20 13 24 21 12 14 11 11 22 22 16 11 9 17 29 18 18 13

IETERESSANT 7 lot 34 42 30 59 37 21 18 32 37 48 48 43 43 37 26 21 39 63 39 38 28
MEINE ANGABE 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 1 1 1 1

GEMUETLICH 1 11 4 3 2 8 5 1 1 1 1 9 9 3 3 4 3 4 7 4 2 75
2 8 3 2 1 6 4 2 2 3 3 33 5 5 1 1 2 4 4 2 4 3
3 9 3 32 6 4 22 2 2 5 5 22 6 4 1 2 5 3 43
4 49 16 18 13 31 19 15 13 13 15 21 21 16 16 24 17 9 17 26 16 23 17
5 41 14 15 11 26 16 20 17 12 14 9 9 11 11 23 16 7 13 29 18 12 9
6 63 21 41 29 22 14 33 29 15 17 13 15 20 20 30 21 13 24 30 18 33 24

NUECHTERN 7 117 39 57 41 60 3/ 42 37 38 44 37 37 43 43 57 39 17 31 64 39 53 39

KEINE ANGABE 2 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 2 1 1 11

ALT 1 27 9 17 12 10 6 8 7 10 12 9 9 11 11 9 6 7 13 11 7 16 12
2 15 5 8 6 7 4 8 7 5 6 22 55 9 6 12 9 6 6 4

3 22 7 11 8 11 7 12 10 7 8 3 3 22 16 11 4 7 9 6 13 9
4 104 35 47 34 57 36 43 37 23 27 38 38 27 27 59 41 18 33 51 31 53 39
5 27 9 12 9 15 9 15 13 4 5 8 8 7 7 17 12 3 6 19 12 8 6

6 2A 9 12 9 16 10 8 7 9 10 11 11 14 14 9 6 5 9 18 11 10 7

JUNG 7 72 24 30 21 42 26 20 17 26 30 26 26 33 33 26 18 13 24 44 27 28 20
KEINE ANGABE 52 3 7 2 1 1 1 22 2 2 22 36 21 3 2

TOTAL 1200 400 560 400 640 400 460 400 344 400 396 000 404 400 580 400 216 400 652 400 948 400

41



STUCIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNG)
****'***'*.le.*********I.......***

ALLE BEFRAGTEN

1. FORTSETZUNG VON FRAGE 19

BASIS

DIE ANZEIGE IST...
---I---0----------

UNAUFDRINGLICH

AUFORINGLICH
KEINE ANGABE

LANGWEILIG

INTERESSANT

KEINE ANGABE

GEMUETLICH

NUECHTERN
KEINE ANGABE

JUNG
KEINE ANGARE

BERUF OES HAUSHALTUNGSVORST
0 --0-0 --0-----0---0- ---0

BERUFSTAETIG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHORENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE
HAUSFRAU HAUSFRAU 9ERUFST. FREIE 8. ANG+REAM ANG+REAM ARBEITER ARBEITER
-0-0---- 0------- 0------- -------- -------- ---0--0- --0----- --------

ABS• . Aes. % ABS. S ABS. ; ABS. 9 ABS. 1 ABS. % ABS. S

135 23 127 15 23 78 35 22 124

97

64

10 7

22 16
19 14

18 13

Sn 37

11

20 3 13
33 14
- 4 17

40 6 26
-29
- 4 17
7 3 13

3 13
14

12 52

14
3 13
3 13

10 3 9
8--

12 39
9 7 20

14 4 11
18 5 14
28 13 37

1-

SCHULBILDUNG

VOLKS- MITTEL-. ABITUR.
SCHULE SCHULE uNIVERS.
--0----- -----0.- --------

ABS. % ABS. 1 ABS. 1

155

29 21
4 18 14
4 18 18

11 50 54
--1

6

3
20
17
24
46

65 37 57
23 16 25
669

58

9 14
12 18
58

15 23
69
7 11

11 17

12
46
9 14
69
19 29
23 35

TOTAL 540 400 92 400 508 400 60 400 92 400 312 400 140 400 88 400 496 400 444 400 260 400

*

111 6S

1 87 64 18 78 77 61 9 60 16 70 52 67 23 66 12 55 80 65 72
2 31 23 3 13 29 23 4 27 5 2P 13 17 6 17 6 27 22 18 25
3 10 7 65 2 13 1 4 7 9 5 14 2 9 10 8 7
4 6 4 11 9 1 4 5 6 1 3 15 8 6 6 5

5 1 1 1 1

6 1 1 1 1
7 1 4 1 1 1 5 11 12

t 1 1 4 1 1 1 1 2 2

1 1 4 2 2 3 8 2 8 7
2 3 13 6 5 5 6 4 2 2
3 3 13 7 6 9 7 9 8

4 6 26 26 20 6 7 17 18 16
5 1 4 14 11 11 11 15 14
6 2 9 20 16 14 15 22 20
7 7 30 51 40 1 22 44 36 32

1 1 1 1 1 1

1 8 6 8 6 17 1 1 1 5 5 2 2
2 4 3 1 4 3 2 3 4 1 3 15 5 1 1

3 6 4 4 3 2 9 11 1 3 15 2 2 2
4 26 19 5 22 25 20 3 20 4 17 9 12 4 11 4 18 16 20 18

5 23 17 3 13 15 12 1 7 4 17 15 19 4 11 2 9 14 18 16

6 17 13 5 22 28 22 5 33 6 26 15 19 6 17 3 14 19 20 18
7 50 37 9 39 44 35 5 33 7 30 32 41 19 54 10 45 37 48 43

1 1 23 2

ALT 1 9 7 1 4 11 9 2 13 6 8 3 9 5 23 11 9 65 10 15

2 4 3 3 13 6 5 2 13 3 4 1 5 3 2 65 6 9

3 9 7 2 9 8 6 3 20 68 39 15 97 7 6 6 9

4 47 35 9 39 47 37 4 27 25 32 12 34 4 18 36 29 40 36 28 43

5 14 10 10 8 3 20 79 2 6 4 18 6 5 15 14 6 9

6 11 8 5 22 15 12 68 2 6 29 15 12 10 9 3 5

7 39 29 3 13 28 22 1 7 22 28 13 37 5 23 41 33 26 23 5 8

2 1 22 3 4 3 2 1 1 12



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNGI
******'***************'***********

ALLE DEFRAITEN

2. FORTSETZUNG VON FRAGE 19

BASIS

DIE ANZEIGE IST...
1.---0.-----------

MAENNLICH

WEIBLICH
MEINF ANGABE

GESAPT
--------

ABS• 1

300

1 15

29
37
4 180

19
21
37
1P

KLEINBUERGERLICH 1

2
3
4

5

6

WELTOFFEN 7
KEINE ANGABE

WIRO LEICHT UEBER.1
2
3

4

5

6

FAELLT INS AUGE 7

KEINE ANGABE

EINPRAESSAM

WIRKUNGSLOS
KEINE ANGABE

225
36
8
5

5

8

13

MAENNER

--0-----

ABS• 1

140

101
20
3

1

3

3
9

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. -----------------

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN
-0-0--0- --0-0--- -0-0-0-- -0.---l- 0-0--0-- 0-0--0-- -0--0-0- -0------

ABS• 1 ABS. , ABS. S ABS. 1 ABS. S ABS. S ABS. S ABS. 1 ABS. %

160 115 86 99 lot 145 54 163 137

124
16
5
4

2
5

4

105
20
5
3

6

6

26
13
13
24

4

44 at 120 74

59 26 16

1242
--11
2432
--53
2442
- - -

26
11
20
6

7

19

11

TOTAL 1200 400 560 400 640 400 460 400 344 400 396 400 404 400 580 4RO 216 400 652 400 448 400

5 12 9 3 2 2 2 7 . 6 6 6 6 4 3 5 9 5 3 10 7

3 8 6 1 1 4 3 2 2 3 3 1 1 7 5 1 2 5 3 4 3

2 2 1 5 3 2 2 2 7 3 3 2 2 5 3 32 4 3
60 95 68 85 53 A 5 74 54 63 41 41 52 51 94 65 34 63 96 59 84 61

5 6 7 5 12 8 7 6 3 3 99 7 7 11 8 12 15 9 43
6 7 6 4 15 9 6 5 5 6 10 10 11 11 6 4 4 7 11 7 10 7

7 12 5 4 32 20 8 7 10 12 19 19 18 18 14 10 5 9 24 15 13 9

4 5 4 7 4 1 1 3 3 8 8 4 4 4 3 4 7 42 8 6

18 6 10 7 8 5 22 10 12 6 6 6 6 75 5 53139
23 8 15 11 8 5 15 13 2 2 6 6 6 6 14 10 3 11 7 12 9

22 7 14 10 8 5 11 10 5 6 66 6 6 13 9 3 11 7 11 8

56 19 25 18 31 19 27 23 18 21 11 11 14 14 28 19 14 23 14 33 24
48 16 20 14 28 18 21 18 13 15 14 14 11 11 30 21 7 28 17 20 15
44 15 22 16 22 14 20 17 13 15 11 11 18 18 19 13 7 24 15 20 15
87 29 33 24 54 34 18 16 24 28 45 45 40 40 34 23 13 59 36 28 20

9 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 21

75 72 78 90 78 67 78 68 69 76 75 72 105 77
12 14 10 18 16 6 7 12 12 11 11 14 10 7

3 2 3 1 1 4 5 3 3 2 2 3 4 3
2 1 3 1 1 2 2 22 2 2 2 4 3
2 2 1 2 2 1 1 22 3 3 2 1
3 2 3 1 1 2 2 5 5 1 1 7 5 3 2
4 6 3 2 2 4 5 7 7 6 6 5 3 9 7

1 73 24 27 19 44 28 16 14 17 20 38 38 26 26 31 21 14 42 26 29 21
2 37 12 20 14 17 11 13 11 13 15 11 11 16 16 15 10 6 24 15 13 9

3 45 15 21 15 24 15 24 21 8 4 13 13 14 14 20 14 11 28 17 17 12
4 33 11 13 9 20 13 13 11 12 14 8 8 15 15 15 10 3 17 10 16 12
5 32 11 16 11 16 10 11 10 8 9 13 13 6 6 22 15 4 19 12 13 9
6 31 10 19 14 12 8 22 19 6 7 33 5 5 16 11 10 11 7 20 15
7 51 17 24 17 27 17 16 14 22 26 13 13 19 19 26 18 6 22 13 29 21



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNGD
*.*'**********************e'.*****

ALLE eEFRAGTEN

2. FORTSETZUNG VON FRAGE 19

A SIS

OIE ANZEIGE IST...
--

MAENNLICH

WEIBLICH
KFINE ANGAAE

WIRD LEICHT UrBER.1
2
3
4

5

6
FBELLT INS AUGE 7

KEINE ANGABE

ETNPRAEGSAM

WIRKUNGSLOS
KEINE ANGAPE

BERUF OES HAUSHALTUNGSVORST
--------------------------

BERUFSTAETIG SCHULeILOUNG

NICHT- NICHT SELPST.. GEHOBENE SOI·STIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-, ABITUR,
HAI,SFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE A. ANG+PEAP ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
-0------ -0------ -------- -0.-1--- ----0--- -------- -------- -------- ----0--- 0----l-- --------

ABS. % ABS. ABS. I APS. S ABS. * ABS. 1 ABS. 9 ABS. 1 ABS. 1 ABS. % ABS. 1

103 76 20

13 10 2
54-
43-
111
94-

43

40

15
20
15
13
1I
21

1 4

4 17
3 13
4 17
3 13
5 22

3 13

19 24
13 17
14 18
45
45
79

17 22

24
17
22
12
11
6

19

7 11
46

8 12
10 15

7 11
15 23
14 22

TOTAL 540 400 92 4no 508 400 60 400 92 400 312 400 140 400 88 400 496 400 444 400 260 400

139 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

1 21 1 4 7 6 1 7 2 3 13 4 18 8 6 4 4 35
2 1 1 4 3 1 7 3 4 1 5 32 3 3 3 5

3 9 4 4 3 2 3 1 5 2 2 3 3 2 3

4 69 51 15 65 62 49 12 80 21 91 50 64 25 71 10 45 65 52 70 63 45 69
5 1F 7 2 9 12 9 1 7 2 3 3 9 1 5 9 7 4 4 69
6 14 10 1 4 13 10 4 5 2 6 2 9 9 7 11 10 1 2
7 28 21 4 17 19 15 1 4 11 14 3 9 3 14 21 17 14 13 2 3

6 4 6 5 1 4 4 5 1 3 7 6 22 3 5

KLETNBUERGERLICH 1 75 1 4 5 4 1 7 8 10 13 2 9 5 4 7 6 6 9

2 4 3 3 13 9 7 3 20 5 6 1 3 1 5 11 9 3 3 9 14
3 8 6 6 5 3 20 7 9 1 3 2 9 4 3 10 9 8 12
4 25 19 6 26 24 19 3 20 15 19 8 23 2 9 21 17 20 18 15 23

5 25 19 3 13 20 16 1 7 14 18 6 17 4 18 10 8 25 23 13 20
6 15 11 6 26 17 13 3 20 10 13 7 20 2 9 18 15 18 16 8 12

WELTOFFEN 7 50 37 4 17 45 35 1 7 18 23 11 31 9 41 55 44 28 25 4 6
KEINE ANGABE 1 1 1 1 1 1 2 3

87 86 68 12 80 19 83 60 77 32 91 16 73 91 73 87 78 47 72
9 18 14 3 20 2 9 10 13 1 3 2 9 12 10 14 13 10 15

4 3 3 4 15 2 2 4 4 2 3

4 3 1 5 3 2 1 1 1 2

4 4 3 1 1 43 1 1

4 3 1 4 3 4 4 3 1 1 3 5

7 6 1 4 1 1 2 6 2 9 8 6 3 3 2 3

1 30 2 9 37 29 3 20 2 9 5 74 5 23 40 32 22
2 11 2 9 16 13 1 7 1 4 4 11 2 9 16 13 15
3 15 4 17 22 17 1 4 7 20 15 15 12 20
4 11 5 22 13 10 1 7 5 22 8 23 2 9 11 9 11

5 10 3 13 14 11 3 20 6 26 26 3 14 14 11 10
6 8 1 4 8 6 3 20 5 22 4 11 4 18 10 8 5

1 16 6 26 17 13 4 27 3 13 5 14 5 23 18 15 17



STUDIOTEST COIAGNOSTISCHE MESSUNGI
*.**'********'*I.****I.***'*******

ALLE BEFRAGTEN

3. FORTSETZUNG VON FRAGF 19

BASIS

nTE ANZEIGE IST...
--

VERTRAUENSERWECK. 1

2

3
4

5
6

MISSTRAUISCh MACH.7

KEINE ANGARE

UNGEWOEHNLICH

GEWOEHNLICH
KEINE ANGABE

AUSGEWOGEN

UNAUSGEWOGE 

KEINE ANGABE

GESAPT
.-------

AAS. 1

300

llq
7q

90

41

11
1,1

16
3

MAENNER
---0----

ABS. 1

140

14

12
18
30
15

20
29

2

20
13
12
37

14

18
26

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
-------------------------- ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMIURS. HAMBURG. 0.--0------------

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN
0------- 0-0.-0-0 --0-0--0 -0-0---- 0--0.--0 ---0---- 0-----0- 0-0----- -0-0-0-0

ABS. S ABS. 1 ABS. 1 ABS. % ABS. 1 ABS. 1 ABS. S ABS. S ABS. S

160 115 86 99 101 145 54 163 137

20
7

9
23

9
9

22

48

16
8

16
3
2

5
1

12

8

7

23
9

15
26
1

24

19
17
31
2
1

6
1

TOTAL 1200 400 560 400 640 400 460 400 344 400 396 400 404 400 580 400 216 400 652 400 548 400

§1

40 49 35 70 44 25 22 38 44 56 57 38 38 57 39 24 44 78 48 41 30
23 36 26 34 21 30 26 24 28 16 16 25 25 33 23 12 22 43 26 27 20
10 10 7 20 13 15 13 8 9 7 7 12 12 12 8 6 11 15 9 15 11
t 4 24 17 17 11 25 22 9 30 7 7 14 14 21 14 6 11 17 10 24 18
4 4 3 7 4 6 5 3 3 2 2 3 3 6 4 2 4 4 2 7 5

3 7 5 3 2 6 5 4 4 3 3 6 4 1 2 1 1 9 7
5 10 7 6 4 8 7 3 3 5 5 5 5 8 6 3 6 4 2 12 9

1 3 2 1 1 2 2 1 1 2 1 1 1 2 1

1 40 13 10 26 16 9 8 11 13 20 13 13 18 12 9 17 24 15 16

2 22 7 9 10 6 10 9 5 6 7 8 8 11 8 3 6 11 7 11

3 31 10 13 13 8 13 11 9 10 9 14 14 11 8 6 11 22 13 9
4 75 25 21 45 28 26 23 26 30 23 23 23 35 24 17 31 43 26 32
5 95 12 11 PO 13 16 14 10 12 9 10 10 18 12 7 13 23 14 12

6 36 12 14 16 10 24 21 3 3 9 10 10 21 14 5 9 16 10 20
7 5P 19 21 29 18 17 15 19 22 22 22 22 30 21 6 11 22 13 36

3 1 1 1 1 33 1 1 1 1 1 2 2 1 1

NICHT EINLAOEWD 1 35 12 14 15 9 14 12 12 14 9 9 13 13 16 11 6 11 15 9 20 15
2 23 8 9 10 6 16 14 3 3 4 4 2 2 13 9 8 15 11 7 12 9

3 27 9 9 15 9 14 12 8 9 5 5 9 9 15 10 3 6 15 9 12 9

4 69 23 26 32 20 27 23 23 27 19 19 24 24 34 23 11 20 27 17 42 31
5 32 11 10 18 11 15 13 8 9 9 9 14 14 14 10 4 7 20 12 12 9

6 93 11 13 15 9 15 13 9 10 99 8 8 18 12 7 13 20 12 13 9

FTNLADEND 7 79 26 19 53 33 13 11 23 27 43 43 30 30 34 23 15 28 55 34 24 18

KFINE ANGABE 2 1 2 1 t 1 1 1 1 1 1 1 2 1

1 88 29 29 21 59 37 16 14 24 28 48 30 30 39 27 19 35 55 34 33
2 58 19 34 24 24 15 32 28 10 12 16 17 17 34 23 7 13 32 20 26
3 44 15 21 15 23 14 18 16 18 21 a 19 19 17 12 8 15 21 13 23
4 80 27 38 27 42 26 39 34 25 29 16 23 23 41 28 16 30 38 23 42
5 4 3 5 4 3 2 4 3 1 1 3 33 5 3 5 3 3

6 62 32 32 33 1 1 2 2 2 32 1 2 53 1

7 14 5 9 6 5 3 3 3 6 7 5 7 7 5 3 2 4 6 4 8
P 1 1 1 11 1 1 1 1 1 12 11 1



STUCIOTEST (DTAGNOSTISCHE MESSUNG)
**'*.**I.*******lilI*****0*.***'*e

ALLE BEFRAGTEN

3. FORTSETZUNG VON FRAGE 19

BASIS

OTE AN7EIGE ItT...

VFRTRAUENSERWFCK. 1

2

3
4

5
6

4'ISSTRAUISCH MACH.7
KEINE ANGABE

U4GEWOEHNLICH

GEWOEHNLICH
KFINE ANGARE

AUSGEWOGEN

UNAUSGEWOGEN
KEINE ANGARE

AERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
-----------0--0--0-0--0-0-

PER b F STAETIG SCHULBILOUNG

NICHT. NICHT SELBST., GEHOBENE SONSTIGE FACH. SONSTIGE VOLKS- MITTEL-. ABITUR,
HAUSFRAU HAUSFR,u #ERUFST. FREIE A. AkG+MEAD' ANG+8EAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
.I--0--- -------0 -0---1-- -0------ -------- -------- -0--Il.-0 ------0- 1-------

ABS. ABS. * ABS. S ABS. , APS. Ags. % ABS. 1 ABS. S ABS. 1 ABS. 1 ABS. 1

135 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

22

8

8

31
11
16

25
3

TOTAL 5aO 400 92 *no 5ne *nD 60 400 92 4rO 312 400 140 400 88 400 496 400 444 400 260 400

63 47 5 22 59 46 5 33 7 30 28 36 12 /4 8 36 60 48 41 37 18 28
24 21 6 26 24 19 3 20 8 35 19 24 9 26 7 32 24 19 30 27 16 25
16 12 4 17 1I 9 3 20 1 4 9 12 5 14 1 5 9 7 13 12 8 12
13 10 4 17 14 11 3 28 4 17 11 14 6 17 3 14 16 13 12 11 13 20
7 5 6 5 1 4 1 1 3 9 4 3 2 2 5 8
t 1 2 9 5 4 4 5 1 5 6 5 2 2 23
4 3 2 9 6 5 1 7 2 9 5 6 29 4 3 9 8 35
3 2 22 1 1 1 1 2 2

1 93 17 3 13 19 15 2 13 1 4 9 12 7 20 2 9 18 16 14 23
2 B 6 2 9 12 9 68 2 6 29 6 76 7 11
3 10 7 2 9 10 8 4 17 12 15 2 6 3 14 6 15 14 8 12
4 43 32 1 4 35 28 4 27 5 22 16 21 11 31 4 18 25 27 24 17 26
5 18 13 2 9 17 13 1 7 7 30 6 8 4 11 9 15 14 9 14

6 8 6 8 35 14 11 3 20 2 9 11 14 39 3 14 13 7 6 13 20
7 24 18 5 22 20 16 5 33 4 17 15 19 6 17 8 36 20 24 22 9 14

1 1 34 2

NICHT EINLADEMO 1 13 10 29 7 6 4 27 3 13 13 17 4 11 4 18 13 10 13 12 9 14
2 75 2 9 5 4 2 13 5 22 9 12 1 3 15 7 6 5 5 11 17
3 19 10 2 9 13 10 2 9 79 3 9 2 9 8 6 9 8 10 15
4 27 20 5 22 29 23 6 40 8 35 13 17 10 29 3 14 23 19 28 25 18 28
5 16 12 2 9 10 8 17 1 4 1/ 14 7 20 29119 18 16 3 5
6 11 8 3 13 18 14 1 7 2 9 7 9 3 9 2 9 12 10 13 12 8 12

EINLArENO 7 46 34 7 30 43 34 1 7 2 9 18 23 7 20 8 36 50 40 23 21 6 9
KEINE ANGAPE 2 1 2 2 2 2

1 90 37 8 35 48 38 3 20 2 9 19 24 9 26 7 32 44 35 36 32 8 12
2 15 11 8 35 21 17 2 13 4 17 22 28 6 17 3 14 21 17 25 23 12 18
3 22 16 1 4 13 10 2 13 4 17 14 18 9 26 2 9 10 8 22 20 12 18
4 38 28 4 17 32 25 6 40 11 48 14 16 9 26 8 36 36 29 21 19 23 35
5 21 1 4 6 5 1 7 1 3 5 4 1 1 2 5

6 2 1 1 4 22 1 4 3 4 4 3 23
7 5 4 4 3 1 1 1 4 6 8 29 3 2 6 5 5 8

1 1 1 1 1 3 1 1 1 2



STUDIOTEST (DIAGNOSTTSCHE MESSUNGI
.................*****************

ALLE BEFRAGTEN

4. FORTSETZUNG VON FRAGE 19

ALTERSGRUPPrN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
--- ZU BESTELLEN

34 35 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMBURG. 0-0-0. ----OIl ..

GrSAMT PAENHER FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN
-. -0 --..-.-.

ARS. 9 ABS. 1 ARS. I ABS. * ABS. 4 ABS. 4 ASS. I ABS. 11 ABS. 1 ABS. li ABS. %

BasIs 3 On 140 160 115 86 99 lot 145 54 163 137

DIE ANZEIGE IST...
--

PROTZIG 1 7 t 2 1 1 1 1 1 2 4 2 1
2 7 1 1 1 1 1 2 2 2 2 1 1 1 1
3 7 1 2 1 1 1 1 1 2 2 21
4 37 6 e 6 9 6 8 7 3 3 66 6 6 9 6 24 53129
5 18 6 10 7 8 5 5 4 3 3 10 10 2 2 9 6 7 13 13 8 5 4

6 59 18 25 18 30 19 30 26 14 lS 11 11 20 20 27 19 8 15 27 17 28 20
SCHLICHT 7 203 68 91 45 112 70 68 59 65 76 7n 71 69 68 99 68 35 65 117 72 86 63
KEINE ANGAAE 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1

LEBENOIG 1 60 20 20 14 40 25 9 A 14 16 37 37 23 23 27 19 10 19 42 26 18 13
2 36 12 20 14 16 10 11 10 12 14 13 13 15 15 17 12 4 7 23 14 13 9
3 39 13 15 11 24 15 10 9 10 12 19 19 13 13 20 14 6 11 26 16 13 9

4 67 22 27 19 40 25 28 24 24 28 15 15 15 15 36 25 16 30 27 17 40 29
5 30 10 19 14 11 7 23 20 5 6 2 2 9 9 13 9 8 15 13 8 17 12
6 32 11 19 14 13 8 19 17 8 9 5 5 12 12 15 10 5 9 17 10 15 11

TOT 7 39 12 19 14 16 10 15 13 12 14 . 8 14 14 17 12 4 7 14 9 21 15
KEINE ANGABE 1 0 1 1 1 1 12 1 1

AUFGESCHLOSSEN 1 101 34 36 26 65 41 17 15 34 40 50 51 39 39 40 28 22 41 62 38 39 28
2 65 22 36 26 29 18 32 28 le 21 15 15 26 26 31 21 8 15 39 24 26 19
3 41 14 24 17 17 11 19 17 12 14 10 10 9 9 21 14 11 20 25 15 16 12
4 53 18 20 14 33 21 26 23 14 16 13 13 18 18 26 18 9 17 20 12 33 24
5 19 6 10 7 9 6 10 9 3 3 6 6 1 1 16 11 2 4 6 4 13 9

6 9 3 8 6 1 1 7 6 2 2 3 3 4 3 2 4 4 2 54
SpIESSIG 7 12 4 6 4 6 4 4 3 5 6 3 3 5 5 7 5 7 4 5 4

KEINE ANGABE

TOTAL 900 300 420 300 480 300 345 300 258 Jon 297 300 303 300 435 300 162 300 489 300 411 300

i3



STUDIOTEST COJAGNOSTISCHE MESSUNGI
....0*......'*********Il.*'*****'*

ALLE BEFRAGTEN

4. FORTSETZUNG VON FRAGE 19

BASIS

DTE ANZEIGE IST.•.

PROTZIG

SCHLICHT
MEINE ANGABE

LEBENOTG

TOT
KEINE ANGABE

TOTAL

BERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
0-0---0 -----1-0-0--0--- 0-

BERUFSTAETIG SCHULBILOUNG

NICHT- NICHT SELPST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-, ABITUR.
HAVSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+REAM ANG+REAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.

Aes. , ABS. 1 ABS. ABS. % ABS.   ABS. ; Ags. S ABS. S ABS. S ABS. % ABS. 1

135 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

41

-1

97
- 11

22 28
79

405 *00 69 300 381 300 45 300 69 300

26
24
15
19

4

4
8

11
25
15
20
14
9

6

234 300 105 300 66 300 372 300 333 300 195 300

1 1 7 1 5 1 1 12
2 1 1 1 3 2 2
3 1 1 4 1 1 1 2
4 6 4 2 6 1 4 3 4 4 11 29 9 7 5 5 35
5 . 6 9 1 4 5 6 1 5 4 3 87 6 9
6 2£ 19 5 22 2 13 29 14 18 5 14 4 18 19 15 24 22 12 18
7 95 71 15 65 62 12 80 18 78 55 71 25 71 14 64 88 71 73 66 42 65

11 1 1

1 36 27 4 17 37 29 1 7 29 12 15 2 6 6 27 34 27 21 19 5 8

2 12 9 4 17 16 13 1 4 14 18 4 11 1 5 18 15 15 14 3 5
3 20 15 2 9 21 17 2 13 4 17 5 6 6 17 1 5 11 9 21 19 7 11
4 35 26 5 22 25 20 4 27 5 22 15 19 11 31 7 32 31 25 23 21 13 20
5 10 7 1 4 11 9 1 7 5 22 7 9 5 14 1 5 7 6 9 8 14 22
6 9 7 4 17 8 6 4 27 3 13 10 13 4 11 3 14 12 10 9 8 11 17
7 13 10 3 13 9 7 3 20 3 13 14 18 3 9 3 14 10 8 13 12 12 18

11 1 1

AUFGESCHLOSSEN 1 59 44 5 22 50 39 1 7 4 17 20 16 46 10 45 60 48 34 31 7

2 24 18 4 17 29 23 2 13 6 26 19 6 17 3 14 22 18 27 24 16
3 14 10 3 13 19 15 2 13 2 9 12 3 9 3 14 17 14 14 13 10
4 29 19 8 35 19 15 2 13 7 30 15 4 11 6 27 18 15 22 20 13
5 9 6 1 4 8 6 3 20 3 13 3 2 6 2 2 8 7 9

6 1 1 3 20 1 4 3 2 6 32 6

SPIESSIG 7 3 2 9 2 2 2 13 6 2 6 22 6 5 4

KFINE ANGABE

64



STUDIOTEST €DIAGNOSTISCHE MESSUNSI
*.*.*.*....*.***.****....*****.***

ALLE BEFRAGTEN

FRAGF 20: WIE SIE GESEHEM HABEN, MANN BET OER ARTION "GFSUNDHEITLTCHER VERBRAUCHERSCHUTZ' DIE BROSCHUERE •ALS
VERARAUCHER MUSS ICH WISSEN ...- MOSTENLOS RESTELLT WFRnEN. WERDEN SIE OIE BROSCHUERE BESTELLEN?

ABSIS

Ja. GANZ BESTTMPT

JA, VIELLEICHT

WAHRSCHEINLICW
NIGHT

SICHER NICHT

KFINE ANGABE

TOTAL

GESAIT
-------0

ABS. 5

300

77 26

B+ 29

99 20

MAENNFR
----0-0-

ARS. 1

140

29 21

39 28

30 21

FRAUEN
--------

ABS. 19

160

48 30

47 29

29 18

ALTERSGRUPPFN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
-------------------------- ZU 8ESTELLEN

- 34 35. 54 55 JAHRE BILD- HAM8URG. HAMBURS. -----------------

JAPRE JAHRE U.AELTER HAMeURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN
-----0-- 0------- I------- -------- -------0 ------0- -------- --0-----

ABS. % AAS. 1 ABS. S ABS. 1 ABS. S ASS. % ABS. 1 ABS. I

115 86 99 101 145 54 163 137

16 14 29 34 32 32 26 26 36 25 15 28 77 47

41 36 22 26 23 23 28 28 48 33 10 19 86 53

31 27 15 17 13 13 24 24 24 17 11 20 - - 59 43

300 100 140 100 160 100 115 100 86 100 99 100 101 100 145 100 54 100 163 100 137 100

78 26 42 30 36 23 27 23 20 23 31 31 23 23 37 26 18 33 78 57

56



STUDIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNGI
....'********I.**********'*****0**

ALLE BEFRASTEN

FRAGE 201 WIE SIE GESEHEN HABEN. KANN BEI DER AKTION •GESUNDHEITLTCHER VERBRAUCHERSCHUTZ• DIE BROSCHUERE -ALS
VEARRAUCHER MUSS ICH WISSEN ...w KOSTTNLOS BESTELLT WFRDEN. WERDEN SIE DIE BROSCHUERE BESTELLEN?

AASTS

JA, GANZ BESTIMMT

JA, VIELLEICHT

WAHASCHEINLICH
NICHT

SICHER NICHT

KEINE ANGABE

TOTAL

PERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
0------0---0------0--0---I-

REPUFSTAETIG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SCNSTIGE FACH- SONSTIGE
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+PEAM ANG+PEAM ARBEITER ARREITER
-0----- 0------0 ---0--00 -0---0-- 0--0-0-0 ---0---0 -0-0---0 ----0--0

ABS. 4 ABS. 1 ABS. % ABS• BAS. r ARS. D ABS. 1 ABS. %

135 23 127 15 23 78 35 22

45 33 2 9 32 25 2 13 7 30 22 28 9 26 5 23

39 29 8 35 32 25 5 33 8 35 26 33 9 26 6 27

22 16 6 26 26 20 2 13 4 17 12 15 10 29 5 23

SCHULBILDUNG

VOLKS- MITTEL-, ABITUR.
SCHULE SCHULE UNIVERS.
---0--0- 0---0-0- --I--0.-

ABS. % ABS. % ABS. %

124 111 65

29 23 34 31 14 22

32 26 33 30 21 32

25 20 21 19 13 20

135 1no 23 100 127 100 15 100 23 100 78 100 35 100 22 100 124 100 111 100 65 100

29 21 7 30 37 29 6 40 4 17 18 23 7 20 6 27 38 31 23 21 17 26

ie



STUOIFTEST (DTAGNOSTISCHE MESSUNG)

.***'*lilli***I'll'*'*le.*Ill.**I

ZTELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN. DIE BEREIT SIND. DIE BROSCHUERE ZU RESTELLEN

FRAGE 21: SAGEN SIE MIR eITTE, WARUM SIC DIESE BROSCHUERE BESTELLEN WERDEN.

ALTERSGRUPPEN

AASIS

GESAMT
1----.--

AeS. 1

163

INTERESSANTE 19- 314 70

FORMATION
HALTE OAS THE/A 23 14

FUER SEHR WICHTIG
WUROE OURCH 01[ 74
ANZEIGE ANGEREGT.
PESSER AUF DAS OATUM

ZU ACHTEN
FUEHLE MICH ALS 645

VERBRAUCHER BNGE-
SPROCHEN

UP DAS DATUM PESSER 421

ERKENNEN ZU KOENNEN
MOECHTE AUFSCHLUSS 422

HABEN UEBER DIE

VERSCHIEDENEN HALT.

BARKEITSOATEN
MOECHTE BESCHEID 422
WISSEN UEBER DIE
HALTBARKEIT VON

PRODUKTEN
WEIL MICH WAREN- 21
MUNDE INTERESSIERT

VERWENDE TIEFEUEHL- 42
KOST

BIN BEMUEHT GFSUNO 6 4

ZU LEPEN
KANN DAVON ETWAS 16 10
LERNEN

MUSS MEINE FRAU 11
ENTSCHEIOEN

BROSCHUERE IST 2

MOSTENLOS
/CECHTE WISSEN. AN 11
WEN MAN SICH BEI
BEANSTANDUNGEN
WENDET

SCNSTIGES 111
KEINE ANGABE 21-

MAFNNER
--.-----

ASS. 1

68

51 75

10 15

23

FRAUEN
0----0-- 0-------

ABS• S ABS. % ABS.

95 57 51

63 66 37 65 36

13 14 6 11 9

55 243

TESTEXEMPLAR BEREIT SCHAFT
-------------------------0 ---- - ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. -------- --..-..-.

JAHRE JANIE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN
./.--0--- .--0.--- 1.-0.--0 -Il-----/1 I.-I----- I.-0.--- --------

1 S 1 . S . ABS. ,ABS.

55

71 41

18 8

62

ABS.

54

75 42

15 7

44

ABS.

84

78 56

13 12

72

ABS.

25

67 16

14 4

21

ABS.

163

64 114

16 23

47

TCTAL 19* 121 87 128 111 117 68 119 62 122 68 124 67 124 101 120 30 120 198 121

70

14

4

1 1 1 7 4 4 7 2 4 2 2 2 8 6 4

1 3 3 2 4 1 2 1 2 1 2 11 2 8 42

3 2 2 35 12 45 42

3 2 2 1 2 2 4 1 2 4 5 42

1 1 1 1 1 2 1 2 2 2 21

2 3 2 2 1 2 1 2 2 4 3 6 11 42

4 6 2 2 2 4 2 4 2 4 5 6 1 4 6 4

5 7 11 12 8 14 5 10 3 5 8 15 6 7 2 8 16 10

1 1 1 2 1 4 1 1

3 3 1 2 2 4 2 2 1 4 32

1 1 1 2 11 1 1

1 1 2 1 1 11
2 2 2 4 22 2 1



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNGD
I.****le'll.***********I'**I******

ZIELGRUPPE: ALLE REFRAGTEN. DIE BEREIT SIND. DIE BROSCHUERE ZU RESTELLEN

FRAGE 211 SAGFN SIE /IR BITTE, WARUI SIE OIESE BROSCHUERE BESTELLEN WERDEN.

PERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
--0-0--0--0-0--0-0----0..0-

BERUFSTAETIG

APS.

BASIS 44

INTERESSANTE TU- 54

FORMATION
HALTE OAS THE/A 12

FUER ZEHR WICHTIG
WURDE BURCH DIE 3

ANZEIGE ANGEREGT,
PESSER AUF OAS DATUM
7U ACHTEN

FUEHLE MICH ALS 11
VERARAUCHER ANGE-

SPROCHEN
UP DAS DATUM FESSER 221
ERKENNEN ZU MOINNEN

MOECHTE AUFSCHLUSS 22
HABEN UEBER DIE

VERSCHIEOENEN HALT-

eARKEITSOATEN
MOECHTE BESCHEID 22
WISSEN UEBER DIE
HALTBARREIT VON

PROOUKTEN
WEIL MICH WARFN. 11
MUNDE INTERESSIERT

VERWENOE TIEFKUEHL- 22

KOST
BTN REMUFHT GESUND 22

ZU LE@EN
KANN BAVON ETWAS 11 13
LERNEN

MUSS /EINE FRAU

ENTSCHEIOEN
BROSCHUERE IST 3 4

KOSTENLOS
•OECHTE WISSEN. AN 11
bEN /AN SICH REI
PEANSTANOUNGFM
WENDET

SONSTIGES --

KPINE ANGARE 22

SCHULBILOUNG

NICHT- hICHT SELBST.. GEHOPENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-, Ae ITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU RERUFST. FREIE B. ANG+PEAM M:G+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
--0----- --0---0- -0-----0 -0-----0 -0--0--- ----0--- -0-----0 --0-0--0 ----0--- 0-0----- ........

X ABS. S ABS. , ABS. I ABS. 9 APS. % ABS. , ABS. % ABS. 1 ABS. , ABS. 1

10 64 7 15 48 le 11 61 67 35

64 8 PO 48 75 5 71 14 93 29 60 13 72 5 45 40 66 48 72 26 74

14 1 10 9 14 -17 9 19 2 11 2 18 10 16 10 15 3 9

4 2 20 46 -24 1 9 47 34

TOTAL 98 117 12 120 79 123 7 100 19 127 61 127 20 111 12 109 73 120 83 124 42 120

35 1 7 2 4 1 2 3 4 2 6

10 1 2 36 1 2 34

23 1 14 12 2 3 11 1 3

1 2 1 2 1 6 1 9 1 2 3 4

2 4 1 2 1 3

1 2 3 6 1 2 2 3 1 3

2 3 3 6 1 6 1 2 2 3 3 9

5 8 2 13 3 6 3 17 3 27 7 11 6 9 3 9

1 2 1 1

2 3 1 14 35

1 2 1 2

1 7 1 3

2 4 1 11 3



STUOIOTEST COIAGNOSTISCHE MESSUNGI
.*.***0"******************I.***"

ZIELGRUPPER ALLE BEFRAGTEN. DIE NICHT BEREIT SIND• DIE BROSCHUERE ZU BESTELLEN

FRAGE 228 SAGEN SIE MIR RITTE, WARUM SIE DIE BROSCHUERE NIGHT BESTELLEN WUERDEN.

BASIS

ACHTE SOWIESO AUFS

OATUP

BIN GENUEGENn IN-
FORMIERT

FUER MICH NICHT

 OTWENDIG

KAUFE SELTEN SELBST
EIN

FRIERE SELBST EIN

KAUFE IMMER SFHR

MRITISCH EIN

BIN ZU FAUL/ZU
TRAEGE

HABE KEINE ZETT
ES ZU LESEN

ANZEIGE SPRICHT
NICHT AN

UEBERLASSE ES OEM
KAUFMANN, OASS ER

PIR FRISCHE WARE
VERKAUFT

HABE SCHON GENUG
ZU LESEN

INTERESSIERT MICH
NICHT

SONSTIGES

KEINE ANGAeE

TOTAL

GFSAMT
0-----li

ABR. S

137

11 8

PAENNER
-0-0---0

ABS. 4

72

46

FRAUEN
--------

ABS. 1

65

7 11

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
0-0--- -------- ZU BESTELLEN

- 34 35. 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMBURG. -----------------

JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURS ABENIL. MORGENP. JA NEIN
----0-0- -0---0-- -0--0--- ---0---0 -0-0-0.0 -0----I- -------0 --0---0-

A8S. 5 APS. 9 ABS. 1 ABS. I ABS. . Ae S. S ABS. S ABS. S

58 35 44 47 61 29 - 137

35 5 14 37 5 11 47 27 - 11 8

21

11 1 P

149 109 77 107 72 111 64 110 37 106 48 109

12

52 111 67 110 30 103

-21

-11

- 149 109

5g

45 39 26 36 19 29 16 28 13 37 16 36 16 34 18 30 11 38 45 33

a 6 4 6 4 6 2 3 1 5 11 3 6 5 8 8 6

7 5 4 6 3 5 7 12 2 4 35 27 75

2 1 23 1 2 1 2 1 2 12 2 1

10 7 57 5 8 4 7 3 9 37 3 6 4 7 3 10 10 7

10 7 57 5 8 8 14 1 3 12 24 7 11 1 3 10 7

9 4 2 3 3 5 12 2 6 25 3 5 27 5 4

2 1 2 3 1 2 1 2 12 12 21

4 3 3 4 1 2 1 2 1 3 2 5 2 1 2 13 4 3

10 7 6 8 4 6 4 7 3 9 3 7 5 11 5 8 10 7

32 23 16 22 16 25 14 24 7 20 11 25 11 23 14 23 7 24 32 23

2 3 2 3 12 13

1 9



STUDIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNG;
**********I'********'*************

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN. DIE NIGHT BEREIT SINO, DIE BROSCHUERE ZU BESTELLEN

FRAGE 22: SAGEN SIE MIR BITTE, WARUM SIE DIE BROSCHUERE NIGHT BESTELLEN WUEROEN.

KAUFE SELTEN SELBST
EIN

FRIERE SELBST EIN

KAUFE IMMER SEHR
MRITISCH EIN

BIN ZU FAUL/ZU
TRAEGE

HABE KEINE ZEIT

ES FU LESEN

AWZEIGE SPRICHT
NICHT AN

UEBERLASSE ES DEM

KAUFMANN, OASS ER

-IR FRISCHE WARE

VERMAUFT

HABE SCHON GINUG
FU LESEN

INTERESSIERT MICH
*ICHT

SONSTIGES

KE INE ANGAAE

TOTAL

BERl'F CES HAUSHALTUNGSVORST
0 - 0- 0-0-0---------0-0--

BERUFSTAETIG SCHULBILOUNG

PICHT- NICHT SELBST.. GEMORENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-, ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFOIU BERUBST. FREIE P. ANG+BEAM ANG*BEAM AR8EITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
-------- ---0-0.0 -0---0-- -------- ------0- -------- -0------ ----0.-0 ----0.-- -0.----- ------I-

ABS• . Aps.

13 63

18 46

ARS. , Aes• 9

8 F

- 2 29

ABS. 1

3P

3 10

ABS. ABS.

17 11

ABS. 1

63

18 6

ABS. 1

44

10 3 7

ABS. %

30

27

27 12 40

13

27

41 3 27 17 27 9 20 6

2 12 12 12

12

8 100 10 125 33 110 19 112 14 127 67 106 47 107 35 11757 112 14 108 65 103

ABS. 5

BASIS 51

ACHTE SOWIESO AUFS 6 12
OATUM

BIN GENUEGENO IN- 16 31 3 23 17 27 3 38 4 5n 13 43 4 24 4 36 21 33 12
FORMIERT

FUER MICH NICHT 48 5 9 2 7 1 9 23 5 11
NOTWENDIG

3 23 23 1 13 3 10 1 9 12 4 9

24 1 2 1 13 25

4 8 4 6 2 25 1 13 27 1 6 4 6 5 11 13

48 18 5 8 1 13 3 10 16 1 2 37 6 20

2 4 1 8 3 5 1 6 1 9 4 6 12

1 2 1 8 2 7 1 2 1 3

1 2 2 3 16 1 9 3 5 13

4 8 4 6 1 13 2 7 2 12 1 9 6 10 12 3 10

12 24 4 31 17 27 1 13 1 13 3 10 7 20

1 2 1 2



STUDIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNG)
I.******'*******'****'*******'**Il

ZIELGRUPPED ALLE BEFRAGTEN

FRAGE lA / 28 LESEN SIE EINE DIESER ZEITUNGEN REGELMAESSIG?
WELCHE DIESER ZEITUNGEN LESEN SIE REGELMAESSIG?

GrSA"T
--------

ABS. 9

BASiS 300

PTLO-ZEITUNG 135 45

HA/e. ASENOBLATT 186 62

WAMP. MORGENPOST 79 25

KEINF ANGAAE

TCTAL 396 132

mAENNER
--

ABS. 1

140

67 48

83 59

45 32

FRAUEN
--------

ABS. %

160

68 43

103 64

30 19

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
-0---0-0.-0----0--0---0--- ZW BESTELLEN

- 34 35 - 54 65 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. -0--0.-----------

JAHRE JAPRE U.AELTEP HAMBUIG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN
---0-0-- -0-0---- -0--0--0 ---0-0-- -0-0-0.. .....0-0 -------- ...----0

ABS. 1 ARS. , ABS. , Aes. S ABS. . AeS. 1 ABS. S ABS. S

115 86 99 101 145 54 163 137

50 43 42 49 43 43 99 98 21 14 15 28 74 45 61 45

71 62 53 62 62 63 31 31 144 99 11 20 107 66 79 58

30 26 24 28 21 21 10 10 12 8 53 98 36 22 39 28

195 139 201 126 151 131 119 138 126 127 140 139 177 122 79 146 217 133 179 131

el



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE PESSUNG)
I.**lilli******al**************'**

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN

FIAGE la / 28 LESEN SIE EINE DIESER ZEITUNGEN REGELMAESSIG?
WELCHE CIESER ZEITUNGFN LESEN STE REGELMAESSIG?

AERUF DES HAUSHALTUNGSvORST
--0-0--0----0-0-0---0--

BERUFSTAETIG SCHULBILOUNG
I -.

- ----

NIGHT- NICHT SELBST., GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-•
HAI,SFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+BEAM ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE
-------- I-----0- -------- -------- -------- -------- ------0- -------- -------- --------

%SS.%*S,%ABS.

BASIS 135

PILO-ZEITUNG 55 41

HAMB. ABENDBLATT 87 64

HAMB. PORGENPOST 26 /9

KFINE ANGABE

TOTAL 168 124

ABS.

23

12

15

ABS.

127

52 50

65 80

13 23

ABS•

15

39 4

63 14

18 3

ABS.

23

27 7

93 18

20 6

ABS.

78

30 38

78 47

26 27

ASS.

35

49 20

60 13

35 10

S7

37

29

30 130 153 120 21 140 31 135 112 144 43 123

ABS.

22

16

14

6

AeS.

124

73 67

64 61

27 38

54

49

31

ABS.

111

51

76

21

ABITUR.
UNIVERS.
.....0-0

S ABS. S

65

46 17 26

68 49 75

19 16 25

36 164 166 134 148 133 82 126

62



STUOIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNGI
*****I.**'**'***********I'.'******I

ZTELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN

FRAGE 28 GESCHLECHT DES BEFRAGTEN

FRAGE 32 OARF ICH FRAGEN, WIE ALT SIE SIN09

ABSIS

GESAMT MAENNER
------0.

APS. S ABS. , ABS.

300 140 160

TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

- 34 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMBURG. -----------------

AHRE U.AELTER HAMBURG A8EN08L. MOAGENP. JA NEIN

S. 1 ABS. r ABS. S ABS. , ABS. S ABS. . AAS. ABS. I

5 86 99 lot 145 54 163 137

MIENNLICH 140 47 140 100

WEIeLICH 160 53 - 160 100 54 47

KEINE ANGABE

ALTER DES BEFRAGTEN

40 47 39 39 48 48 60

46 53 60 61 53 52 85

PIS 34 JAHRE 115 38 61 44 54 34 115 100

35 - 54 JAHRE 86 29 40 29 46 29 86 100

59 JAHRE U. AELTER 99 33 39 28 60 38

KEINE ANGABE

TOTAL 600 200 280 200 320 200

57

36

52

230 200 172 2On 198 200 202 200 290 200

20 37

19 35

15 28

58

35

44

108 200 326 200 274 200

ALTERSGRUPPEN

35
FRAUEN J JAHRE

--

1 AR

11

GESCHLECHT OES

pEFRAGTEN

61 53 41 32 59 68 42 72 53

59 22 41 95 58 65 47

38 38 39 57 35 42

31 31 25 51 31 26

99 100 32 32 36 55 34 32

63



STUCIOTEST COTAGNOSTISCHE MESSUNGI
le'l.*****I.*Il.*******'**0*****Il

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN

FRAGE 2: GESCHLECHT DES BEFRAGTEN

FRAGE 3: DARF ICH FRAGEN. wrE ALT SIE SIN07

BERUF OES
-- ---

BASIS

MAVSHALTUNGSVORST
--------0----i.----

BERUFSTAETIG
----------------- -

SCHULBILOUNG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-i ABITUR,
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+PEAM ANG+REAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
0-0----- -------- -----0-- 0--I---- 0.------ -------- --0-0--- ---I---0 -------- -------- --------

ABf. % ABS. 9 ABS. A8S. i ABS• , ABS. S ABS. ABS. ASS. 1 ABS. , ABS. %

139 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

MAENMLICH 42 33

WEIBLICH 139 100 23 1no 85 67

KEINE ANGABE

ALTER BES BEFRAGTEN

PIS 34 JAHRE 33 24

35 - 54 JAHRE 44 33

55 JAHRE U. AFLTER 5A 43

KEINE ANGARE

TOTAL 270 200 46 200 254 200 30 200

43

35

22

49

43

9

36 36

40

48

46 200 156 200 70 200 44 2*0 248 200 222 200 130 200

GFSCHLECHT DE<

pEFRAGTEN

7 47 18 78 40 51 21 69 12 55 56 45 44 40 40 62

8 53 5 22 38 49 14 40 10 45 68 55 67 60 25 38

20 87 33 26 8 53 10 39 50 17 8 29 40 36 39 60

2 9 21 17 5 33 e 27 35 15 10 45 32 30 27 16 25

1 4 73 57 2 13 5 12 15 3 4 /8 39 41 37 10 15

I*



STUOIOTEST COTAGNOSTISCHE MESSUNG)
......*'.***************I.........

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN

FRAGE 4Al SINO SIE DER HAUSHALTUNGSVORSTAND7

FRAGE 48: SINO SIE BERUBSTAETIG?

IST OER HAUSHALTSVORSTAND BERUFSTAETIG?

BASIS

JA

NEIN

KEINE ANGABE

GESA9T
--0-0--0

APS. 1

300

BERUFSTAETIG 173 58 98 70 75

NICHT BERUFSTAETIG 127 42 42 30 85

KEINE ANGABE

TOTAL 600 200 280 200

76 26 26 62 61 74 51

24 73 74 39 39 71 49

320 200 230 200 172 200 198 200 202 200 290 200 108 200 326 200 274 200

ALTERSGRUPPER TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
---0-0--------0- ---------- zu BESTELLEN

34 35 - 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMBURG. -0---0.---0.--0.-

MAENNER FRAUEN JAHRE JAHRF L.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN
--0.--0- 0------0 -------- ----0--- -------- 0.----I- -----0-- -------- --0----- .0.--0.-

ABS. * ABS. 1 ABS. 9 APS. m ABS. 1 ABS. % ABS. 1 ABS. S ARS. % ABS. 1

140 160 115 86 99 101 145 54 163 137

HAUSHALTUNGSVCR-
STANO

-------0-0----0-

183 51 113 51 70 44 52 4, 53 62 78 79 62 61 83 57 38 70 96 59 87 64

117 39 27 19 90 56 63 55 33 38 21 21 39 39 62 43 16 30 67 41 50 36

BERUFSTAETISKEIT
OES HHV
-0-0-0-0.---0---

47 82 71 65 37 69 99 61 74 54

53 33 29 21 17 31 64 39 63 46

65



STUOIOTEST (OIAGNOSTISCHE MESSUNG)

***Ill.***'******Ile*'.**********I

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN

FRAGE *A: SIND SIE OER HAUSHALTUNGSVORSTAND?

FRAGE 48: SINA SIE BERUFSTAETIG?
IST DER HAUSHALTSVORSTAND BERUFSTAETIG7

BASIS

J&

NEIN

WEINE ANGABE

BERUF OES HAUSHALTUNGSVORST
-0----0---0-----0-----0--0-

BFRIFSTAETIG SCHULBILOUNG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOSENE SONSTIGE FACH. SONSTIGE VOLKS. MITTEL-. ABITUR,
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+REAM ANG+PEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
----0--0 ----0.-- -------- -0------ ----0--- -------- --0----- ---0--0. -I------ .------- I----0--

ABS. I ABS. % ABS. S ABS. 0 ABS. , ABS. 1 ABS. 1 ABS. % ABS. % ABS. % ABS. 1

135 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

BERUFSTAETIG 62 46 12 52

NICHT BERUFSTAETIG 73 54 11 48 127 100

KEINE ANGABE

TOTAL 270 200 46 200 254 200 30 200 46 200 156 200

15 100 23 100 78 100 35 100 22 100 68

70 200 44 200 248 200 222 200 130 200

HAUSHALTUNGSVOR-
STAND

60 90 2 9 68 54 8 53 19 83 49 63 26 74 13 59 79 64 63 57 41 63

67 50 21 91 59 46 7 47 4 17 29 37 9 26 9 41 45 36 48 43 24 37

BERUFSTAETIGKFIT
OES HHV

55 65 59 40 62

56 45 46 41 25 38

ee



STUDIOTEST COIAGNOSTISCHE MESSUNG}
.....***********0******Ill.**'****

ZIELGRUPPEI ALLE BEFRAGTEN, OIE ANGEBEN. OASS OER HHV BERUBSTAETIG IST

FRAGE *C: WELCHER BERUFSGRUPPE GEHOEREN STE AN BZW. GEHOERT OER HAUSHALTSVORSTAND AN?
ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAA

- ----0--0---

GESAPT MAINNER
-------0 ---0----

ABS. S Aps. S

BASIS 173 98

SELBSTAENDIG,FREI- 15 9 77

9EPUFLICH TAFTIG

GEHOAENE 23 13 18 18 5

ANGFSTELLTE/REAMTE

SONST. ANGESTFLLTE/ 7/ 45 40 41 38

PEAMTI

FACHARBETTER

SONST. ARGEITER

KEINE ANGABE

TOTAL

- 34
FRAUEN JAHRE

-0------ -------1

ABS. S ABS. 1

75 82

8 11 8 10

BEREITSCHAFT
ZU BESTELLEN

35 - 54 55 JAHRE BILO- HAMBURG. HAMBURG. -----------------

JAHRE U.AELTER HAMBURG ASENDBL. MORGENP. JA NEIN
-------0 -----I.-- -------- --0--l-- 0----0-0 .............. ........I-

ABS• 0 ABS• S ABS. . ABS. S ABS. S ABS. S ABS. S

65 26 62 74 37 99 74

5 / 2 8 2 3 11 15 2 5 77 8 11

10 12 8 12 5 19 6 10 12 16 5 14 15 15 8 11

39 48 27 42 12 46 26 42 34 46 18 49 48 48 30 41

8 22 18 18 17 23

4 11 11 11 11 15

173 100 98 100 75 100 82 100 65 100 26 100 62 100 74 100 37 100 99 100 74 100

7

51

35 20 21 21 14 19 17 21 15 23 3 12 18 29 9 12

22 13 12 12 10 13 8 10 10 15 4 15 10 16 8 11

07
1



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNGI
................................0*

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRASTEN. DIE ANGEBEN. OASS DER HHV BERUFSTAETIG IST

FRAGE *C: wELCHER BERUFSGRUPPE GEHOEREN SIE AN BZW. GEHOERT OER HAUSHALTSVORSTANO AN?
BERUF CES HAUSHALTUNGSVORST
-0--0---0-----0 -I-----0--

BERUFSTAETIG SCHULBILOUNG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHORENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-, ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE P. ANG+REAP ANG+BEAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
0------- --0----- -------- -------0 -------- .0-----0 ---I---- -0-0---- -------- -------- 0.--0--0

ABS• 4 ABS. S A8S. , ABS. , ABS. ¥ ABS. 1 ABS. . ABS. S ABS. , ABS. S ABS. S

PASIS 62 12 - 15 23 78 35 22 68 65 40

SELPSTAENDTG,FREI- 7 11 - - - 15 100 - - - - - - - 46 46 7 18
PERUFLICH TAFTIG

GEHORENE 46 18 23 100 23 9 14 12 30

ANGESTELLTE/REAMTE

SONST. ANGESTELLTE/ 31 50 7 58 78 100 25 37 34 52 19 48

QEA/TE

FACHARREITFR

SONST. ARBEITER

KEINE ANGABE

TOTAL 62 too 12 100 15 100 23 100 78 100 35 100 22 100 68 100 65 100 40 100

12 19 2 17 35 100 20 29 14 22 1 3

8 13 2 17 22 100 17 25 46 1 3

ee



STUOIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)

******lili****'**********'********

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 23: WIE VIELE PERSONEN LEBEN STAENOIG IN IHREM HAUSHALT, SIE SELBST UND DIE KINOER EINGESCHLOSSEN7

R SIS

1 PERSON

2 PERSONEN

3 PERSONEN

4 PERSONEN

9 PERSONEN

6 PERSONEN

7 PERSONEN

8 PERSONEN

9 PERSONEN

10 PERSONEN

11 PERSONEN

12 UND MEHR PER.
SONEN

KEINF ANGARE

TOTAL

GESA/T /AINNER FRAUEN
--0--0-0 -0--0---

APS. , ABS. S ABS. 1

300 140 160

74 25 29 21 45 28

103 34 45 32 58 36

58 19 31 22 27 17

34 13 21 15 18 11

17 6 10 7 74

41 32 11

41 11 32

1 0 -11

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
ZU 8ESTELLEN

- 34 35 - 54 95 JAHRE BILO- HAMBURS. HAMBURG. -----------------

JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN
0---0-- 0------0 -0.---0- 0.-0---- ----0.-- .-0-0-0- -0----0. ---0--0.

ABS. 1 APS. , ABS. 9 ABS. s Aps. % ABS. 1 ABS. s ABS. 1

115 86 99 101 145 54 163 137

28 24 11 13 35 35 28 28 33 23 13 24 34 21 40 29

29 25 24 24 50 51 37 37 43 30 23 43 59 36 44 32

21 18 26 30 11 11 17 17 30 21 11 20 30 18 28 20

21 18 17 20 1 1 8 8 28 19 3 6 24 15 15 11

9867 22 7796 12 10 6 75

3311 -2211 12 32 11

33 11 -22 -24 21 21

11 11-- 11

300 100 140 100 160 100 115 100 86 100 99 100 101 100 145 100 54 100 163 100 137 100

I.



STUDIOTEST IDTAGNOSTISCHE MESSUNG)

..*'**'*.**.**'*..*....'..**e.****

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN

FRAGr 23: WIE VIELE PERSONEN LEBEN STAENOIG IN IHREM HAUSHALT, SIE SELBST UND OIF KINOER EINGESCHLOSSEN?

BASIS

1 PERSON

2 PERSONEN

3 PERSONEN

4 PERSONEN

5 PERSONEN

6 PERSONEN

7 PERSONEN

8 PERSONEN

9 PERSONEN

10 PERSONEN

11 PERSONEN

12 UND MEHR PFR-

SONEN

KEINE ANGABE

TOTAL

BERUF OES HAUSHALTUNGSVORST
------I--I--0-----------0--

PERUFSTAETIG SCHULBILOUNG
-0--0.--0 -.

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-• ABITUR,
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE B. ANG+BEAP ANG+REam ARBEITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIvERS.

ABS• S ABS. 1 ABS. , ABS. 1 ARS. 1 ABS. 9 ABS. 1 AAS. , ABS. , ABS. S ABS. 1

139 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

45 93 - - 33 26 5 33 7 30 17 22 7 20 5 23 25 20 32 29 17 26

53 39 3 13 50 39 3 20 6 26 27 35 10 29 7 32 46 37 37 33 20 31

19 14 8 35 20 16 3 20 5 22 15 19 12 34 3 14 26 21 18 16 14 22

14 tn 4 17 14 11 3 20 2 9 12 15 4 11 4 18 15 12 14 13 10 15

32 4 17 6 5 17 29 452629 976523

- 1422---- lt-- 1532 - 12

11 29 22----23-- ----33 12

--14- --14 --11--

135 100 23 100 127 100 15 100 23 100 78 100 35 100 22 100 124 100 111 100 65 100

70



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
I.********'..............*0**I'll

ZIELGRUPPE: WEIBLICHE BEFRACTE

FRAGE 24: 5140 SIE DIE HAUSFRAU?

RASIS

J&

NEIM

KEINF ANGABE

TOTaL

GESA/T MAENAER FRAUEN
---l---- -------- --------

ABS. 1 Apf. S ABS. %

160 160

135 84 - 135 84

23 14 - 23 14

2 1 -21

160 100 - 160 100

ALTERSGRiIPPEN TESTEXEVPLAR BEREITSCHAFT
-------------------------- ------......-------------- 2U BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAMRE PILO- HAMBURG. HAMBURS. ---------0-------

JAHNE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN
I.--0-0- -0--0--- --0----0 --0-0-0- 0-0-0-0- -0.--0-0 --0-0--- --0-----

APS. 1 APS. % ABS. S APS. 1 ABS. 15 ABS. , ABS. S ABS. 1

54 46 60 53 85 22 95 65

33 61 44 96 58 97 42 79 73 86 20 91 04 88 51 78

20 37 2 4 1 2 10 19 12 14 1 5 10 11 13 20

12 -12 12 -15 11 12

54 100 46 100 40 100 93 100 85 100 22 100 95 100 65 100

71



STUOIOTEST COTAGNOSTISCHE MESSUNG)
.............................'****

ZIELGRUPPE: WEIBLICHE BEFRASTE

FIAGE 24: SIND SIE OZE HAUSFRAU?

BERUF OES HAUSHALTUNGSVORST
-- -- -

BERUFSTAETIG SCHULSILDUNG

NICHT- NICHT SELBST.. GEHOBENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-. ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU BERUFST. FREIE A. ANG+REAM ANG+PEAM ARREITER ARBEITER SCHULE SCHULE UNIVERS.
--0----- ---0---- -0--0--- ----0-0- ------00 -0-00.-- ----0.-- --0.---- --I----0

ABS. I aps. 1 ABS. % ARS• D ABS. S ABS. 4 ARS• 1 ABS. , ABS. . ABS. ABS. S

BASIS 135 23 85 8 5 38 14 10 68 67 25

J& 135 100 - - 73 86 7 88 4 80 31 02 12 86 8 80 58 85 56 84 21 84

NEIN 23 100 11 13 - 1 20 7 18 2 14 2 20 9 13 10 15 4 16

KEINE ANGARE -11 1 13 -11 11

TOTAL 135 lon 23 100 85 100 8 100 5 100 38 100 14 100 10 too 68 100 67 100 25 100

72



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)
I.*****Il.*************I......****

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN

BASIS

FRAGE 252 WELCHE SCHULE HABEN SIE ZULETZY BESUCHT, ICH METNE. WELCHEN SCHULABSCHLUSS HABEN SIE?

ALTERSGRUPPEN TESTEXEPPLAR BEREITSCHAFT
-----

- ZU AESTELLEN
- 34 35 . 54 55 JAHRE BILD- HAMBURG. HAMBURG. ..------------0--

GE=SA/T MAFNNER TPAUEN JAHRE JAHRF U.AELTER HAMBURG ABENOBL. MORGENP. JA NEIN

APS. % ABS. S ARS. , ADS. 9 5 1 9 1 1 ABS. 1

3on 140 160 115 137

38 13 10 7 28 18 9 p 23 17VOLISSFHULE OHNE
APGESCHL. LEHRE 0.
AERUFSAUSPILCUNG

VOLKSSCHULE MIT .6 29 46

ABGESCHL. LEHRE

0. PERUFSAUSPILDUNG

¥ITTEL-/OBERSCHULE 111 37 44

CH:F ABI. FACH-

PANOELSSCHULF

APITUR

HOCHSCHULE. UNI

KFINE ANGAAE

TOTAL

APS.

86

12 14

APS.

99

17 17

APS.

101

19 19

ABS.

145

12 8

300 100 140 100 160 Ino 115 lon 86 100 99 100 101 100 145 100

ABS.

54

7 13

ABS. S

163

15 9

54 100 163 100 137 100

33 40 25 27 23 28 33 31 31 31 31 32 22 23 43 46 28 40 29

31 67 42 40 35 30 35 41 41 41 41 58 40 12 22 67 41 44 32

44 15 26 19 18 11 25 22 12 14 7 7 4 4 29 20 11 20 23 14 21 15

2t 7 14 10 7 4 14 12 45 3 3 6 6 14 10 12 12 7 97

73



STUDIOTEST IDIAGNOSTISCHE MESSUNGI
*****'*lili**********Ill.********e

ZIELGRUPPE: Al LE BEFRASTEN

FRAGE 251 WELCHE SCHULE HABEN SIE ZULETZT BESUCHT, ICH METNE. WELCHEN SCHULABSCHLUSS HABEN SIE7

AERUF DES HAUSHALTUNGSVORST
0--0-----0----0----0---0-0

BERUFSTAETIG

BaSIS

vOLKSSrHULE nMNE

ABSESCHL. LEHRE 0.
BERUFSAUSBILOUNG

SCHULBILOUNG
-----

NICHT- NICHT SELBST., GEHOBE .E SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-,
HAUSFRAU HAUSFRAL AERUFST. FREIE 8. AAG+BEA, ANG+BEAM ARBEITER ARBETTER SCHULE SCHULE
--0--0-0 --0--0-0 ----0--- --0----- ---0--0- -------0 -----0-0 --0---0- 0-0--0-- -0--0--0

APS. 1 ABS. ; ABS. 1 ABS. F AES. S ABS. S ABS. . ABS. % ABS. S ABS.

139 23 127 15 23 78 35 22 124 111

95 19 2 9 21 17 2 13 -23 4 21 9 41 38 31

VOLKSSCHULE MIT 33 24 7

ABGESCHL. LEHRE

0. PEPUFSAUSPILOUNG

MITTEL./OBERSCHULE
OHNE ABI, FACH-

MANOELSSCHULE

APITUR

HOCHSCHULE. UNI

KFINE ANGABE

TOTAL 135 100 23 100 127 100 15 100 23 100

- 111 100

AaITUR.
UNIVERS.
----0-0-

ABS. 1

65

78 100 35 100 22 100 124 100 111 100 65 100

30 35 28 2 13 7 9 23 29 16 46 8 36 86 69

56 41 10 43 46 36 4 27 9 99 34 44 14 40 4 18

16 12 2 9 16 13 6 40 6 26 14 18 1 3 1 5 44 68

5 4 29 9 7 1 7 6 26 5 6 21 32

74



STUDIOTEST (DIAGNOSTISCHE MESSUNG)

*00*.*'ll'*******Il'.***Ill.******

ZIELGRUPPE: ALLE BEFRAGTEN

FRAGE 261 WINN SIE EINMAL ALLES ZUSAMMENRECHNEN: WIE HOCH IST OANN ETWA OAS MONATLICRE NETTO-EINKOMMEN.
OAS SIE ALLE /USAMMEN HABEN, NACH ABZUG DER STEVERN UND DER SOZIALVERSICHERUNG?

BASIS

. 599 DY

600 - 799 0/

800 - 999 OP

1,000 - 1.249 0/

2.250 - 1.499 Dr

1.500 - 1.999 0/

2.000 . 2.499 0/

2.500 - 2.999 C,

3.000 nM UNO •EHR

KEINE ANGABE

TOTAL

GESAMT
--0-0---

AAS•

300

7

12 4

13 4

94 11

41 14

49 16

41 14

40 13

53 18

10 3

300 100

MAENNER

--------

ABS• i

140

43

21

64

10 7

18 13

28 20

17 12

24 17

26 19

54

140 100

ALTERSGRUPPEN TESTEXEMPLAR BEREITSCHAFT
--0-----0-0----0.--------- ZU BESTELLEN

- 34 35 - 54 55 JAHRE BILD- HAMBURS. HAMBURS. ----0------------

FRAUEN JAHRE JAHRE U.AELTER HAMBURG ABENDBL. MORGENP. JA NEIN
--0-0--0 ---0-0-0 -0----0- -0----0- -------- -0------ -------- --------

ABS• % ABS. , ABS. ; ABS. , ABS. 1 ABS. , ABS. S ABS. S ABS•

160 115 86 99 101 145 54 163 137

32 54 -22 22 21 36 21 54

10 6 22 33 7788 11 36 53 75

74 43 22 7755 75 12 5386

24 15 13 11 5 6 16 16 13 13 14 10 7 13 19 12 15 11

23 14 16 14 9 to 16 16 14 14 18 12 9 17 19 12 22 16

21 13 16 14 16 19 17 17 22 22 18 12 9 17 30 18 19 14

24 15 16 14 16 19 9 9 13 13 22 15 6 11 27 17 14 10

16 10 18 16 14 16 8 8 12 12 19 13 9 17 22 13 18 13

27 17 23 20 20 23 10 10 9 9 38 26 6 11 30 18 23 17

5322 11 7733 64 12 42 64

160 100 115 100 86 1 On 99 100 101 100 145 100 54 100 163 100 137 100

76
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STUOIOTEST (nIAGNOSTISCHE MESSUNG)
I.*********I.*.****0****I.********

ZIELGRUPPE* ALLE BEFRASTEN

FRAGE 26: WINN SIE ETNMAL ALLES ZUSAMMENRECHNEN: WIE HOCH IST DANN ETWA DAS MONATLICHE NETTO.EINKOMMEN.
OAS SIE ALLE /USAMMEN HABEN, NACH APZUG DER STEUERN UND DER SOZIALVERSICHERUNG?

AASIS

599 Pr

600 - 799 Op

800 - 999 0/

1.000 - 1.249 Or

2.250 . 1,499 DM

1.500 - 1.999 OM

2.000 - 2.499 0/

2.500 - 2.999 DM

3.000 OM UNO MEHR

KFINE ANGAAE

TOTAL

RERUF OES HAU HALTUNGSVORST
------0-0-----0---0----- --

BERUFSTAETIG SCHULBILOUNG
--- - ---

NICHT- NICHT SELRST.. GEHORENE SONSTIGE FACH- SONSTIGE VOLKS- MITTEL-. ABITUR.
HAUSFRAU HAUSFRAU PERUFST. FREIE R. ANG+FEAM ANG+REAM ARBEITER ARBEITER SCHULE SrHULE UNIVERS.
-0------ -0-0---0 -0--0--- 0-0--0-- 0----0-0 -0-0--0- 0-0--0-- -----I.- ---0---- 0----0-- 0--I----

An S. I ABS. 1 ABS. % ABS. 1 AAS. % AAS. 1 ABS• s ABS. 1 ABS. , ABS. , ABS• 1

135 23 127 15 23 78 35 22 124 111 65

32 -32 2 13 -1315 22 3323

10 7 -86 14 23 -15 7633 23

64 14 97 34 13 -8644 12

21 16 2 9 19 15 17 29 68 4 11 2 9 21 17 7 6 69

21 16 2 9 21 17 1 4 9 12 8 23 2 9 22 18 15 14 4 6

16 12 4 17 15 12 1 7 4 17 12 15 8 23 9 41 21 17 21 19 7 11

19 14 5 22 13 10 3 13 16 21 7 20 2 9 20 16 19 17 2 3

15 11 1 4 12 9 3 20 4 17 13 17 5 14 3 14 12 10 16 14 12 18

20 15 7 30 19 15 8 53 7 30 16 21 1 3 2 9 8 6 19 17 26 40

43 14 86 14 11 -32 44 35

135 100 23 100 127 100 15 100 23 100 78 100 35 100 22 100 124 100 111 100 65 100
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Anzeige zur Frage F I

Von Gerd-Peter Hohaus

Hambari - Unter dem Akien-

relchen 91 38 1848/73 A ermittelt
die HamburNer. .

Heaa**anwalt-

schaft legen den Letter 4- Ham-

burger .Kurinstitut far bleaoll-
sche latenaiviheripte= Dr. Hen-

Hartwil, Wilhelm Baum-Mutttlet
434) ual seine Ze hbre alte AM-
*tentlm Renate.

Das Gelundheitsamt Nord· het

wesen *VerstoBes legen das Hed-
praktikeriesetz' Strefanzeige go-
len die beiden gestellt.

Die MORGENPOST hatte le el-
m Bidat am I. 0&*iblr hute
Verillife legen den Akupenlitiar- ·

Arst Id medne Helferia, aifie-
decaL *kl ilm MORGE*POST-
Artmt =ill,Il *el hiliten
helm Ge„Iial,•*tjamt und be-

sehwer,en #* aer da' huuka
In der Uhlenhenter MeiartitraBe
43:

Die Helferin hatte Ielbitandig
scbmershafte Spritzen-B*hand-
lun/op' durchgefuhrt ohne dae
der AM die Pationten vorher un-

ter„*t hatte. Bet elnem vierwd-
*lgen Urlaub von Dr. Braun-Mu-
tillet. habe Frauletn W. die Praxls
ve# allein gelettet Elna Frau

muall ri*ch dir S¥ritzenthumle
mehrere , Abze,ie vegoperiert
wer*en; andere Pattenten klagten
uber die schlechten hygienischen
Verhaltnisse im Inatitut...

Der Aastste Un wark vem Ge-

sandhillount U.IN/6 jhre

.selbstindlle Arbeli krtsusetien.

Neben der Strafanzeige muB Dr.
Braun-Mutillt .nech den bis jitit
vortiegenden Ergebdisel Mit et-
nem Verfahren vor der Hambur-
ger Arztekammer rechnen:

AN:CIGE

-Ii.==.1

A.I.*Imh-1
2-LibillimmelmO..Ind".tum

11'.0-ao'.09-/I./.m W
1 TI'lill'O.el'h.Ii?%Ve'limbe ..
anet.,di#,Pi?
Al-/0-Ild *le --
MI. I. 1/1.'I.'ll'.4 - I
I'

. .

.Han'"*

**I . I -/16-6- .

J,maili,Ii"IIrAll-
3,//.4/4./.Il'.a.lilII'ller

5 Kh100· Polefach
7 /

r  1  Immtmlmimlml,11Mlmlmm mmll,Imlin,Imimminimmliimllimilliimiiiimimniii,mimni
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Weiter mit Frage -
Weiter mit Fragi

F 1 Interviower: Login Ste dem Bifra in

dle Anillge dor Aktion „Gisundholtlicher

Ve,braucher,chutz" vor.

Sehen Sie sich bitte einmal dieae Anmige
genau an. Habin Sie sie *chon gmitin?

F 2 Wo haben Sie diese Anze4/ gilhen?

1 B ILD-Zeitung
2 Expross, BZ, Der Abind, Abind

post. Nichtaumbe. Abindzeltung,
8-Uhr-Blitt, Hembur,er Morgin-
post, tz

3 Andere Tage,ziltung

F 3 Lesen Sie zich bitte die Anzeige (noch)
einmal in Ruhe durch.
Zelt zum Lein laseen und Anzeige
wieder wig legen.
Was wurde in der Anzeige gezeigt und
was wurde gemgt?
Intorvilwor bitte nichfaie,n fl

F 4 Was gefillt Ihnen gut an der Anzeige?

F 5 Was gefallt Ihnen nicht an dieser Anzeige?

F 6 Wie Sie gmehen haben, kann bei der

Aktion „Ge:undheitlicher Verbraucher-
schutz" die Broschum,Ali Verbraucher
mugich wisien . . ." kostenlos bestellt
warden.
Werden Sie die Broschure be:tellen?
List, P 0 Ohrg b/n.

Sagen Sie es mir bitte anhand dieser Liste.

1 Ja, ginz bestimmt

2 Ja, violleicht

3 Wahr,chilnlich nlcht

4 Slcher nlcht

F 7.

F 7.

F 7b

F 7b

1 J.
I
FY 309

2 Nein F 3 312

310

311 313

314

.,



Weiter mit Frage .

a Winn „I, slchor" und „le, vielloicht":

Sagen Sie mir bitte, warum Sie diese
Broschire bestellen werden.

WEITER MIT FRAGE Ll 11

F7b Winn „wihricheinlach nlcht" und
„sicher nicht":

Sagen Sie mir bitte, warum Sie die
Bro$chiire nicht be:tellen werden.

WEITER MIT FRAGE L 111

Weitir mit Frage

F7

315

316



...

Sludie Nr. 5263 03
.

glPIE  lljlf
2 Hamburg 73 Ellerneck 73 Tel.: 66 09 92

• Name und An,chrift des Befragtin dir- 0
ee
e fen nicht im Frag/bogen notiert widen. 0

Text in die$er Schrift ist dem Befragten vorzulesen

Weit*r mit Frage

18 Intervlewer: Liste 1 ubergeben.
Lesen Sie eine dieser Zeitungen regel-
maBig?

1 b Welche dieser Zeitungen lesen Sie regel.
mamg?

Blid-Zeitung
2 Hamburger Abendblatt

3 Hamburger Morgenpost

2 Kringiln: Geschlecht dll Befragten:

1 Mannlich

2 Weiblich

3 Oarf ich fragen, wie alt Sie sind?

1 - 34 Jahri

2 35- 54 Jahre

3 56 Jahre und alter

Sind Sie der Haud,altung:vorstand?

1 Ja

2 Nein

4b wenn ja: Sind Sie berufstatig?
wenn nein: lit der Haushaltung:voritand
berufstatig?
Listo Ib vorlogon. Sagen Sie mir null bitte
anhand dieser Liste, was fur Sie zutrifft.

Berufstatig
2 Nicht berufstat ig

4c Welcher Berufsgruppe gehoren Sie an bzw.
geh6rt(e) der Haushaltung:vorstand an?
Liste Ic ubergebon.

2 Gohobine Angenilito, lehobene
Beamte

3 Sonstige Angestellte, mnstige Beamte

4 Facharbliter, nicht ,01bstand e
Handwerker

5 Sonstlge AA,iter

2

Interv. 
Ende

auoten-

plan

Quoten-

plan

Quoten-

plan

Fragebogen·Nr.

Adressenliste-Nr.

Adressen-Nr.

Interviewer-N r.

Text in dieser Schrift ist nur fur den Interviewer beltimmt.Kenn-

zeichen der zutreffenden Antworren so einkringeln:   Ja

Weiter mit Frage

5 interviewer: Legon Sle dem Befragten die

drii Te#eximplere hintereinander mit der

Titellite nach obin vor.

Das it......(zoitung nenninl von

Mittwoch, dem 5. Nov. 1975. Haben Sie
diese Ausgabe gelesen oder durchgeblittert?

Bild·Zeitung

Hamburger Abind-
blatt

Hamburger Morgon-
post 1

6 Intervi.wer: L.gen Sie dem Befragtin das

Testeximplar vor, das er laut Frage 5

golisen hat. Winn klin Testoxemplar

g.t.,en wurde, logon Sie dem Befregten dil

Ziltung vor, dli er laut Frage 1 b regilmASig

liest.

Wonn dir Befragto mohr als lin Tistexem-

pler glleson hat oder mohr als elne Zeitung

rigelmilig liest, legen Ste ihm die vor. die

•r Im grundllchstin gile*en hat bzw. in dir

Rogel am grundlich,ten Illit.

Darf ich Sie bitten, dieses Exemplar einmal
in Ruhe durchzublitern. Bitte achten Sie
dabei besonders auf Anzeigen.
Interviewor: Zeit ium Le,en lessen.

7 Interviewer: Kringeln Sle bitte die Zeitung,
die der Befragto durchb ttert:

1 Bild·Ziltung
2 Hamburger Abindblatt

3 Hamburger Morginpost

8 Haben Sie in der Zeitung, die Sie gerade
durchgeblltert haben, eine Anzeige der

Aktion „Gist,ndheitlicher Verbraucher-
schutz" mit der Textzeile „Gib acht auf
das Oatum" gnehen?

1 9/ /119
102 Noin

1-4

5-7

-

-

/

Ja 108

2 Nein

J. Ndn W*I
nicht

109 2 3 115

2 3 116

2 3 117

110

111

1

4a

112

113
1

1 118

1 Selbst*ndig. freiblruflich tatig 114

J.



...

Weimr mit Frl -
Weiter mit Frage ·

10 AN ALLE 1

Tist-Anidge vortigen.
Le:en Sie sich bitte die Anzeige noch ein-

mal in Ruhe durch.
Zeit zum Lisen las,en und Anzeigi
wMder weglogin 1

11 Was wurde in der Anzeige gengt?

1 Und noch etwas?

12b Erinnern Sig ach an noch etvias?

126

127

12c Wurde auch etwas gezeigt?
Winn ja, was wurde gezeigt?

13 Was ist wohl das Wichtigste an der

Anzeige? Was will man wohl haupt-
achlich zum Ausdruck bringen?

14 Nun wilde mich intermieren, wie thnen
die Anzeige gefillt. Hier habe ich eine

Karte, die Ihnen bei der Beantwortung
helfen soil. Llit, 14 vorlqon.

1 Aulgozlichnet. hervorragend
2 Gut

3 Gut mit Einschrk,kung
4 Mittelmillig
5 Gar nicht

129

130

128

2a

1

1

1

131
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Die Anzeige ist...

unubersichtlich

sachlich

ist nichts Besonder=

einfallslos

unaufdringlich

langweilig

gemutlich

alt

m8nnlich

kleinburgerlich

wird leicht ibersehen

einpragsam

vertrauenenveckend

ungewdhnlich

niGht einladend

ausgewogen

protzig

lebendig

aufgeschlossen

Fur jede Eigenschaft bitte ein Kastchen ankreuzen
- je weiter links, desto mehr trifft die linke Eigenschaft zu,
- je weiter rechts, desto mehr trifft die rechte Eigenschaft zu.

ubersichtlich

unsachlich

hat eigene Note

phantasievoll

aufdringlich

interemnt

nuchtern

jung

weiblich

weltoffen

fallt sofort ins Auge

wirkung,los

mlitrauisch machend

gewdhnlich

einladend

unausgewogen

schlicht

tot

spidig

140

141

142

143

144

146

146

147

148

149

150

161

152

153

164

165

156

157

158
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