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Die BU-Au2,0., i'. . r-- _,1 .e u.'. ar,bul'.u,-.L, . LICKE-17-9.--MM,„,7 -'t:- --wir- ....7 AUTEL>-2.UNG, KEZ:·z, plant die Vcr-

0:zentlichuns eines p:ara,*es zur Gen ..2 , u ··ou.,W··.4..O.,-.u .: .'·„ CC·SOC'·: Cl<33-

jihriges Thema sich mit dem Appell "Dera: ar. Dein Herz - Dein Hc:z, ..lotor

des Letens", um die Reflektion der Verbraucher uber corsnare Problezo be-

muht.

8 Gestaltungsentwurfe wurden der SUNDESZENTRALE vorgeiest, damit sic,

nach der Definition der warblichen Valcnzen der Entwurfe, das optimale

Plakat.far die Kampagne bestimmen tann. Zu diesem Zweck Garden wir um die

Ac,gabe eines Gutachtens gebeten.

Das Gu:achten liegt hier vor. Es wurde erstellt Gui der Basis unseres An-

gebotes vom 19. Januar 1972. Grundlace des im folgenden Vorcutragendon

sind die Ercebnisse einer Experten-Distussi.on. Diskussions-Ceilnehoer 7.·czen:

zwei Diplom-Psychologen, die als KGrktforscher mit dem :homa Gesunitei·t

cut vertraut sind, ein Professor far Werbegestaltung und Informatort: von

dor Fachhochschule WUrzburs (obonfalls Diplom-Psychologe), dor Art-D'rek-

tor einer Werber.gentur und ein Diplom-Kaufmann, der sich als Sc:·kt-

forscher seit vielen Jah:en auch mit dem Gebiet der Wertemittel-Forschung

beschaftigt.
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Interpretative Anslysen variangen die Angcb3·der wissenschattlichen Adres-

se, um unsiiverstandlich weiter gegoben werden zu kunnsn. Deshalb sci da;

kritischea Baurteilung der zur Distussion stehenden Plcizatc unser :heore-

tischer Standor: vorangestellt.

Nach unserer Auffassung hat der bcychologischen Ber.,artung von Werbe·mitteln

eine Cansheitliche Betrachtungsweise zugrunde zu liegen. Wir verr.ein··.:': . sc-

mit die Eclevanz summativer Prinzipien, also solcher der additiven Aut:.3rk

samkei:sweckung und -stouerung . Und wir varneinen·cntsprechend die Vor-

rangiske.: des Aufnarksaskeitswertes von werblichen Gestalton.

DemgemES folcen wir auch nicht dem Denkansatz, welcher unterstellt, Auf-

merksackei:selemente werden schon dafur sorgen, daS Elickli:hrungen in der

gewCaschten Weise solenkt werden, damit die Objette de: Eetrachtuns ari

dem sicherston Wege nachhal:ig in das Erlebnisfold des Bewor-Denen dri.'-Ren.

Vielmehr gcher, wir davon aus, daB sich Wah:nehmungsfelder von solbot rach

den Gesetzen der Gestaltpsychologie gliedern und diese StrukturieruLs Cor

werblichen Appelle fur eine wirkungsvolle kognitive Reorganisation <Ein-

sicht) zus Zwecke des. - nicht nur be·vuS·ten - Lernens um vieles gewic:.ti,1:#r

ist als die Wirkung gedichtnisst:tzonder Elemente.

ilnd damit auch die der heute noch aunern:-dentlich beliebten AIDA-Regel
./

(to capture attention, to maintain int.: st, to create desire, to get
action) von E.S.E. Lewis, eir.em Autor der Elementenpsychologie tor

Jahrhundertiende.
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Dami.t unterstreichen .wir die Maxize der WahrnehF·1 nisT,prte vor den· 4'4(metk-

samkeitswer:en werblicher Visualisierungen; und dies canz basonders, wein

es sich dabei um Plakate handelt, die auicrund der naturgemaa g:6Seren

artlichen Distanz vom Betrachter mit hoher Wahrscheinlichkeit ganzheitlich

eriaSt warden.

SchlieSlich verneinen wir die landlaufia noch haufig (zu haafts) vertretene

Ansicht des cenerellen Wertes asthetiacher Merl:male von Werbegestal:unSen,

weil wir Cavon austchen, daS sich Form unC Inhalt zu entsprechen haben und

gleicherraSen determiniert werden mussen von der Forderung nach optinaler

Erreichbarkeit der umworbenen Zielgruppe.

Nicht zuletz: ve:treten wir die Lchrmeinung, welche dem Unterbewuaten als

einen Teil des ganzheitlichen (ber/uaten und unbewdS#en) Erlehens Raum lait

und insofern auch tiefeapsychologischen Uberlesungen einen Platz eirrlumt.

Diesen kon.mt generell, ater besonders bei ce: Diskussion des schr ich -

nahen Themas "Denk an Dein Herz", grueere Zedeut·ing zu, da ein GroSteii

der tatsachlichen Antriebe der Wahrnehmung und der intra-individuellen

Wahrnehmungsverarbeitung von unbewunter und emotionaler Natur sind,

Gleictzeitig und in diesem Zusammenhang untcrs·Zellen wir formalen Struk-

turen von Werbemitteln die Funktion, zur Entstehucs solcher, zumindest

vorbewuSter Erlebnisse beizutragen, die lur die intendierte Spurbildunj 1,

Geddchtnis des Verbrauchers von Eedeutung sind.
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C. ERGEDNISSE

I. Grundsikzliche Ar.earkungen o:r Ko.

1. Def !:inweis auf den Weltgesundl·.eitstar: 1972

Es ist anzunehmen, daS der Weltzesundheitstal im Erleban de: Eerc,r-

benen als recht ich-ferner Gedenktag eingeordnet wird. Sein Kormuni-

kationswert ist wchrscheinlich - verglichen mit den Valenzen ande-

rer Gedenktage - gering. Entsprechend wenig ausgeprag: durite sein

Aufforde:ungscharatter fur Fersonale Aktivitaten sein.

Hinzu kommt, da8 der Minweis auf den

Uberindividuell - alle angeht, in ei

zu dem Anspruch der Visualisierung,

auf sein Herz aufmerksam zu machen.

reltgesundheirstag, der ja -

ner Art kognitiven Disonarz steht

den Beworbenon - individuell -

Aus diesen Grunden sollte man auf eine i.

"Absenders", wie sie beispielsweise im r

zichten zugunsten der Pragnanz solcher G

denen mit grbaerer Wahrscheinlichkei: '

erwartet warden kannen.

-ominente Kervorhebung des

'.akat

estalt

individu

2. Die zentrale Arm:mantation "Donk an Dein

E zu finden ist, var-

vonu--*mu 21·_uzzxze,

·elle Nandlungsimpulse

Merz - Motor des Lebens

Die Wahi des inhaltlichen Auibaus einer verblichen Visualisierung

hdng-c ab van der konkreten Werbeidee. Fur Appelle an personale S·C:a-

bungen und Wer:haltungen bieten sich Ausdrucksformen einfachJr Ze-

hauptungen, Fragen oder Imperative an. Insofern ist die fur alle

Plakate gleiche, weniger inf'or::ative ala suggestive Formulierun4
1,-

Dend an Dein He:z" recht gu·c gewthlt.

FTI
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Allerdings Garl der Eetrachter der Plakato mit diese: Refloxionsbasis

niGht allein Gelassen varden. Sie ware zier.lilcn innaltslee:, r.··enn ihr

nicht gleichzeitis und unmit:elbar eindrinclich eine verbindlicho

Auss·lze zugeordnet r.,orden wurda, die - von al-,nlicher Gewicht'Cheit -

eine anschauliche Erkldrung darstelli. A-derenfalls :Euft der Appell

"Donk an Deif Kerz" Gefah=, als "blcj er Kinweis" er:tht zu wer€en,

da diese Formulierung ohne das Verhandersein realor Deschwerien fur

den Eetrachter, sofern il·tra entspreckende Reizkorrolate fehlen, ohne-

hin weitgehend ich-fern ist.

Die E:klarung wird dem Beworbenon v

pher "Motor des Lebens". Verglichen

licher als Du claubst !" oder "Du ha

"I·..otor des <Deines) Lebens" rech·3 a

tion weder an die Eigeninitiative e

"Tu ·mal was:", " Dberleg doch mal i",

durch Hinweise auf Instanzen, die z

spruch genommen werden ktlnr.an.

Es mu£ deshalb durch eine

gestelit sein, daa sich di

Herz" und "Motor des Laber

Wal,--, ukturi.**.*reungsfeld s:r

lichkeit unmittelbar assoz

eroai ansetragen durch die :.:eta-

mit Aussagen wie "Es ist emplind-

5 1' *.,4- eines 1
" ist die Aussage

ilgemei-, -u-=1 uie Gesami:kensep-

xplizite appelliert·im Sinne van

noch Prcbleml5sungen offeriert

wecks "Motorinspektion" 4 - 1 --

entsprechende Gostaltung iumindest sichor-

e beiden tragenden Gedanken "Donk an Lei·a

.s" durch ein Seeignetes Layou·t im gleicher.

'ore.: und sich dadurch mit graCer Wahrachet:.-

iativ verknupten.

Sofern das nicht vorausgesezzt warden darf (siehe vor· allem die Pla-

kate C; E und 2,. aber auch die Entwurfe A und 61, ist die Chance der

Bildung einer Gesamtspur' im Gedichtnis des Beworbenen gering und die

Gefahr, da; die einzelnen Aussegen bestenfalls ali isolierte Ensramme

haiten Die:Den, Croa. Wir wissen zwar, dai eine assoziative Ver.·:nel-

fung nicht allein Curch das Kcleneinander oder die Peruhrung von Ele-

menten bewirk: wird, sondern einen dynamischen Prosol voraussetzz,

an ces die Personalitdi des Eetrachters yon Wertemitteln aktiv be:ei-

ligt ist. Und deshalb mUssen wir die GewiEheit autoatisch sich ein-

stellonder assoziativer Vel·I·:rupgungen verneinen. A'oer indererseits

L! L
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Auinahme zweier homo-Curfen wir unterstellen, diE di·-, -·..rcheitliche

loger Strul:tururteile umso chm- Jewani _·r·*-1-,9.0. -cheizt, je granur

ist Acmentlich bei dem Plciat 3,ihre Cessalterische Ni.e ist, Dies

I -4.,
aber auch boi den Er,·2wurian .·..·r·,n,  H der 1211.

3. Die Darstell xerzens

Die Abbil#ung eines Kerzens ist nick: Sinz unproblematisch. Einer-

seits besteht die 03:Zahr der Verniedlichung, wie ..,ie bei dem Ple:at
r

Ei ater auch bei dan Entwurien -2 und 7 geSe- 25 sein k5nnte, Lier

liest es unter Umstinden naho, die Herzen im Sinne von Herzicteit

verallgemeinert zu crieben.

Andererseits - und das gilt :2·22 die Plakate A und B - ist zu beiurcz-

ten, daS die darges·cellten Kerzen empfunden warden "Fie aus der Ana-

·Comic gerissen", als - (aL'gressiv?) losgelast vom Zewortene·n - Cor

allgemeinen Zetrachtung ubergeten. Ein zolchos Herz kann nich-3 "me'z

Herz" sein. Es ist lediclich personal zu begreilen, .wer.n sich

der Betrachter auS eine Abstrakticisstute stellt, die der Unmittel-

barkeit der werblichen Ansprache widerspricht.

Unberucksichligt der Tatsache, daf solcheart Wahrnehrznss- und Er-

kenntnisersc .verungen m5zlicherweise neutralisiert warden ktiven

durch die Prignanz anderer Gestaltunristrukturen der Plakate: die

uns.cnerneit aber die intendierte Wirkung aer Auoi*Gung des Kerzens

bleibt, und deshalb ist von derartisen Darsteliurgon clzuraten.

Anders ve:halt es sich mit der /Pr die Entw3:fe D und G Jewativen

Sjmbolik. Die auf Plakat G sezeig<:en Abbile.inzon sind eindeutig per-

sonalisiert und im Umield der Gestaltung u: fEverstinClich. Und cio

Svmbolik des Plakates D wird wenigdr getragen von der Darstelluzz

des Xerzens, sondern cher vom Pulsicrenden der - kinzentrischen Krei-
I.

sen aunlichen - Graphik; Si3 tann insoIern als rocht Lflungen be-

zaichnet werden.

--Ir-1
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Scri,ie.*licn 12·s c.avon r.uszus·eher., dca tar Symbolsehalt vom Blau und

Rot der Herzen - bezogen auf die Gezcmtpopulation - mit sroter Wahz-

scheinlichkeit nur von wenigen erkannt wird und deshalb im Sinne (cr

Intention kcum zur Wirk',:r,3 kon'z·,2. Von daher also witd eine Unte.vit·22-

zung des Verz:Endnisses der Plakate C, D, E, F und G kilum zz: erws:-

ten sein.

11. uie kriziscne Beurtcilung der eizzelnen Plakatentv:irze

1. Die Plakate A und 3

Beads, in ihrei

same Visualisio

Die wesentlich:

schnitten und  

Gestaltung sehr ah·Ali:i·.an Platete warden als wirk-

r·ung der anieziellen Xonze·p·tic:-, nicht geeignet sein.

en Grundo dafur wurden bereits im vorigen Kapital anse-

eeien deshalb hier lediclich ergan:st.

Die Da: stellung der anatomisch-deiersonalisierten Marzen, namen·tlich

der des Kerzens in Plakat A -,verten 5'ch sohr wahrscheinlich trotz

oder wegen ihrer gestalterischen Dominanz nicht in das intendierte

konzeutionelle Gesaraterlebnis einfugen. Zu viele, einer gas%zneiziz-

chen Strukturierung hinderliche Re,Leitioner. des Betrachters *Crdan

dazu notwendig sein.

Selbst, venn er mehr oder wen.ger u nittelbar dia Kerzen a-

identifizieren ker.·.-.·te, "sein" Earz guide er dr:in auch Can. . 11 -2

":.wiederfinden, wen:-: er die verbale Aussage  Denk an Dein Xers zur

die Interpretatioz ter Darstellung zu KI-lfe rte.

Die Typografie hat bei den Plakaten A und B einen zweitransigen Stel-

lenwert; die Aufnahme der varbalen Aussagen kennto allzu leicht van

Form und Erletnisinhalt der Abbil#unSan der Kerzen Llockiert warden.
I.
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Des weiteren dErive ein rational

Appells die Tatsache erschweren,

samt keine probleslasung anbiet+

sierungen auch g:zz erheblich 23

es und emotionales Vers:andnis des

daS nicht nur die Nonzeption inise-

t, sondern es diesen boiden Visuali-

Motorik mangelt. ·

Einzis in ton dutch c:ie Fondgestaltuns und die Abbilci·,:rgen der Ecr- ,

zen mofsii:nerweise zu vermittelnten a·.2·Ze ·tiven Dr :30 der Angst

k 6nnten Merkmale gesehen verden, die don Entwurfen A und B zugu:e zu

halten sind. Es bleitt jadoch freglich, ob derarlize Demonstrationen

auch realiter nachhaltig zur Wirkung kommen Die  atsach  AcE Be--'..

sorgnisze vor Dasoinsnot und Verlust oder Besintrachtigung des 7-3-

.

3 .--/4 ebens vorransig verdring: werden, sprictt jedenfalls segen diu ,-.....-.7.

einer Aktivittten einleitenden Wirkung dieser Gestaltunzsdetails.

2. Das Plakat C
------------

Auch die mic oieses P

weiter verfolgt werde

de graphische Lusung

Konzeption beabsichti

lichso gut wie gar n.

lakat vorliegende Gestallungsidee solite niGht

n, obwohi es sich hier um eine #C /':- testethen-

hanuelt. Insgesamt namlich kommon aie mi; aer

sten Appelle durch Lieses Plakat sehr wah-schein-

cht zum Ausdruck.

Die· Gestaltung ist zu artifiziell, zu konstruktiv; es mangelt Shr an

jeTer Letendigkeit, die zum Zuecke der emotionalen Bera:rung dos

Betrachters gerade bei einer vie vorliegencon, rein graltischen Ld-

sung v.orausgesetst warden muS. Bar Abbildu·.ng des Herzens ist zwar

hohe Pragnanz zu bescheinigen, da sie - a.statt des "·2" des Wortes

Herz placier·2 - zugleich posit·.lver 326/26:·Zor und Au sgangspunkt einer

Korplexerginzung ist.

Da jedoch oinerseits nicht davei Tisselanien werdcn kann, daa Cie

FarbgebunK des Horzens ir= Sinne der intandiarten Symbolix verstanden

wird und andererseits - wegen Connaler Grunde - die Demczstration

diminutiver G.chalte im Sinne van. 'Torzchon" bettrchto·t ··.·,'erden L·-5,

ist mit der Obertragung ernsthz=·te: Erlotnisinhalte kaum zu r.. 4.-.AL.'-,

i_Il-

1 1 r -,
r =<.r......R'
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SchlieSlich scheint .es hier sehr wahrscheinlich, da£ die ohnehin

nicht sehr ich-nahe Erklirung ,,i.-,.c. des Lebens" s··sm Eetrachter gesen

len Strom naheliegender Wahrnehz.ungs-S·2:ukturieruns·z·n erarbeitet waruen

muS. Magen bei anderen warblichen Visualisierungen.derartige Impulse

zur intelloktuollen Auseinanderse:zung von Vorteil sein; im vo:lie-

gendLn Falle machten wiz das verneinen.

Insgosamt fohlt es diesem Plakat-Entwuri an jener die wir furTiefe,
die erlebnsimaSige Penetration der Grundidco voraussetzen massen.

Der Enteurl ist schbn, er kennte Grundzuce far ein Plakat zum Thema

Als Visualisierung"Freundschaft, Vaikerfreundschaft .. ,„.-'.:.*$./.-

de's diesjahrigen Themas des Weltgosundheitstages ist er unseres Er-

achtens jedoch nicht geeignet.

3. Pas Plakat D
------------

Der Entwuri D kommuniziert - neben dem Entwurt G - am ehesten die

konzeptionelle Idee. Er demonstriert iE vahrsten Sinne des Wortes

"verbindlich" den im·cerativen Appell und seine erkiarende Recht:.'er-

tigung.

Die Gestaltung liSt in hohem MaSe eine zwar wertfreie, aber gleicier

malen griffige Ansprache an den Eeworbenen e:warten. Verantworilich

da·.Cur ist in erster Linie nicht nur die rtumlishe Nihe der Inforra-·

tionen "Eenk an Dein Herz" und " Gotor des Lei:ens", sondern auch ihre

graphische Anordn·ur.g. Die Zetapher "Motor des Letens" gewinnt hier

vermutlich ausreichend an personaler NEhe. Es ist meh: ali in den

anderen Entwur·Zen "mein Motor", von dem hier die Rode ist.

Wenngleich cuch hier die blau-rote Symbolik der Bildgestaltung zum

Verstdndnis d'E Appells nicht beitragen wird, so geht doch wenig-

stens von don das zentrale Nerz "auflagenden" Ringen etwas Pulsic-
44

rendas aus, das dem Plikat insgesamt eine vowisse Dynamik verleiht

und insofern <lie assoziative Veroindung zwischen "Motor" und. "Xe:z"

Slaubwurdig fardert.

07
4 1,- -F..5-1
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Zwar ·Sehlt hei diescm Plakat - ·.·.'ie bei allen anderen Ccs·taltungen -

obenfalls die ."Nutzar.wend- ing", dic exolizitc Auirforc.=.iz::5 zur 2:222-

nahme von Eigeninitiative oder der Kinweis auf Problemlazunsen;

unter Beriicksichtigung dieser -leicken Bodins·ungen 251 alle Er.:'.'.·':. 1·fo

kann das PlakL; D ali eines der oc·sten 02zoictnet werden. Es la.·-·6

don kritischon Eeurtoiler vernuten, so kunnte man sagen, bei der

Arbeit an diesem Plakat hal>en "Texter und Art-Direktor in einen Rz.·im

gesessen".

4. Das 'Dlaket E

Dieser Entm,rf ist charakterisiert u. cn uze prominente Hervori-.,3-Duts

des Hinweises auf den Weltrfesundheits-cag 1372, den sciw,··al·zen For-d

und die sehr strenge, .nahezu axialsymmetrische Gesamtgestaltung.

Vermutlich wird der.Beworbene diese

diezes Sinnen auch eher als "harmlo

kannte zwar etwas Bedrohendes ausge

wurde wahrscheinlich unverbindliche

zu allgemein de:erminiert; er reprE

eines Plakates fur beispielsweise d

sofern ganz si:her nicht den Bewort

s Plakat als recht vornehm und

s" empfinden, Vom schwarzen Fond

hen, aber dieser Gefluswert

Akzente tragen. Der Entwurf ist

sentiert gher Anmutungsqualittten

en Volkstrauertag und berahrt in-

enen gemiB der Intention.

DaS der Betrachter die Abbildung des Herzezs - lesser: des Kerzctens -

ernst zu nehmen vermag, halten wir fur ausgeschlossen. Die rot-blaue

Farbsymbolik wird von ihm seh: wahrscheinlich nicht erialt warden,

und er wird auch ·nichz - sotern das Eberhaupt beabsichtist war - er-

kennon, daB das Herz und die darum liegenden haltkreisf6rmigen r.1 1,64

cewissermaSen eine Schemazeichnung eines Motors sein k3nnten.

Schliealich ist der Wpg vom Appeli

Eegrunding "Dein Herz, der Motor c

assoziativ uberbruckt zu werden. L

:-4--4  ..... 1'CA= .'., p-/+
-ill,-. ul - Vul ..-U 6 -1.- LIA UL• C·i/.  6, ,

' "Denk an Dein Herz" bis zu seiner

··DS Lebons" zu ..,-'.=' 'c:· mithelos

I.

ie Erklirunc, dio Auillsung - 9720-

·nig prugnant - komet bei diescm

Ill
1* 9--/F777
llC-P  11

l
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Auch dieser Entwurf lant st

nes Signalcharakters rechtf

kunstlerische, ehor prograr

tracht der konseptionellen

ch unseres Erachtens lediglich wagen sei-

ertigen; er· ist eine zu graphische, zu

tf

ratische, gevolite" L#sung, die in Anbe-

...i: -'-,

1 -Jcue nicn·c uoerzeligen kar.n.

Nicht zuletz·.; ist die intendierte W-rl:ung dieses Plakats infrage

zu s·collen, :·eil wir uns nicht mit Gew:Sheit dcrauf verlassen 1:6,·lnen,

daS die wohl boabsicittig:e Slic::fthrung vom "lnneren" des schwarzen

"Pieiles", des ..reises, zum ii'Der dan. Pieil ste'.e..den "Denk an Dein

Herz" in einer Weise funkticniert, die die Verknit.pfung dieses Appalls

mit der Erklirung "Dein Herz, Motor des Lebens" sicherstellt.

ZUdep wirkt die Abbildung dos Herzens nier noch mehr als die in Pla-

kat E kindlich gemalt, eher niedlich und insgescmt unverbindlioh.

Und dieser Eindruck wird nach durch die Titiache vorst&rkt, daL dis

Herz - sozusagen geschutzt - im Zentrum eir.es Kreises placiert ist.

Von Cor Wahl dieses Plakates raten wir ab.

6. REE_21.aEat-Q

-.

Dieses Plakat ist neben der Gestaltung D zweifellos der beste Eller

zur Diskussion stehenden Entwurte. Es handelt sich um eine emotionale

Kampagne, von der jodermann betroffen sein kann.

Die im Cegenlicht gezeigten Menschen reprisentieren sowohl jene Be-

drchung, die an das eigene Herz donken lassen sollte als auch die

Motorik, die die Erklarung "Motor des Lebens" glau'owurdig macht.

Eine alltagliche Situation wird gezeigt, mi·c de: sich jeder unsc.-A.:er

identifizieren kann, und diese Identifikation wird ganz gewiS auu-

grund der symoolischon DarstellunJ der Herzen auch.die VergegenwEr-

tigung einor ich-nahen Bedrotung einscalle£en.

m.-_. -.-r1,

1 2 f -:-
I

-

50 Das Plaka2 ri.-
------------
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Ganz bosor.dors Gut ist der Symbolgehalt der auf den oder "in" c:cr.

Porsonen dargestellten Herzen zu bewerten. Es sind Zielicheiben,

deren auf sie geschossenen Pleile ki·:ten ins Herz troffen wErden.

Das Problem wird dadurc., am schinerzhaftesten Zezeist; der Betrach·2.=.7

fuhlt sich hier wahrscheinlich in weitaus haherem 5180 als durct d.le

andover Plakate im wah:sten Sin.38 dos Worics betro.fan.

Wer.n vir dennoch nicht empfehlen, das Plakct G, sc vie es sich ze·ist,

also unverandert, zu publizieren, dann liegt das an ter durch ci :·2.3

eben so vorderorandig zum Ausdruck kcmmenden Angst soLie an der Tat-

sacha, (85 nier - mehr als be- allen anderen Entwurfen - das Feklen

einer konkreten Problemlasung als entsche-den/32 Mansel bezeichnet

warden m·.:B. Denn es liest sehr nahe, LaS das ci·urch diese·n .Entr.-cri

unmitte:bar erscheir,ende Gef·ahl cier Ar.gs·u vom Eetrachter verd.·:2·.GE

wird, wenn man ihm,dem Beworbenen, nicht gleichzeitia sagE, wie or

derartigen element:.rc:.1 Bedrohunge:. begesnen kann.

Das Plakat G wird man deshalb nur acin befarworten kSnuen, wean es

durch zusatzliche Infbrmationen auch Problem16sungen anbietet, bei-

spielsweise durch wei,tera Appelle wid "Frage Deir.en Hcusarzt !
" o·ic·r

"Nutze die Vorsorgeuntersuchungen!".

7. Das Plal:at H
------------

Dieses Plakat ist ein Entwurf fur iunee T.01,4,

fische Gastal:ung, dio der Idea des

Tages, der alle anzeht, widersprich .

Zwar bietet

Gesundheit,

s.ch fragen

diese Hinwo:

a.t. er Kerzoo

.· ./- r-- '·1·il.
M' .:

lasse·.. k'-,· .· =·- r

'se dokumentieran

drohonden Gefahrcr·

2: pine zielgruppenspezi

...·:··ages, eines

uie C* .ali- S G.2 163 fir Ref-ektionen Cter die eigone

p: ascnz_e.t sozusaser Stopschilder, die den Zatrachter

0-.rt 7: "ial·ce ich das (berhault aus?", aber

;Ocza-.6*. •,u: ei.,en *cleinon Ausschnitt
./

,-F
h' 4.:·,-/f/
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Damit besteht dio Gefahr, diS der Entwuri miEverstanden wird als ein

spezizischer- Appell gegen den Aikoti:·--miSbrauch einerseits und an die

Vernunft, sain Leben nicht vom Stress testimmen zu lassen ar.derer-

seits. Er ger.Zat also auch insozern nicht jenem allgemeinen Ans':,ruch,

der ::i·t dem Woltgesur.theitstag e:hober wird.

Der Entwurf H ist somit in zweierlei kinsicht zu spezifisch, um das

Anliegen des Weltgesundhoitstages zu demonstrieren, Er kann deshalb,

oozon* er insgesamt mehr NEhe zum Prablem zeigt als die Meh=zahl

der Plakate, nick·.: gut geheieen werden.

obo

M H=.'.....'...,
i A •f I

.
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.

Die mit den Ent.56/den A, 2, C .und E, 2, H ger.··Y.hlten Gus·taltungswege si:·.d

mit Sicherheit Licht weitor zu verfolgen. Sie wEren nicht in ausroichendem

MaGe geeignet, ein echtes Prob] embe':..·u..ats, in zu ·..v.*cken,dies in das Erlaben dor

Zielgruppe einzugliedern und tamit der kenzeptionelien Idea zu gentien.

Dem Plakat G is: mit S-cherheit gin hoher, ich-naher Aunkirderunsscharak-

ter zu unterstellen. Abor daa die hier
.

zum AL.; 6 ··:,··,. Aw,iu;&**uen i a-&.. #-

den Bewarbenen cuch in einer Weise beeindrucken 1:3nnen, die die Umsetrui·.3

des Appills in personale Aktivititen garantier:, ist zu tezweifeln: Nur

konkrete, problem13sende Informationen kannten r4.-  .£Le:heit vermeiden,

daS die durch dieses Plakat reprisentie=*Dn affektiven Forte nicht ver-

drdngt warden.

Sofern man entscheidet, eines der C zur Diskussion stehenden Entwer£a un-

verandert zu publizieren, dann bietet sich dat22 das Plakat D an. Zwar

fehlt es auch diesem Entwurf - wie allen anderon Gestaltungen - unseres

Erachtens an Hinweisen auf Probieml5sungen, aber gemessen am fur alle Pla-

kate gleichermaCen Intendierten ist der Entwurf D als der geeignetste zz

bezeic

Frankfurt am Main, den 17. F·et.;far is (*

ITEM 97*5/.9·-rn-/1
*i;211.u.  .":-,n
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3. ZUS ·.i·:ENFASSI£·:G EMPPEELUNGEN
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